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 ملخـــص
 

هدددال ال راسدددة عر التعدددر  علدددط ة يعدددة التغطيدددة الإعلاميدددة لشدددؤون الطاقدددة في       تهددد  

عر نددهر توتددوبر  ٢٠١٩متدد ن مددر نددهر  ددو م   الصددحف السددعودية في الاددمن الام يددة الم 

علدددط المددد هي المسدددحم باسدددتي ام تدان تحليددد  الم دددمون  و لددددك       ال احددد    اعتمددد  و. ٢٠٢٠

 .مادن ععلامية م شورن في الصحف السعودية ٣٨٨بتحلي  م مون 

تص ر القيم الإخ ارية الاتية: تخ دار ييد ن  وتتمدة اخ دار     توصلت تهم  تائي ال راسة عر 

 ٪٣٦.٣  ٪٤٢.٣  و٪٥٣في صحف ال راسدة ب سد ة    ’وتنياص ومؤسسات  ات  او  مستمرن 

يقارب علط التوالم مر اجمالم ع د القيم الإخ ارية الكلم. وما وضحت ال تائي بأن ما 

ثلدد  موضددوعات التغطيددة الإعلاميددة لشددؤون الطاقددة في الصددحف السددعودية وا ددت مددر         

  تلاهددا المواضدديس ٪٣١.٢ سدد ة ببالطاقددة  صدديم مواضدديس الاسددت مارات والمشدداريس المتعلقددة   

.  يمددا وا ددت مواضدديس خادد  ونيددادن الإ تددا  ووددالك   ٪٢٣.٥ سدد ة بالمتعلقددة بددالكوار  

  ٪١٥.٧المواضيس المتعلقة بالته ي ات وعيراءات السلامة في المرت ة ال ال ة والرابس وب سم 

 التغطيدددة تهدددم تربدددس موضدددوعات في   سددد ةعلدددط التدددوالم. ليصددد   عجمدددالم  و لدددك  ٪١٤.٩

 مر عجمالم التغطية الإعلامية. ٪٨٥.٣الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية 

تو ددر  صددف المددواد الإعلاميددة الم شددورن في التغطيدددة      وددالك بي ددت  تددائي ال راسددة بددأن      

( اعتم ت علط مصد ر واحد . بي مدا    ٪٥٧الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية )

 ٪٢٨.٦واد الاعلامية اعتم ت علدط مصد رير عخ داريو  ومدا  سد ته      مر الم ٪١٤.٤ما  س ته 

مدددا يقدددارب  صدددف المدددواد بالإضدددا ة عر تن  خ ددداريو.ااعتمددد ت علدددط تو دددر مدددر مصددد رير 

( اعتمدد ت ٪٤٨.٥الإعلاميددة للتغطيددة الإعلاميددة لشددؤون الطاقددة في الصددحف السددعودية )     

( اعتم ت علط مصدادر  ٪٣٦.٦) علط مصادر حكومية  بي ما تو ر مر ثل  المواد الإعلامية

 دولية في تغطيتها الإعلامية.

 

: التغطيدددة الإعلاميدددة  الصدددحف السدددعودية  الصدددحا ة الاقتصدددادية      الكلمدددات الماتاحيدددة 

 تحلي  م مون  القيم الإخ ارية  الطاقة  ال اط  الغان  ال مول  توبك  ترامكو.
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 لمقدؤم:ا

يعتبر البترول سلعة استراتيجية على مستوى العالم، ومنذ بداية القرن العشرين وهو يتلقى 

(. وزاد من ارتباط الطاقة بالإعلام ظهور سوق .N.D المهنا،يومي )اهتماما إعلاميا بشكل 

النفط الآجلة في أوائل الثمانينات في لندن ونيويورك، وتحول هذه السوق إلى الأساس الذي 

ن خلاله يتم تسعير البترول حول العالم. وكون هذه السوق تعمل على مدار الساعة ونتيجة م

لكون البترول مؤثر وبشكل كبير على الاقتصاد العالمي، فإن حدة المنافسة زادت بين 

وكالات الأنباء الدولية لنقل أخبار البترول، حيث أفردت أقساما متخصصة بأخبار 

ا أنباء متخصصتان في البترول، هما بتروليوم آرقوس وبلاتس، الطاقة، لدرجة ظهور وكالت

 المهنا،)بالإضافة إلى أن القنوات الفضائية خصصت نشرات يومية متخصصة بأخبار النفط 

N.D..)  

 -تحديدا البترول والغاز - ونظرا لاعتماد دول الخليج بشكل كبير على مصادر الطاقة

 من فإنه ،(٢٦ ،٢٠٠٤ ،)مبيضين الخليجكونها المحرك الأساسي لاقتصاديات دول 

 وتؤثر الدول هذه ميزانيات على العالمية الأسواق في النفط أسعار تقلبات تؤثر أن الطبيعي

 الدول هذه مواطني على وبالتالي مباشر، بشكل التنموية وخططها اقتصاداتها على

فيد من مصادر ولاتساع القطاعات الحيوية في هذه الدول التي تست (.٢٠١٧ ،الريامية)

سواء على  القطاع،فهو يحتاج إلى العديد من الآليات المختلفة التي تدعم هذا  الطاقة،

 أو الإعلامي.  التكنولوجي،او  الاقتصادي،أو  السياسي،الصعيد 

قادرة واضحة وتمتلك رؤية إعلامية  تكن على الصعيد الإعلامي فإن الدول الخليجية لمف

 والذي تعامل بشكل سلبي مع هذه الدول في قضايا الطاقة م الدوليعلى مواجهة الإعلا

يكن هناك  بالإضافة إلى أنه لم، (٢٠١٣ ،مجلس التعاون لدول الخليج العربية)

مؤسسات تجمع هذه الدول لتساعدها على مواجهة الحملات الإعلامية الموجهة ضدها، ما 

 وضمت العراق، في م١٩٦٠والتي أنشأت عام  ،"أوبك" للبترولعدا منظمة الدول المصدرة 

 (..OPEC, N.D) دولة ١٢ تضم وحاليا وإيران، والكويت، وفنزويلا، السعودية،

 الكويت، في ١٩٦٨أنشأت منظمة الأقطار العربية المصدر للبترول "أوابك". عام  اكم

 (.N.D)أوابك،  دول ١٠ تضم وحاليا وليبيا، السعودية، وضمت
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تعاون لدول الخليج العربية بالعديد من الجهود "لمواجهة ومن هذا المنطلق، فقد قام مجلس ال

محاولات التقليل من أهمية البترول كمصدر رئيس للطاقة، والحملات الإعلامية الموجهة 

للسياسات والمواقف البترولية لدول المجلس والتشكيك في قدراتها بضمان أمن الإمدادات" 

يث تم إنشاء لجنة بمسمى "الإعلام ح(. ٢٠١٣، مجلس التعاون لدول الخليج العربية)

 لها الاهتمام عاد حتى توقفت أعمالها لكن م،١٩٧٩البترولي لدول الخليج العربي" عام 

 استراتيجية" بإعداد قرارا الخليجي البترولي التعاون لجنة أصدرت حيث. م٢٠١٠ عام

م البترولي الإعلا ملتقى انعقاد ذلك وتلا. ٢٠١٢ عام في أقرت والتي" البترولي الإعلام

 بشكل الإعلامية الملتقيات انعقاد توالى ثم ومن م،٢٠١٣الأولى في دول الكويت عام 

 .التعاون مجلس دول في دوري

وقد خرجت هذه الملتقيات بالعديد من التوصيات التي رأت أهميتها والحاجة لها لتطوير 

تعزيز صورة قطاع لشؤون الطاقة. من جملة هذه التوصيات: " الإعلاميةوتفعيل التغطية 

النفط والغاز على الصعيد المحلي والخليجي والدولي"، و "عقد ورش عمل ودورات تدريبية 

تخصصية تهدف إلى تمكين العاملين في مجال النفط وتطوير مهاراتهم الاتصالية"، و "رفع 

لكن يذكر "، مستوى الوعي بأهمية ثقافة الطاقة لدى العاملين في المجال الإعلامي

د من النقاد بأنه "في كل نسخة للملتقى، يتكرر نفس النقاش عن نفس المشاكل العدي

والتحديات وتكون التوصيات تقريبا متشابهة ... ولكنها لم تترجم إلى حقيقة على أرض 

 (.٢٠١٩ ،مهدي)الواقع حتى الآن" 

ف ولكن تبقى الحملات السلبية المتواصلة من قبل الاعلام الغربي تسعى جاهدة لاستهدا

من هنا يأتي  الدول المنتجة لهذه المصادر من الطاقة وخصوصا المملكة العربية السعودية.

عام، والإعلام النفطي بشكل خاص، لنشر الأخبار  دور الإعلام الاقتصادي بشكل

والدراسات لتغطية هذا القطاع المحوري لاقتصاد الدولة  بالأدلةوالتحليلات المدعومة 

  دد من الجمهور بشكل واضح وبسيط.وإيصال الرسالة لأكبر ع

 

 :مشكلة الدراسة
يواجه الاعلام العربي عموما والاعلام السعودي خصوصا العديد من التحديات والمسؤوليات 

(. ٢٠١٠الحيزان، : ٢٠١٠،المقوشي: ٢٠١٢ الحروب،للقيام بواجبه على أكمل وجه )

د وغيرها كأحد هذه ويبرز الإعلام المتخصص في مجالات معينة كالسياسة والاقتصا
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ويبرز الاعلام الاقتصادي  .(٢٠١٠الحيزان، ) الاعلام السعودي يوجههاالتحديات التي 

انتقاده وخصوصا المتعلق بتغطية شؤون الطاقة كأحد جوانب الاعلام المتخصص الذي يتم 

(، لما تثمله المملكة العربية السعودية من ثقل في مجال الطاقة لكونها ٢٠١٧الريامية، )

تمتلك احتياطات كبيرة من البترول والغاز وما يمثله هذا القطاع من مورد رئيسي ومؤثر في 

لشؤون الطاقة في  الإعلامية(. ولم تتلقى التغطية ٢٠٠٤مبيضين، )الوطني إنتاجها 

نصيبها من البحث والدراسة العلمية  -على حد علم الباحث-الصحف السعودية 

 (،٢٠١٩مهدي، )المبذولة في عقد العديد من الملتقيات  التحليلية، على الرغم من الجهود

 (.٢٠١٧)العرب، والدعوات لتطوير هذا المجال العلمي 

لشؤون ونظرا لأهمية هذا المجال، وفي ظل ندرة الأبحاث المتعلقة بالتغطية الإعلامية 

التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف  لتحليلفإن هذه الدراسة تسعى  ،الطاقة

 في للبدء كمحاولة، ٢٠٢٠ أكتوبر ٣١ إلى ٢٠١٩ نوفمبر ٦من لسعودية في الفترة ا

 والإشكاليات التحديات تحديد من مجملها في تهدف والتي العلاقة ذات البحوث من المزيد

 وعمليةمن ثم الخروج بتوصيات علمية  المجال،الصحف السعودية في هذه  تواجهها التي

 .الإعلامي للمساعد في تطوير هذا التخصص

 :أهمية الدراسة
 أهمية قطاع الطاقة للمملكة العربية السعودية. -

الطاقة، وخاصة في المملكة  لشؤونندرة الدراسات المتعلقة بالتغطية الإعلامية  -

 العربية السعودية.

الطاقة، وخاصة في المملكة العربية لشؤون التغطية الإعلامية  تحليلأهمية  -

 السعودية.

افة علمية في المجال البحثي حيث ترصد التغطية الإعلامية تمثل الدراسة إض -

 لأخبار الطاقة في المملكة العربية السعودية.

 :أهداف الدراسة
تهدف هذه الدراسة بشكل رئيسي إلى التعرف على طبيعة التغطية الإعلامية لأخبار 

 لية:الطاقة في المملكة العربية السعودية، وذلك من خلال الأهداف الفرعية التا

الطاقة في المملكة العربية  لشؤونالتعرف على موضوعات التغطية الإعلامية  .1

 السعودية.
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 السعودية. الصحفالطاقة في لشؤون التعرف على مصادر التغطية الإعلامية  .2

لشؤون التعرف على أنماط )الفنون الصحفية المستخدمة في( التغطية الإعلامية  .3

 السعودية. الصحفالطاقة في 

لشؤون لى اتجاهات )اتجاه صحف الدراسة نحو( التغطية الإعلامية التعرف ع .4

 السعودية. الصحفالطاقة في 

الطاقة في لشؤون  الإعلاميةالتي تقود التغطية  الإخباريةالتعرف على القيم  .5

 الصحف السعودية.

 :تساؤلات الدراسة
عة التغطية تسعى هذه الدراسة إلى الإجابة على التساؤل الرئيسي التالي: ما هي طبي

الإعلامية لأخبار الطاقة في المملكة العربية السعودية، وذلك من خلال الإجابة على 

 التساؤلات الفرعية التالية:

 السعودية. الصحفالطاقة في لشؤون ماهي موضوعات التغطية الإعلامية  .1

 السعودية. الصحفالطاقة في لشؤون ماهي مصادر التغطية الإعلامية  .2

الطاقة في لشؤون ون الصحفية المستخدمة في( التغطية الإعلامية ماهي أنماط )الفن .3

 السعودية. الصحف

الطاقة في لشؤون ماهي اتجاهات )اتجاه صحف الدراسة نحو( التغطية الإعلامية  .4

 السعودية. الصحف

الطاقة في الصحف لشؤون  الإعلاميةالتي تقود التغطية  الإخباريةماهي القيم  .5

 السعودية.

 

 :ابقةالأدبيات الس
 الصحافة السعودية

يرحمه -حيث بدأ الملك عبدالعزيز  ،1بدأت الصحافة السعودية مع بداية توحيد المملكة

في عدد من الإجراءات ولخطوات التي تعد اللبنات الأولى في الصحافة السعودية،  -الله

                                                           
1
عرفت شبه الجزيررة العربيرة الصرحافة قبرل توحيرد المملكرة العربيرة السرعودية الحرالي، حيرث كران هنراك عردد مرن                

مثرل صرحيفة حجراز، والفرلاا، والقبلرة )يرونس،        -الصرحف قبرل توحيرد المملكرة العربيرة السرعودية الحاليرة رالثالثة        

٢٠١٤) 
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بدأت الصحافة في كما  (.٢٠١٤ يونس،) ١٩٢٤مثل إصدار جريدة أم القرى في عام 

لكة العربية السعودية نخبوية، حيث تابع الصحف فئة من المجتمع ساعدتهم ظروفهم المم

المعيشية على قراءة ما تطرحه الصحف من قضايا يهتمون لها. ولم يندمج المجتمع بشكل 

أكبر في قراءة ومتابعة الصحف إلا بعد مجموعة من التحولات الاقتصادية والاجتماعية 

 وقد(. ٢٠١٤في التفكير الاجتماعي والسياسي )يونس، والتي ساعدت على حدوث نقله 

 تطور في مختلفة زمنية فترات على الحكومة اتخذتها التي الإجراءات من مجموعة أثرت

 الأفراد صحافة: الأولى المرحلة: يلي فيما المراحل هذه تمثلت(. ٢٠١٤ يونس،) الصحافة

مجلة، وبلغ إجمالي  أو صحيفة إصدار في الحق مواطن لك وكان ،(م١٩٥٩-١٩٢٨)

 بعض دمج: الثانية المرحلة(. ٢٠١٤ يونس،) وصحيفة مجلة ١٩المطوعات في هذه المرحلة 

 عدد بأن القائل الرأي من المرحلة هذه وانطلقت ،(م١٩٦٤-١٩٥٩) بعض مع الصحف

 ما المجتمع وأن خصوصا الشعب، حاجة فعليا يفوق عدد إلى وصل المملكة في المطبوعات

 دمج اقتراا وتم م١٩٥٨دد ويعاني من الأمية. لذا فإنه تم عقد اجتماع في عام الع قليل زال

 كما جديدة، بمسميات أخرى صحف مع صحف اندمجت وفعلا بعض، مع الصحف بعض

 الاندماجات هذه نتيجة. أخرى صحف مع تندمج لم التي الأخرى الصحف بعض توقفت

ثالثة: المؤسسات الصحفية: ال المرحلة(. ٢٠١٤ يونس، ومجلات صحف ١٠ هناك أصبح

الوقت الحالي(، انطلقت هذه المرحلة من خلال تشكيل الحكومة السعودية  – ١٩٦٤)

لجنة عليا تابعة لمجلس الوزارة لدراسة وضع الصحف السعودية اعتمادا على ما تم رفعه من 

هلية وزارة الاعلام، وبناء على مرئيات هذه اللجنة العليا، صدر قرار تولي المؤسسات الأ

إصدار الصحف بدلا من الأفراد، كما صدر نظام المؤسسات الصحفية الأهلية. نتيجة لهذا 

 تأسيس إلى بالإضافة الموجودة الصحف ضمت أهلية صحفية مؤسسات ١٠القرار تأسست 

 والمجلات الصحف من عدد اختفت كما الحديثة، الأهلية الصحفية المؤسسات من عدد

 (.٢٠١٤تصدر من مؤسسة صحفية أهلية )يونس،  ان على قادرة تكن لم التي

 

 إعلام الطاقة: المفهوم والنشأة

تعد التغطية الإعلامية لقضايا الطاقة أحد فروع الإعلام الاقتصادي، وأختلف في تعريفه 

باختلاف وجهات وأراء الباحثين في البلدان المنتجة والمستهلكة لها بما يتوافق مع توجهاتها 

أحد التعريفات بأنه "إعلام متخصص يعنى بجمع ومعالجة ونشر  ومصالحها. حيث يذكر
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البيانات والحقائق والآراء بالمتعلقة بصناعة النفط من جميع جوانبها ومراحلها، 

 تعرفه كما(. ١٠: ١٩٩٨وتكريرا" )الحساوي، استكشافا وإنتاجا وتسويقا وتسعيرا 

 ى إلى جمع المعلومات المتعلقةيسع المتخصص الإعلام من نوع" بأنه( ٢٦: ٢٠١٧) الريامية

بالنفط وكل ما يتصل به، ومعالجتها بأسلوب بسيط يلائم القراء، لرفع وعيهم وثقافتهم 

 تجاه الصناعة النفطية". 

على المستوى الدولي، تزايد الاهتمام بالإعلام النفطي حين قامت الدول العربية بحظر 

 حيث. ١٩٧٣حربها على العرب في عام النفط على الدول الغربية التي دعمت إسرائيل في 

الغربية  الإعلام وسائل العالمي الاقتصاد على وأثاره الحظر عن الإعلامية التغطية تصدرت

 للاهتمام الأسباب من العديد دفعتها العربية الدول فإن المقابل في(. ٢٠١٠)بدران، 

بية على النفط العر للدول الكبير الاعتماد الأسباب هذه ضمن من. النفطي بالإعلام

إضافة إلى عوامل فنية -كمصدر دخل مهم لميزانية الدولة، بالإضافة إلى أن الإعلام 

 (.٢٠١٠واقتصادية أخرىر يؤثر على صناعة النفط )بدران، 

بالطاقة  يسعى اعلام الطاقة الى تحقيق العديد من الأهداف، مثل: نشر المعلومات المتعلقة

بهذه الصناعة، وذلك بشكل واضح للجمهور  وتثقيف الجمهور بكل ما له علاقة

المتخصص والعام، وأثر هذه الصناعة على مستوى الدول والأفراد. بالإضافة إلى التعاون مع 

الخبراء والمتخصصين من مراكز الأبحاث والجهات الأكاديمية لتفسير ونقل وجهات 

المغرضة لحملات الإعلامية الآراء المختلفة لشرا القضايا المتعلقة بشؤون الطاقة والرد على ا

 (.٢٠٠١)خدوري، 

 

 مضمون اعلام الطاقة:

يشترك مضمون الإعلام النفطي مع مضمون العديد من التخصصات الإعلامية المختلفة في 

الخصائص والسمات التي لا بد تتوفر بها مثل الموضوعية والحياد والدقة. فالتغطية 

عية لتأثيرها على مستوى الاقتصاد ليس الإعلامية لشؤون الطاقة يجب أن تتصف بالموضو

المحلي فقط وإنما الدولي ككل، على الرغم من صعوبة الوصول الى درجة عالية في 

تطبيق الموضوعية، بسبب خضوع المضمون الاعلامي لوسائل الإعلام لتوجهات سياسة 

 (Tuchman, 1972, p. 667)التحرير في هذه الوسائل. إلا أنه وكما ذكر 

  فالإعلامي يجب أن يلتزم بالموضوعية في تغطياته الإعلامية ليتفادى النقد الموجه له.
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فيما يتعلق بالدقة فإنه يقصد بها نقل الحقيقة كاملة للموضوع محل التغطية الإعلامية و 

الحرص على عدم إغفال أي جانب لها لتتضح للجمهور كافة تفاصيل الحدث، لأنه وخلال 

مات في العملية الصحفية من الممكن أن تؤثر إلى أي مدى التغطية مرحلة جمع المعلو

فيما  . أما(Lewis, 2010, p. 163)وموضوعية الإعلامية  ممكن أن تكون موثوقة 

يتعلق بالوضوا فإنه نظرا لاحتواء المضمون النفطي على مصطلحات أو بيانات قد تكون 

ئم بالاتصال بعملية إيصال الرسالة غير مفهوم للقارئ، فإنه من الضروري أن يقوم القا

 الإعلامية بلغة بسيطة ومفهومة إلى أكبر قدر ممكن من الجمهور المستهدف.

 

 

 القائم بالاتصال في اعلام الطاقة:

يعد القائم بالاتصال عنصر أساسيا ومؤثرا في المهنية الصحفية والتي تعد هاجسا كبيرا 

العالم )العربي هتمين في كثير من دول لدى الكثير من الأكاديميين والصحفيين والم

حيث أن القائم بالاتصال يؤثر كثيرا في صنع الرسالة الإعلامية وذلك  (.٢٠٠٣والعوفي، 

وفق أفكاره، وخلفيته المعرفية، وميوله، واتجاهاته، بالإضافة إلى سياسة المؤسسة 

 (.٢٠٠٦لصالحها )قيراط، الإعلامية التي يعمل 

ل في أداء مهامه على أكمل وجه، فإن هناك عدد من المقومات التي ولنجاا القائم بالاتصا

تساعده في نجاحه، منها أن تكون لديه معرفة وخلفية باقتصادات وأساسيات 

، ومصطلحات صناعة الطاقة لكي يتسنى له توضيح وتفسير الأحداث بشكل مناسب

ة مع المصادر كذلك امتلاك المهارة الصحفية في الكتابة وتكوين شبكة علاقات جيد

بالإضافة إلى اتقان اللغة الإنجليزية  ،وأصحاب المصلحة في المؤسسات الحكومية والخبراء

المؤتمرات العلمية للتواصل مع الجهات الخارجية عند صدور التقارير الدولية أو أثناء 

 (.٣٦٢-٣٦١: ٢٠٠٥ ،الأشرفو ٨-٧: ١٩٩٨ ،)الحساوي

الدول العربية عدد من التحديات التي تعرقل أداء في المقابل يواجه القائم بالاتصال في 

مهامه على الوجه المطلوب، وذلك من خلال تفضيل أصحاب القرار في الدول العربية 

لوسائل الاعلام الغربية على وسائل الاعلام العربية لنشر الأخبار ذات العلاقة بشؤون 

تصال لإعادة نشر ما يتم الطاقة أو إجراء مقابلات حصرية معهم، مما يدعو القائم بالا

نشره في هذه الوسائل واللجوء إلى مصادر غربية بدلا من المصادر الأساسية في الدول 
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العربية. بالإضافة إلى عدم وجود بيانات متاحة في الدول العربية من قبل الجهات ذات 

العلاقة مثل المؤسسات الحكومية أو شركات الطاقة أو حتى أرشيف لدى المؤسسات 

 (.١٩٨٩ ،عند الحاجة )خدوريلامية تساعد القائم بالاتصال إلى الرجوع اليها الإع

 

 مصادر المعلومات في اعلام الطاقة:

مصادر تبدأ عملية الإعداد للمواد الإعلامية من قبل الصحفيين عادة بتحديد واختيار 

لاختيار مهم في مرحلة . هذه ا(Dunwoody & Griffin, 2013, p. 530)المعلومات 

 ,Lewis)جمع المعلومات لأنه يحدد إلى أي مدى ستكون هذه المواد موثوقة وموضوعية 

2010, p. 163) وتتفادى الانتقاد ،(Tuchman, 1972, p. 667) لذا فإن أحد .

استخدام أكثر في الصحافة هو التوازن، وبهذا المعنى فإن  الادعاءات المعيارية الأساسية

 من مصدر صحفي عند نشر المواد الإعلامية هو قيمة أساسية في الصحافة. 

كما تجدر الإشارة إلى أن أبحاث الاتصال أشارت إلى أهمية الفصل فيما بين المؤسسة 

فالمصدر الذي قد  ،(١٩٩٥) Westley & Maclean بينالإعلامية والمصدر كما 

عى من خلال المؤسسة الإعلامية لإيصال معلومة يكون شخص أو منشأة أو غير ذلك، يس

للجمهور. كما أنه من ناحية أخرى أشارت أبحاث الاتصال إلى أن الوسيلة الإعلامية 

عندما ذكر أن  (٢٠٠٣) McLuhanذلك  وضحأصبحت تمارس دور المصدر كما 

بشكل حيث أنه أشار إلى قدرة الوسيلة الإعلامية على التأثير  ،"الوسيلة هي الرسالة"

كبير محتوى الرسائل الإعلامية من خلال السماا بلعب دور الوسيط بين مصدر المعلومة 

 والجمهور من خلال السماا لم يتم نشره أو رفضه من معلومات. 

يمكن تقسيم المصادر التي يمكن للقائم بالاتصال الاعتماد  بأنه( ٢٠١٠ر بدران )ويذك

قة إلى مصادر أصلية، مثل شركات الطاقة عليها لنشر المواد الإعلامية لشؤون الطا

ومراكز الأبحاث، ومصادر أولية، مثل المطبوعات المنشورة عن الجهات الأكاديمية أو 

 الهيئات والمنظمات الإقليمية والدولية.

 

 :الدراسات السابقة
رصد الباحث العديد من الدراسات والبحوث وأوراق العمل المتعلقة بموضوع الدراسة، وقد 

تناولت القيم  الدراسات الأجنبية التينيف الدراسات إلى محورين يتناول الأول منها تم تص
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والثاني يتناول الدراسات العربية  الالكترونية،الإخبارية في الصحف المطبوعة والمواقع 

 المتعلقة بدراسة القيم الإخبارية في الصحافة الاقتصادية وخصوصا في مجال الطاقة.

 

 المحور الأول:

 الصحف على الإخبارية القيم نظرية تطبيق تناولت والتي( ٢٠٠٦) Schwarzة دراس

 الإعلامية التغطية في الإخبارية القيم تأثير معرفة إلى الدراسة هذه هدفت. المكسيكية

 النتائج أهم توصلت. خبر ٦١٠ من تتكون عينة على الدراسة اعتمدت. الخارجية للأخبار

يليها السياسية هي أكثر الموضوعات التي ظهرت بها  الاقتصادية، الموضوعات أن إلى

القيم الإخبارية. كما أن نتائج الدراسة وجدت أن أكثر القيم الإخبارية تكرارا هي قيمة 

التأثير في القراء، وقيمة القرب الجغرافي، والتضاد والمقارنات، وأقل القيم الإخبارية 

 تكرارا هي قيمة السلبية.

 اختيار عوامل تحليل تناولت والتي( ٢٠٠٦) Keppelinger and Ethmigدراسة 

 الألمانية الصحف أهم في الإخبارية القيم اختبار إلى الدراسة هذه هدفت حيث. الاخبار

 هذه نتائج اهم توصلت. إخبارية قصة ٢٥ من مكونة عينة على الباحثون اعتمد. المطبوعة

برية من خلال ما تحتويه من قيم الخ القصص نشر بإمكانية التنبؤ يمكن أنه إلى الدراسة

إخبارية، حيث أنه كلما زادت القيم الإخبارية للمادة الخبرية كلما زاد ذلك من فرصتها 

في النشر. كما وضحت نتائج الدراسة إلى أن القيم الإخبارية التي تكررت أكثر من 

 غيرها هي الضخامة، والقرب الجغرافي، والتأثير الشخصي.

: الالكترونية المواقع في الاخبار قيم" بعنوان كانت والتي( ٢٠٠٨) TM Jorgeدراسة 

والأرجنتين". حيث هدفت هذه الدراسة  البرازيل في الإخبارية الجدارة لمعايير تجريبية دراسة

إلى توضيح كيفية عمل الجدارة الإخبارية في موقعين الكترونيين. اعتمد الباحث على 

صلت نتائج هذه الدراسة إلى أن أكثر القيم تو. إعلامية مادة ٦٧٥عينة مكونة من 

الخبرية تكرارا في هذه المواقع الالكترونية هي: الشهرة، والغرابة، والاهتمامات 

 الإنسانية، والصراع، كما أن قيمة الفورية تواجدت في جميع المواد الإعلامية المنشورة. 

للغة، الصورة، ا: المضافة القيمة" بعنوان( ٢٠١٢) Bednarek and Capleدراسة 

التفسير الخطابي لقيم الأخبار عبر  استكشافوالقيم الإخبارية". هدفت هذه الدراسة إلى 

 ١٦٧٣أساليب اللغة المكتوبة والصورة. اعتمدت هذه الدراسة على عينة مكونة من 
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 موقعين في ونشرت٢٠١١ عام في الفيضانات مواضيع تضمنتها صورة ٥٢و كلمة

تراليين. توصلت نتائج هذه الدراسة إلى أن قيمة الضخامة والسلبية اس اخباريين الكترونيين

والتأثير تصدرت المادة الإعلامية. كما أن قيمة التأثير ظهرت جليا من خلال استخدام 

 الصور في ابراز الوضع الكارثي من خلال مقارنة الصور قبل وبعد الكارثة.

 

 المحور الثاني:

"أزمة انهيار أسعار النفط في الصحافة المكتوبة  بعنوان( ٢٠١٦دراسة لصلج، عائشة )

الجزائرية: دراسة تحليلية لجريدتي الخبر والشروق الجزائريتين". استهدفت هذه الدراسة 

التعرف على طبيعة المعالجة الإخبارية لأزمة انهيار أسعار النفط في الصحف الجزائرية 

دمت هذه الدراسة المنهج الوصفي اليومية، من حيث المصادر والموضوعات والاتجاه. استخ

توصلت  . خبرا ٢٢٢ العمدية العينة وبلغت عددا، ١٨٠من خلال تحليل المضمون الكمي لر 

نتائج الدراسة إلى أن الخبر الصحفي هو أكثر الفنون الصحفية استخداما من قبل 

مدت الصحيفتين في تغطية أزمة انهيار أسعار النفط. كما أظهرت النتائج أن الصحف اعت

على محرريها في هذه التغطية الإعلامية. بالإضافة إلى أن الشأن المحلي استحوذ على 

 النسبة الأكبر في هذه التغطية الإخبارية.

 العربية اليومية العمانية الصحافة معالجة" بعنوان( ٢٠١٧شمسة ) الريامية،دراسة 

اهتمام الصحافة  حجم تحديد إلى الدراسة هذه هدفت". النفط أسعار انخفاض لأزمة

الاقتصادية والنفطية في معالجة أزمات انخفاض أسعار النفط، بالإضافة إلى تحليل 

وتحديد أطر المعالجة في مواد الرأي العام في عينة الدراسة. استخدمت هذه الدراسة أداة 

تحليل المضمون لجمع بيانات الدراسة بالإضافة إلى المقابلات غير المقننة لتفسير بعض 

توصلت الدراسة إلى أن ما يقارب النصف من التغطية الإعلامية لأسعار النفط  تائج.الن

كانت محلية، بالإضافة إلى أن الصحف اعتمدت على محرريها في التغطية الإعلامية. 

كما أشارت النتائج إلى أن التقرير الصحفي أستحوذ على أكبر نسبة استخدام من بقية 

 المقال التحليلي. الفنون الصحفية الأخرى، تلاه 

 أسعار لانخفاض الإخبارية المعالجة" بعنوان كانت والتي( ٢٠١٦دراسة بومشطه )

". أنموذجا نت والعربية نت الجزيرة: الإخبارية للفضائيات الإلكترونية المواقع في البترول

 في النفط أسعار لانخفاض الإخبارية المعالجة أساليب على للتعرف الدراسة هذه استهدفت
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ذه المواقع الإعلامية وكيفية التفاعل الإعلامي من قبل هذه القنوات مع انخفاض أسعار ه

النفط. كذلك هدف هذا البحث إلى معرفة أهم الفنون الصحفية المستخدمة في التغطية 

الإعلامية وكذلك تحديد أوجه الإبراز المستخدمة في معالجة هذه الأخبار. بالإضافة إلى 

والاختلاف بين هذه المواقع الإلكترونية في التغطية الإعلامية لهذه معرفة أوجه التشابه 

استخدمت هذه الدراسة منهج المسح الإعلامي من خلال تحليل  النوعية من الأخبار.

المضمون الكمي والكيفي لجمع بينات الدراسة، إضافة إلى المنهج المقارن لتحديد أوجه 

ية. كما توصلت الدراسة إلى أن تصريحات التشابه والاختلاف بين المواقع الإلكترون

المسؤولين حول انخفاض أسعار النفط أتت في المرتبة الأولى من مجموع المعالجة الإعلامية 

لهذه التغطية. كما أوضحت النتائج بأن التغطية الإعلامية ركزت على تغطية دول الخليج 

كبير على وكالات  بنسبة أكبر من أي منطقة أخرى. بالإضافة إلى أن هناك اعتماد

الأنباء العالمية في تغطية أخبار أسعار النفط. كما أن فن التقرير الصحفي استخدم لتغطية 

 أكثر من نصف أخبار أسعار النفط في كلا الموقع الإخباريين.

 اليومية الصحافة في الاقتصادية المضامين" بعنوان( ٢٠٠٩حسين ) اللواتي،دراسة 

". هدفت هذه الدراسة للتعرف على خصائص والتحدياتص دراسة في الخصائ العمانية،

الأقسام الاقتصادية في الصحف العمانية اليومية من ناحية المضامين ووظائفها ومصادرها 

وطريقة معالجتها. استخدمت هذه الدراسة على المنهج المسحي من خلال تحليل المضمون 

عمان، وذلك خلال ستة أشهر و والوطن الشبيبة: وهي يومية صحف ثلاث من عدد ١٢على 

 بالتغطية الاهتمام بأن الدراسة هذه لها توصلت التي النتائج أهم من. ٢٠٠٦من عام 

 من ٪٥ تقارب بنسبة متأخرة مرتبة في أتت الدراسة عينة في والغاز النفط لأخبار الإعلامية

 .الصحف في الاقتصادية التغطية أجمالي

كانت بعنوان "معالجة قضايا النفط و الطاقة  والتي( ٢٠١٤دراسة عبدالكريم، نهلة )

هذه الدراسة إلى  في المضمون الاخباري في القنوات العربية أثناء المرحلة الانتقالية. نهدف

معرفة مدى اهتمام القنوات الإعلامية بالمعالجة الاخبارية بأخبار النفط. استخدمت هذه 

 قنوات ثلاث في اعلامية نشرة ٩٠الدراسة المنهج المسحي من خلال تحليل المضمون لر 

 قناة إلى الدراسة توصلت. عربي سي بي وبي والعربية الإخبارية مصر قناة وهي إخبارية،

 وبي العربية قناتي بينما السلبية، الأخبار من أكثر الإيجابية بالأخبار تهتم الإخبارية مصر

 ة.الإيجابي الأخبار من أكثر السلبية بالأخبار تهتمان عربي سي بي
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بعنوان "الصحافة الكويتية و  كانت التي و( ١٩٨٢عواطف ) عبدالرحمن،دراسة 

قضية النفط في الخليج العربي". هدفت هذه الدراسة إلى تحديد المعالجة الإخبارية لقضايا 

النفط في الصحف الكويتية. اعتمدت الباحثة على المنهج المسحي والمقارن في هذه الدراسة 

تي المقابلة وتحليل المضمون والذي تركز في ثلاثة مواضيع تتعلق من خلال استخدام أدا

بأسعار النفط وآثار انخفاض الدولار على الدول النفطية ومنظمة أوبك في الفترة الزمنية 

وذلك في أربع صحف )القبس والسياسية  ،١٩٧٨الممتدة من شهر مارس إلى ديسمبر 

 ادة إعلامية.م ٣٩والوطن والرأي العام( وعلى عينة مكون من 

توصلت نتائج هذه الدراسة إلى اقتصار الصحف الكويتية على نمط الخبر في التغطية 

الإعلامية لقضايا النفط، وبالتالي فإنها لا تهتم في التحليل والبحث عما وراء الخبر. كما 

وضحت النتائج إلى أن الصحف الكويتية أجمعت على تأييد الخط السياسي للحكومات 

  الإجراءات المتخذة حيال قضايا النفط. الخليجية في

 

 التعليق على الدراسات السابقة:
لاحظ الباحث ندرة الأبحاث العلمية التي تطرقت إلى التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في 

الدول العربية وخصوصا المملكة العربية السعودية، مقابل وفرة في الأبحاث العلمية التي 

ومع أخرى، ناهيك عن مجالات أخرى مثل المجالات السياسية.  تناولت مجالات اقتصادية

مملكة العربية السعودية بشكل خاص إلى لأهمية قطاع الطاقة في العالم بشكل عام، ول

لم يتم القيام بدراسات متعمقة التغطية الإعلامية لشؤون  -حسب اطلاع الباحث-أنه 

لشؤون  الإعلاميةابقة التغطية حيث تناولت الدراسة الس الطاقة في الصحف السعودية،

ولهذا تهدف  الطاقة في دول عربية أخرى مثل عمان، أو تناولت القنوات الفضائية العربية،

المعرفية من خلال التعرف على التغطية الإعلامية لشؤون  وةهذه الدراسة إلى سد الفج

 هذه التغطية.  الطاقة في الصحف السعودية، كذلك التعرف على القيم الإخبارية التي تقود

 

 :الإطار النظري
عملية اختيار الأحداث الجديرة بالنشر  بشرا (Staab, 1990)الإخبارية نظرية القيم  تقوم

على أساس مجموعة من المعايير التي يكتسبها القائمون بالاتصال من خلال العمل 

يين تعمل كنظام معياري يمكن الصحف، والأخبارالإعلامي، وأخذ التعليمات في غرف 
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 ,Bonfadelli) من الاعتماد عليه لاختيار الصحف التي تستحق أن يسمح لها بالنشر

2010) . 

 

 :نظرية القيم الاخبارية

تعد نظرية القيم الإخبارية من أهم النظريات الإعلامية التي تشرا كيفية اختيار أو رفض 

ة هذه القيم التي نشر الأخبار من قبل القائمين بالاتصال، وقد كان هناك تباين في ماهي

 Walterحيث قام بناء عليها يتم الحكم في مدى صلاحية الخبر للنشر من عدمه. 

Lippman (٢٣٣، ١٩٢٢ )التعرف ومحاولة الإخبارية، القيم مفهوم بمناقشة مرة ولأول 

 Lippman يرى حيث. الآخر ورفض ما حدث بتغطية بالاتصال القائمين قيام أسباب على

ياره عند اتصافه بمجموعة من الخصائص والتي وصفت فيما بعد سمات بأن الخبر يتم اخت

 مجموعة ذلك بعد وتوالت(. ١٩٢٢) Walter Lippmanالخبر، ومن ثم بالقيم الإخبارية 

 .الإخبارية القيم لماهية وتفسيرات شروحات تقديم في المساهمة حاولت التي الدراسات من

 Galtung and Rugeلتاريخية لكل من ومع ذلك، غالبا ما يتم استخدام الدراسة ا

 الإعلام وسائل في نشره كفة ترجح الحدث بأن تصورهما خلالها من قدما والتي( ١٩٦٥)

 Frequency ’التكرار’أحد أو عدد من القيم الاثني عشر التالية:  به توفر حال في

)يقصد بها حجم  Threshold ’عتبة القيمة’)يقصد به الهيكل الزمني لحدث ما(، 

)يقصد به  Meaningfulness ’المعنى أو المغزى’، Unambiguity ’الغموض’الحدث(، 

عدم ’)يقصد به القدرة على التنبؤ(،  Consonance ’التوافق’القرب الثقافي، الملائمة(، 

)يقصد به عدم القدرة على التنبؤ أو ندرة الحدث(،  Unexpectedness ’التوقع

ها أن الأحداث التي تم تعريفها بأنها أخبار وصارت )يقصد ب Continuity ’الاستمرارية’

 ’التكوين’من ضمن العناوين المهمة، فإنها تستمر ذات قيمة اخبارية حتى لو قل حجمها(، 

Composition  (، -الإخراج-)يقصد بها الحاجة إلى التوازن في عرض الأخبار

 ’رة إلى المشاهيرالإشا’، Reference to elite nations ’الإشارة إلى دول النخبة’

Reference to elite people ،’ ،الإشارة إلى الأشخاصReference to persons ،

 . Reference to something negative ’الإشارة إلى شيء سلبي’

خلال العقود التي تلت هذه الدراسة، تم انتقاد هذه الدراسة بسبب الغموض الذي يكتنف 

القيم أو التركيز الضيق على سياق محدد لهذه بعض هذه القيم أو التعريف الواسع 
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(Eilders, 2006.)  قامO’Neill and Harcup (٢٠٠١ )قدمها التي القيم قائمة بمراجعة 

للتنبؤ بشكل أفضل بالعناصر التي تؤثر في عملية اختيار  Galtung and Ruge من كل

 الأخبار. 

 

ه القيم من خلال دراستهما هذ بمراجعة وأونيل هاركوب الباحثان قام ٢٠٠١وفي عام 

وذلك من خلال تحليلهم محتوى صحف  ،؟ مراجعة لجالتونج وروج"رما لأخباالمعنونة بر " 

كل من ديلي ميل، وذا صن، وديلي تليغراف انطلاقا من قائمة القيم الإخبارية التي 

 وضعها جالتونج وروج. وكانت أهم نتائج دراستهم تقديم قائمة محدثه للقيم الخبرية،

(، المشاهير The Power Eliteوالتي تشمل: أشخاص أو منظمات أو مؤسسات لها نفوذ )

(Celebrity( الترفيه ،)Entertainment( المفاجأة أو التضاد ،)Surprise النتيجة ،)

(، الضخامة أو الحجم Good News(، النتيجة الإيجابية )Bad Newsالسلبية )

(Magnitude،) الصلة والارتباط باهتما( مات القراءRelevance،)  الاستمرارية

(Follow-up،) ( أجندة الوسيلة أو المؤسسة الإعلاميةNews organisation’s 

agenda .) 

 

 للقيم جديدة بمراجعة م،٢٠١٧كما قام نفس الباحثان هاركوب وأونيل في عام 

 ?What is news" دراستهما في استهدفا حيث. السابقة درستهم على بناء الإخبارية

News Values Revisited again الكشف عن مدى تغير القيم الإخبارية في ظل "

التحديات التي تواجها الصحافة بما في ذلك مواقع التواصل الاجتماعي. وكانت أبرز نتائج 

دراستهم اقتراا قائمة منقحة للقيم الإخبارية تتضمن خمس قيم إخبارية فرضتها مواقع 

ارتهم بأنه لا يوجد تصنيف يمكن أن يشرا كل شيء التواصل الاجتماعي، مع إش

 Badوالنتيجة السلبية ) ،(Exclusivityبالتفصيل. اشتملت القائمة المنقحة على: الحصرية )

News)، ( والصراعConflict)، ( و المفاجأة او التضادSurprise)،  و المواد المرئية

و الترفيه  ،(Shareabilityو إمكانية المشاركة ) ،(Audio-visualsوالمسموعة )

(Entertainment)، ( والدراماتيكيةDrama)، ( و الاستمراريةFollow-up)، 

والصلة والارتباط  ،(The Power Eliteوأشخاص أو منظمات أو مؤسسات لها نفوذ )

المشاهير  ،(Magnitudeالضخامة أو الحجم ) ،(Relevanceباهتمامات القراء )



 

 105 

 "تحليليةدراسة " التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية
 

(Celebrity)، والنتيجة الإيج( ابيةGood News)،  وأجندة الوسيلة أو المؤسسة الإعلامية

(News organisation’s agenda.) 

 الثانية والقائمة ٢٠٠١ومن خلال مقارنة قائمة القيم الإخبارية لر هاركوب وأونيل في عام 

 بعضها يرتبط عدمه من الخبر اختيار مدى تحدد التي المعايير أن يتضح، ٢٠١٧ في لهما

 كمالاتصال وبعضها الآخر يرتبط بما تتضمنه المادة الإعلامية من قيم إخبارية. با بالقائم

كانت بعنوان "تطور دراسات القيم الإخبارية في  والتي( ٢٠١٤أن دراسة أحمد، )

والعوامل  ،٢٠١٢ عام حتى ١٩٩٢المدرستين الأكاديميتين الغربية والعربية في الفترة من 

مراجعة وتحليل الأدبيات العملية ذات العلاقة بالقيم  والتي هدفت إلى ،المؤثرة فيها"

الإخبارية في العالم الغربي والعربي سواء في الصحافة أو الإذاعة أو التلفزيون، توصلت إلى 

أنه لا يوجد اختلافات جوهرية بين المجتمع الغربي أو العربي في القيم الإخبارية التي تعتمد 

 مية المنشورة.عليها الصحف لاختيار المواد الإعلا

 

 :الإطار المنهجي
 

 نوع الدراسة:
تنتمي هذه الدراسة إلى البحوث الوصفية، والتي تستهدف جمع البيانات والحقائق حول 

البحوث الوصفية وتستهدف   .في الصحف السعودية الطاقةالتغطية الإعلامية لشؤون 

مام، وكذلك أنماط "وصف الأحداث والأشخاص والمعتقدات والاتجاهات والتفضيل والاهت

 (.١٣، ٢٠٠٠، دالمختلفة )عبدالحميالسلوك 

 

 الدراسة: منهج
وذلك  -مسح مضمون وسائل الإعلام-تستخدم هذه الدراسة منهج المسح الإعلامي 

لتحليل محتوى صحف العينة حول التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية 

 من الإعلامي المسح منهج ويعد. ٢٠٢٠بر أكتو ٣١ إلى ٢٠١٩ نوفمبر ٦في الفترة من 

 على للحصول منظما علميا جهدا لكونه الوصفية، للدراسات موائمة العلمية المناهج أنسب

 تسجيل البحوث من النوع هذا ويستهدف الدراسة، محل الظاهرة عن ومعلومات بيانات
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نوع ٫تحدد  التي المنظمة الإجراءات من مجموعة خلال من وعناصرها الظاهرة وتحليل

  (.١٣ ،٢٠٠٠ ،البيانات ومصدرها وطرق الحصول عليها )عبدالحميد

 

 مجتمع الدراسة:

بجميع الصحف اليومية المطبوعة الصادرة باللغة العربية والتي تصدر يتمثل مجتمع الدراسة 

عن المؤسسات الصحفية داخل المملكة العربية السعودية، وهي صحف الرياض، واليوم، 

، والجزيرة، ومكة، البلاد. علما بأنه تم استبعاد صحيفة المدينة لعدم وعكاظ، والوطن

والتي تم الاعتماد عليها  (،LexisNexisتوفرها في قاعدة البيانات ليكسس نيكسس )

للدخول على محتوى الصحف السعودية. بخصوص مجال الدراسة فهو محتوى التغطية 

ة الزمنية المحددة للدراسة والتي امتدت الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف المحددة والفتر

 لعام كامل.

 

 :أداة جمع البيانات

تم استخدام أداة تحليل المضمون للتعرف على التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف 

السعودية، ويعد استخدام هذه الأداة "منهج علمي يهدف إلى الوصف الموضوعي المنهجي 

 كما(. ١٢٨، ٢٠٠٧ل الجماهيري" )الطائي وأبو بكر، المنتظم لمضامين وسائل الاتصا

 الإحصائية المعالجة من الباحث سيمكن خاصة تحليل لوحدات الأداة هذه استخدام أن

 . بالاتصال القائم عليها ركز والتي الإعلامية المادة تضمنتها التي القيم إلى للوصول

 

 عينة البحث:

"شريحة من مجتمع الدراسة والتي تم  بأنها عينة البحث( ١٨٧، ٢٠١٦) Bryman فيعر

اختيارها للدارسة، وقد تعتمد طريقة اختيار العينة على نهج احتمالي أو غير احتمالي". 

يهدف إلى دراسة التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف وحيث أن هذا البحث 

ل مرحلة من السعودية، فإنه تم الاعتماد على العينة متعددة المراحل، والتي يتم في ك

حيث قام البحث في البداية  (.١٤٩، ٢٠٠٠،لاختيار العينة )عبدالحميدمراحلها إجراءات 

لعدم توفرها في قاعدة البيانات  باختيار جميع الصحف السعودية، ماعد صحيفة المدينة

 (، وهي كالتالي:LexisNexisليكسس نيكسس )
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 ياض.صحيفة الرياض: وتصدر عن مؤسسة اليمامة الصحفية بالر -

 صحيفة اليوم: وتصدر عن مؤسسة دار اليوم للإعلام بالدمام. -

 صحيفة عكاظ: وتصدر عن مؤسسة عكاظ للصحافة والنشر بجدة. -

 صحيفة الوطن: وتصدر عن مؤسسة عسير للصحافة والنشر بأبها. -

صحيفة الجزيرة: وتصدر عن مؤسسة الجزيرة للصحافة والطباعة والنشر  -

 بالرياض.

 عن مؤسسة مكة للطباعة والإعلام بمكة المكرمة.صحيفة مكة: وتصدر  -

 صحيفة البلاد: وتصدر عن مؤسسة البلاد للصحافة والنشر. -

عن  ذلكبعد مرحلة اختيار عينة الصحف، قام الباحث باختيار عينة تمثل كل صحيفة و

 ، وذلكالدورةطريق العينة العشوائية المنتظمة. وتم سحب العينة العشوائية المنتظمة بأسلوب 

 كما. ٢٠٢٠ أكتوبر ٣١ الى ٢٠١٩ نوفمبر ٦للفترة الزمنية من  أسبوع صناعيبعد بناء 

 :التالي الجدول في موضح هو

 

 على الفترة الزمنية المحددةتوزيع العينة : (١جدول رقم )

 الشهر الأسبوع اليوم م

 الشهر الأول الأسبوع الأول السبت ١

 الشهر الأول الأسبوع الثاني الأحد ٢

 الشهر الأول الأسبوع الثالث الاثنين ٣

 الشهر الأول الأسبوع الرابع الثلاثاء ٤

 الشهر الثاني الأسبوع الأول الأربعاء ٥

 الشهر الثاني الأسبوع الثاني الخميس ٦

 الشهر الثاني الأسبوع الثالث الجمعة ٧

 

 توزيع العينة على الأيام والشهور خلال الفترة المحددة للدراسة

إعطاء فرصة متساوية لجميع أيام الصدور أسلوب الدورة العديد من المزايا، مثل  يحققو

للتمثيل في العينة، وضمان عدم سقوط أي يوم منها يترتب عليه تحيزا في النتائج. أيضا، 

يمكن وباستخدام أسلوب الدورة بناء الفترات الصناعية المنتظمة مع ضمان نفس البعد 
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على ذلك استبعاد الأعداد الأسبوعية أو الخاصة والتي قد تؤثر الزمني بين كل الأيام، وك

صدق النتائج. بالإضافة إلى أن تمثيل كل الأعداد في أيام الصدور على مدار الأسبوع من 

خلال استخدام أسلوب الدورة يمكن من تحقيق المقارنة المنهجية السليمة بين الأعداد 

  (.١٤٧، ٢٠٠٠ ،د)عبدالحمي

 

 لتحليل:ا وحدات وفئات
تمثلت وحدة التحليل في هذه الدراسة بالمادة الإعلامية المنشورة في الصحف المستهدفة بهذه 

الدراسة كوحدة متكاملة يتم تحليلها. كما تم تحديد فئات محتوى المواد الإعلامية على 

ة، النحو التالي: رقم المادة، ورقم المرمز. والتاريخ، واليوم، واسم الصحيفة، وموضوع الماد

عنوان المادة، عدد كلمات المادة، نوع المادة الإخبارية، والشخصية الرئيسية للخبر، 

وعرض اسم الصحفي، وجنس الصحفي، وهل تم كتابة المادة بواسطة الصحيفة، واسم 

الوكالة، ومصدر المادة، وعدد المصادر، والمنطقة الجغرافية، والتأطير، والوقت، وقيمة: 

، ’ترفيه وغرابة وطرافة’، وقيمة ’مشاهير’ت نفوذ، وقيمة أشخاص ومؤسسات ودول ذا

، ’أخبار جيدة، وقيمة: الضخامة’، وقيمة ’أخبار سيئة’، وقيمة ’المفاجأة والتضاد’وقيمة 

 .’تتمة لأخبار مستمرة’، وقيمة ’أخبار مرتبطة باهتمامات الناس’وقيمة 

الإخبارية التي توصل لها كلا تجدر الإشارة إلى أن هذه الدراسة اعتمدت على قائمة القيم 

 Harcup and)وهاركوب وأونيل  (Harcup and O’Neill, 2001)أونيل هاركوب و من

O’Neill, 2017)، أنه تم استبعاد قيمة  بعد تطبيقهما لقائمة جالتونج وروج الشهيرة. إلا

فقط  نظرا لاعتماد هذه الدراسة على أداة تحليل المضمون ’أولويات المؤسسة الإعلامية’

لجمع البيانات، كذلك استبعاد خمس قيم والتي فرضتها مواقع التواصل الاجتماعي، 

 لكون مجتمع الدراسة هنا هو الصحف المطبوعة.

كما تجدر الإشارة إلى أن التحليل الكمي لاتجاه مواد التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة 

 قة في هذا المجال )في الصحف السعودية في هذه الدراسة اعتمدت على دراسات ساب

KahnوKenney ،٢٠٠٢ :Druckman وParkin ،٢٠٠٥ :Dunaway ،٢٠١٣ :Doual 

حيث تم ترميز المواد الإعلامية )تم استخدام المادة الإعلامية كوحدة (. ٢٠١٤، Wuو

 للتحليل( بناء على اتجاه اللغة المستخدمة لصياغة المادة الإعلامية، وذلك على النحو التالي:
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تم تأطير المادة الإخبارية في اتجاه إيجابي؛ تم صياغة المادة الإخبارية من إيجابي:  -

 منظور متفائل.

محايد: لا يتضمن اتجاه المادة الاخبارية وجهات نظر ايجابية أو سلبية؛ تحتوي هذه  -

 الفئة على مواد إخبارية تقدم تغطية متوازنة

توي هذه الفئة على المواد سلبي: تم تأطير المادة الاخبارية في اتجاه غير جيد؛ تح -

 الاخبارية التي تم صياغتها من منظور متشائم.

 

 التعرياات الإيرائية:

: يقصررررد بهررررا النشرررراط اليررررومي المسررررتمر للصررررحف  التغطيررررة الإعلاميررررة لشررررؤون الطاقررررة

السرررعودية في متابعرررة شرررؤون الطاقرررة مرررن خرررلال جمرررع المعلومرررات والتفاصررريل والتطرررورات       

الإعلاميررررة ومعالجتهررررا وتقررررديمها مررررن خررررلال الفنررررون الصررررحفية المختلفررررة لموضرررروع المررررادة 

المختلفررررة )ماعرررردا المقررررال بكافررررة اشرررركاله(، وذلررررك للإجابررررة علررررى تسرررراؤلات القررررراء       

 وإشباع حاجاتهم المعرفية.

 

: ويقصد بها في هذه الدراسة جميع الصحف السرعودية المطبوعرة )ماعردا    الصحف السعودية

ريررراض، واليررروم، وعكررراظ، والررروطن، والجزيررررة،   الصرررحيفة المدينرررة(، وهررري كالترررالي:  

 ومكة، البلاد

لشررررؤون الطاقررررة في الصررررحف  مررررواد التغطيررررة الاعلاميررررةوقررررد بلررررغ إجمررررالي عرررردد عينررررة  

( ٢) رقرررررم الجررررردول ويوضرررررح إعلاميرررررة، مرررررادة( ٣٨٨السرررررعودية المسرررررتهدفة بالدراسرررررة )

مررررن  توصرررريفا للمررررواد الإعلاميررررة عينررررة الدراسررررة التحليليررررة موزعررررة علررررى كررررل صررررحيفة  

يشرررررير الجررررردول السرررررابق إلى تصررررردر صرررررحيفة الريررررراض بالنسررررربة     و صرررررحف الدراسرررررة: 

 وبنسررررربة( ١٣٠لإجمررررالي المررررواد الإعلاميرررررة، حيررررث بلرررررغ تكرررررار موادهرررررا الإعلاميررررة )     

 علررررررى( ٦٣) و( ٦٤) بتكرررررررار عكرررررراظ وصررررررحيفة اليرررررروم صررررررحيفة تلاهررررررا ،٪٣٣.٥

ومكرررررة  الجزيررررررة صرررررحف وحلرررررت. التررررروالي علرررررى ٪١٦.٢و ،٪١٦.٥ وبنسررررربة التررررروالي

 ٪٨و ،٪٨.٥و ،٪٨.٥و ،٪٨.٨والرررررربلاد والرررررروطن في المراتررررررب الأربررررررع الأخرررررريرة بنسررررررب  

 .التوالي على
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 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق الصحيفة: (٢جدول رقم )

 النسبة العدد اسم الصحيفة

 33.5 130 الرياض

 16.5 64 اليوم

 16.2 63 عكاظ

 8.0 31 الوطن

 8.8 34 الجزيرة

 8.5 33 مكة

 8.5 33 البلاد

 100.0 388 المجموع

 

 الص ق وال  ات:

 تمأتبع الباحث عدد من الخطوات لتحقيق الصدق لأداة تحليل المضمون، حيث : الصدق

طريقة  تم استخدامتحديد فئات التحليل بدقة ووضع تعريفات دقيقة ومحددة لها. كما 

على  تحليل المضمونبعرض استمارة  تم، حيث ليل المضمونتح لاستمارةالصدق الظاهري 

بناءً على ما تم اقتراحه  الاستمارةتعديل بعض أجزاء  تم، ومن ثم 2مجموعة من المحكمين

 من قبل هؤلاء المحكمين.
 

-interكمعيار للقياس. يستخدم  inter-coder reliability: استخدم الباحث الثبات

coder reliability لدرجة التي يمكن بها تحقيق نتيجة أو إعادة إنتاجها من قبل لتقييم ا

كنتيجة لهذه التقييم، تم  .(Wimmer and Dominick, 2013, p. 59)الباحثين الآخرين 
                                                           

 قائمة المحكمين للاستبيان كالتالي: 2
 بن محمد العربي، أستاذ العلاقات العامة والإعلام في قسم الإعلام بجامعة الملك سعود.د. عثمان  أ. .1
 د. عبدالملك بن عبدالعزيز الشلهوب، أستاذ الصحافة في قسم الإعلام بجامعة الملك سعود.أ.  .2
لررك امعررة المبجد. أحمررد بررن علرري الزهرانرري، أسررتاذ الصررحافة المشررارك ورئرريس قسررم الصررحافة والاعررلام الرقمرري           .3

 عبدالعزيز.
 د. صابر حسن طر، أستاذ الاتصال المساعد في قسم الاعلام في جامعة الملك سعود. .4
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 على تدريبه تم والذي المساعد الباحث قبل من الإعلامية المواد من ٪١٠ترميز ما نسبته 

تتراوا  inter-coder reliabilityألفا )كالفا( لر  كريبندورف نتائج كانت. الترميز عملية

 .١ إلى ٠.٧٩فيما بين 

 تساليم التحلي  الإحصائم والمعاملات الإحصائية:

إلى الحاسب الآلي، ثم  -بعد ترميزها–بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة، تم إدخالها 

جرت معالجتها وتحليلها واستخراج النتائج الإحصائية باستخدام برنامج "الحزمة 

 Statistical Packageاختصاراً لر:  SPSSعروف باسم الإحصائية للعلوم الاجتماعية" والم

for the Social Sciences وذلك باللجوء إلى المعاملات والاختبارات والمعالجات ،

 الإحصائية التالية:

 التكرارات والنسب المئوية لوصف العينة وإجابة الأسئلة الوصفية. -

 د.المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية لترتيب البنو -

 للتعرف على الاختلاف بين متغيرات الدراسة. (2كاي )كا مربعقيمة  -

 :ال تائي

سيتم في هذا القسم استعراض نتائج الدراسة الميدانية التي قام بها الباحث على عينة من 

التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية، وستجيب هذه النتائج على أسئلة 

 الدراسة.

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق الموضوع :(٣جدول رقم )

 النسبة العدد الموضوع

 23.5 91 الكوارث

 2.3 9 التغيرات في الأسعار

 14.9 58 تهديدات وإجراءات سلامة

 7.0 27 فعاليات وانجازات

 31.2 121 استثمارات ومشاريع

 15.7 61 خفض وزيادة الإنتاج

 3.4 13 الفساد

 1.5 6 مستقبل الطاقة

 0.5 2 تاريخ النفط

 100.0 388 المجموع

( بأن ما يقارب ثلث موضوعات التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في ٣يوضح الجدول )

الصحف السعودية كانت من نصيب مواضيع الاستثمارات والمشاريع المتعلقة بالطاقة 

 ونسبة( ٩١المتعلقة بالكوارث بتكرار ) المواضيع تلاها ،٪٣١.٢ ونسبة( ١٢١بتكرار )

 بالتهديدات المتعلقة المواضيع وكذلك الإنتاج وزيادة خفض مواضيع كانت فيما. ٪٢٣.٥
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 وبنسب( ٥٨) و ،(٦١) وبتكرار التوالي على والرابع الثالثة المرتبة في السلامة وإجراءات

عات في التغطية موضو أربع أهم تكرار إجمالي ليصبح. التوالي على ٪١٤.٩ ،٪١٥.٧

 إجمالي من ٪٨٥.٣ وبنسبة ،(٣٣١الطاقة في الصحف السعودية ) لشؤونالإعلامية 

 النفط وتاريخ الطاقة ومستقبل الأسعار في التغيرات مواضيع حلت فيما. الإعلامية التغطية

 . التوالي على ٪٠.٥و ،٪١.٥و ،٪٢.٣ بنسب التوالي على الأخيرة المراتب في

الاختلاف في موضوع المواد ( للتعرف على 2بار مربع كاي )كااخت: (٤جدول رقم )

 الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف

 ةاسم الصحيف

 وادموضوع الم

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 91 10 5 8 7 15 10 36 عدد الكوارث

 23.5 30.3 15.2 23.5 22.6 23.8 15.6 27.7 نسبة

 9 2   1 1 2 3 عدد الأسعارالتغيرات في 

 2.3 6.1   3.2 1.6 3.1 2.3 نسبة

تهديدات وإجراءات 

 سلامة

 58 6 6 4 6 8 10 18 عدد

 14.9 18.2 18.2 11.8 19.4 12.7 15.6 13.8 نسبة

 27 5 3 2 5 2 6 4 عدد فعاليات وانجازات

 7.0 15.2 9.1 5.9 16.1 3.2 9.4 3.1 نسبة

 121 7 11 8 7 20 26 42 عدد استثمارات ومشاريع

 31.2 21.2 33.3 23.5 22.6 31.7 40.6 32.3 نسبة

 61 1 5 10 1 14 7 23 عدد خفض وزيادة الإنتاج

 15.7 3.0 15.2 29.4 3.2 22.2 10.9 17.7 نسبة

 13 2 3  3 3  2 عدد الفساد

 3.4 6.1 9.1  9.7 4.8  1.5 نسبة

 6   1 1  3 1 عدد مستقبل الطاقة

 1.5   2.9 3.2  4.7 0.8 نسبة

 2   1    1 عدد تاريخ النفط

 0.5   2.9    0.8 نسبة

 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد المجموع

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 64.787 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.053 مستوى الدلالة

 0.05دالة عند مستولى  التعليق
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جدول تغطية الإعلامية لشؤون الطاقة بحسب الصحف السعودية )وعند مقارنة مواضيع ال

 أن إلى يشير مما ٠.٠٥دالة عند مستوى  (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ٤رقم 

 الصحيفة على تعتمد التغطية مواضيع أن أي مستقلين، غير المواضيع ومتغير الصحف متغير

 التالي: النحو على وذلك الإعلامية، المادة نشرت التي

مواضيع الاستثمارات والمشاريع المتعلقة بالطاقة أتت في المرتبة الأولى في جميع   -

الصحف السعودية ماعدا صحيفتي الجزيرة والبلاد حيث حل هذا الموضوع في المرتبة 

الثانية في جميع الصحف، وسجلت صحيفة اليوم أعلى نسبة تغطية من مجمل تغطيتها 

 . مواضيعها ترتيب في ٪٤٠.٦لطاقة وذلك بنسبة الإعلامية لمواضيع شؤون ا

أتى موضوع الكوارث في المرتبة الثانية في جميع الصحف السعودية ما عدا صحيفة  -

البلاد حيث حل هذا الموضوع في المرتبة الأولى، وسجلت صحيفة البلاد أعلى نسبة 

 في ٪٣٠.٣تغطية من مجمل تغطيتها الإعلامية لمواضيع شؤون الطاقة وذلك بنسبة 

 . مواضيعها ترتيب

أتت مواضيع خفض وزيادة الإنتاج في المرتبة الثالثة في صحيفتي الرياض وعكاظ  -

فقط بينما حل هذا الموضع في المرتبة الأولى لصحيفة الجزيرة والمرتبة الرابعة لصحيفة 

اليوم ومكة والمرتبة السادسة لصحيفة الوطن والمرتبة السابعة لصحيفة البلاد.  

صحيفة الجزيرة أعلى نسبة تغطية من مجمل تغطيتها الإعلامية لمواضيع وسجلت 

 .مواضيعها ترتيب في ٪٢٩.٤شؤون الطاقة وذلك بنسبة 

 

شؤون الطاقة في  مواد التغطية الاعلاميةبأن ما يقارب نصف  (٥رقم )يوضح الجدول و

في  الإعلامي التقرير حل بينما خبر، شكل على كانت( ٪٥٧.٧الصحف السعودية )

شؤون الطاقة في الصحف السعودية بنسبة  مواد التغطية الاعلاميةالمرتبة الثانية من أنواع 

 المواد أنواع من نوعين أهم تكرار إجمالي ليصبح(. ٪٤١.٥تجاوزت ثلث مواد العينة )

 من ٪٩٩.٢( وبنسبة ٣٨٥) الطاقة لشؤون الإعلامية التغطية في المستخدمة الإعلامية

 أنواع بقية على ٪٠.٨( مادة إعلامية توزعت بنسبة ٣لإعلامية، مقابل )ا التغطية إجمالي

 البحث بدون الخبر نقل عملية على التركيز النتيجة هذه تعكس. الإخبارية المواد

 .الخبر وراء هو عما والاستقصاء
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 : (٥جدول رقم )

 لإعلاميةتوزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق نوع المادة ا

 النسبة العدد نوع المادة الإعلامية

   خبر

   تقرير

 0.5 2 تحقيق

 0.3 1 حوار

 100.0 388 المجموع

 

وعند مقارنة نوع المادة الإعلامية في التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة بحسب الصحف 

 ٠.٠١لة عند مستوى دا (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ٦جدول رقم السعودية )

 المادة نوع أن أي مستقلين، غير الاعلامية المادة نوع ومتغير الصحف متغير أن إلى يشير مما

 النحو على وذلك الإعلامية، المادة نشرت التي الصحيفة على تعتمد التغطية في الإعلامية

 :التالي

لطاقة في جميع تبين أن الخبر تصدر كافة أنواع المواد الإعلامية في تغطية شؤون ا -

الصحف السعودية محل الدراسة، وسجلت صحيفة البلاد أعلى نسبة استخدام لأنواع 

 في ٪٧٥.٨المواد الاعلامية من مجمل تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة وذلك بنسبة 

 . مواضيعها ترتيب

أتى التقرير في المرتبة الثانية في جميع الصحف السعودية محل الدراسة، وسجلت  -

ة الرياض أعلى نسبة استخدام لأنواع المواد الاعلامية من مجمل تغطيتها صحيف

 . مواضيعها ترتيب في ٪٤٨.٥الإعلامية لشؤون الطاقة وذلك بنسبة 
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( للتعرف على الاختلاف في نوع المواد الإخبارية 2اختبار مربع كاي )كا: (٦جدول رقم )

 تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 باريةالمواد الإخع نو

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 224 25 20 19 16 45 32 67 عدد خبر

 57.7 75.8 60.6 55.9 51.6 71.4 50.0 51.5 نسبة

 161 8 13 14 14 17 32 63 عدد تقرير

 41.5 24.2 39.4 41.2 45.2 27.0 50.0 48.5 نسبة

 2    1 1   عدد تحقيق

 0.5    3.2 1.6   نسبة

 1   1     عدد حوار

 0.3   2.9     نسبة

 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد المجموع

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 31.785 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.023 مستوى الدلالة

 0.05دالة عند مستولى  التعليق

 

لطاقة في الصحف السعودية وفق عدد توزيع المواد المنشورة عن أخبار ا: (٧جدول رقم )

 كلمات المادة

 النسبة العدد عدد كلمات المادة

 21.6 84 كلمة فأقل 150

 25.8 100 كلمة 300إلى  151من 

 22.2 86 كلمة 450إلى  301من 

 30.4 118 كلمة فأكثر 451من 

 100.0 388 المجموع
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ية المنشورة لتغطية شؤون الطاقة السابق بأن ما يقارب ثلث المواد الإعلام يوضح الجدول

 ١٥١ على تحتوي التي الإعلامية المواد وحلت. كلمة٤٥١ كلماتها عدد تجاوز( ٪٣٠.٤)

 بنسبة وذلك والثالثة الثانية المرتبة في كلمة ٤٥٠ إلى ٣٠١ ومن كلمة، ٣٠٠ إلى

 ١٥٠ على تحتوي التي الإعلامية المواد حلت بينما. التوالي على وذلك ٪٢١.٩و ،٪٢٥.٨

 لإفراد قابلية وجود احتمالية إلى ذلك ويشير. ٪٢١.٦ بنسبة الترتيب أخر في فأقل كلمة

 .السعودية الصحف قبل من الطاقة شؤون لتغطية مناسبة مساحة

وعند مقارنة عدد كلمات المادة الإعلامية في التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة بحسب 

دالة عند  (2)كاكاي أن قيمة مربع (، فإنه تبين ب٨الصحف السعودية )جدول رقم 

 غير الاعلامية المادة كلمات عدد ومتغير الصحف متغير أن إلى يشير مما ٠.٠١مستوى 

 نشرت التي الصحيفة على تعتمد التغطية في الإعلامية المادة كلمات عدد أن أي مستقلين،

 :التالي النحو على وذلك الإعلامية، المادة

 المواد كافة تصدرت فأكثر كلمة ٤٥١التي تحتوي على تبين أن المواد الإعلامية  -

 ماعدا الدراسة، محل السعودية الصحف جميع في الطاقة شؤون تغطية في الإعلامية

 نشر نسبة أعلى الرياض صحيفة وسجلت. البلاد ومكة، والوطن، عكاظ، صحيفة

مية الإعلا تغطيتها مجمل من فأكثر كلمة ٤٥١ على تحوي التي الإعلامية للمواد

 .مواضيعها ترتيب في ٤٣.٨١لشؤون الطاقة وذلك بنسبة 

 المرتبة في ٣٠٠ إلى ١٥١أتت المواد الإعلامية التي تحتوي على عدد كلمات من  -

 السعودية الصحف جميع في الطاقة شؤون تغطية في الإعلامية المواد كافة في الثانية

سجلت صحيفة و. البلاد ومكة، والوطن، عكاظ، صحيفة ماعدا الدراسة، محل

 من فأكثر كلمة ٤٥١الرياض أعلى نسبة نشر للمواد الإعلامية التي تحوي على 

 .مواضيعها ترتيب في ٤٣.٨١ بنسبة وذلك الطاقة لشؤون الإعلامية تغطيتها مجمل
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( للتعرف على الاختلاف في عدد كلمات 2اختبار مربع كاي )كا: (٨جدول رقم )

 صحفالمواد الإخبارية تبعاً لاختلاف ال

 اسم الصحيفة

 

 الموادعدد كلمات 

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 كلمة فأقل 150
 84 12 3 7 8 15 13 26 عدد

 21.6 36.4 9.1 20.6 25.8 23.8 20.3 20.0 نسبة

 300إلى  151من 

 كلمة

 100 15 14 6 11 26 11 17 عدد

 25.8 45.5 42.4 17.6 35.5 41.3 17.2 13.1 نسبة

 450إلى  301من 

 كلمة

 86 3 5 8 4 15 20 31 عدد

 22.2 9.1 15.2 23.5 12.9 23.8 31.3 23.8 نسبة

كلمة  451من 

 فأكثر

 118 3 11 13 8 7 20 56 عدد

 30.4 9.1 33.3 38.2 25.8 11.1 31.3 43.1 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 60.313 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.000 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق

 

توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق عرض : (٩جدول رقم )

 اسم الصحفي

 النسبة العدد عرض اسم الصحفي

 45.9 178 نعم

 54.1 210 لا

 100.0 388 المجموع

 تشير العديد من الدراسات بأن معرفة خصائص كاتب المادة الإعلاميةمنا ناحية أخرى، 

، يكشف مجموعة من العوامل التي قد تؤثر على عملية إنتاج المواد الاعلامية بحد ذاتها

حيث أن الإشارة إلى أسم كاتب المادة الإعلامية من قبل الوسيلة الإعلامية توضح فيما إذا 
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ة أنتجت بواسطة الوسيلة الإعلامية نفسها أو عن طريق وكالات الأنباء أو كانت الماد

الخارجية بكون المادة الاعلامية خبر تحريري من أحد إدارات العلاقات العامة 

(Cooper, 2008بالتالي ،)  فإن هذا يساعد على تحديد القدرات المتاحة في الوسيلة

م كاتب المادة الإعلامية تعطي نظرة عامة عن الإعلامية. بالإضافة إلى أن الإشارة إلى أس

 الخصائص الشخصية لكتاب هذه المواد مثل جنس القائم بالاتصال. 

 

 اسم بدون نشرت( ٪٥٤.١يتضح من الجدول السابق بأن أكثر من نصف المواد الإعلامية )

 بأن وجدتا والتي( ٢٠١٢( والحروب )٢٠١٩) Alaqil. تدعم هذه النتيجة دراسة الصحفي

 كاتب اسم إلى الإشارة بدون تنشر الاقتصادية الأخبار من التوالي على ٪٤٢.١و ،٪٣٦.٣

الخبر. ويوجد العديد من التفسيرات المحتملة لهذه النتيجة، فمثلا وجد كلا من العقيل 

 والخاصة الحكومية الجهات في العامة العلاقات إدارات بأن( ٢٠١٢) والحروب( ٢٠١٩)

رية، تقوم وسائل الاعلام بنشرها بالعادة بدون الإشارة إلى اسم تحري بأخبار الصحف تزود

 بين فاصل حد يوجد لا أنه وجد( ٢٠١٢كاتب المادة الإعلامية. بالإضافة إلى أن الحروب )

 بين اتفاقية نتيجة إعلامية مواد شكل على تصاغ التي الإعلانية والمواد الإعلامية المواد

 . والصحف المعلنين

النتائج على العالم العربي فقط وإنما تمتد إلى العديد من دول العالم وإن لا تقتصر هذه 

 ٢٠٠٠في دراسته التي راجع فيها أكثر من  (٢٠٠٨) Lewis اختلفت المبررات. حيث أن

 قبل من المعيارية الادعاءات من الرغم وعلى أنه وجد البريطانية الصحف من إعلامية مادة

شككين من الأخبار التحريرية التي ترسل من قبل ومت جدا حذرين بكونهم الصحفيين

إلا أنه وعلى أرض الواقع فإن عدد كبير من أخبارهم اعتمدت  العامة،إدارات العلاقات 

أن تقليص الميزانية في العديد  (٢٠١١) Davies على هذه الأخبار التحريرية. كما وجد

وكذلك اللمصادر المتاحة من وسائل الإعلام البريطانية إدى إلى تقليص عدد الصحفيين 

وبالتالي أدت هذه التغيرات إلى أن تعتمد هذه الوسائل على الأخبار التحريرية من قبل 

 العلاقات العامة.
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الاختلاف في عرض اسم ( للتعرف على 2اختبار مربع كاي )كا: (١٠جدول رقم )

 الصحفي تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 عرض اسم الصحفي

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 نعم
 178 6 2 19 12 22 43 74 عدد

 45.9 18.2 6.1 55.9 38.7 34.9 67.2 56.9 نسبة

 لا
 210 27 31 15 19 41 21 56 عدد

 54.1 81.8 93.9 44.1 61.3 65.1 32.8 43.1 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 54.416 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.000 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق

 

وعند مقارنة عرض اسم الصحفي في التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة بحسب الصحف 

 ٠.٠١دالة عند مستوى  (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ١٠السعودية )جدول رقم 

ير إلى أن متغير الصحف ومتغير عرض اسم الصحفي غير مستقلين، أي أن عرض يش مما

اسم الصحفي في التغطية يعتمد على الصحيفة التي نشرت المادة الإعلامية، وذلك على 

 النحو التالي:

تبين أن أكثر من نصف المواد الإعلامية المنشورة في كلا من صحيفة اليوم،  -

صحفي في المواد الإعلامية المنشورة، وذلك بنسبة والرياض، والجزيرة عرضت اسم ال

 الإعلامية المواد نصف من أكثر بينما. التوالي على ٪٥٥.٩و ،٪٥٦.٩و ،٪٦٧.٢

 اسم تعرض لم والوطن وعكاظ، والبلاد، مكة، صحيفة من كل في المنشورة

 ،٪٦٥.١ ،٪٨١،٨ ،٪٩٣.٩ بنسبة وذلك المنشورة، الإعلامية المواد في الصحفي

 على التوالي. ٪٦١.٣و
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توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق جنس : (١١جدول رقم )

 الصحفي

 النسبة العدد جنس الصحفي

 42.0 163 ذكر

 3.9 15 أثنى

 54.1 210 غير محدد

 100.0 388 المجموع

 

ون الطاقة في شؤ لتغطية الإعلامية المواد من ٪٤٢يوضح الجدول السابق بأن ما نسبته 

الصحف السعودية كتبت بواسطة ذكور، بينما ما تم كتابته بواسطة إناث لم يتجاوز ما 

وتتوافق هذه النتيجة مع نتائج العديد من . الإعلامية التغطية إجمالي من ٪٣.٩نسبته 

، Byerlyو ٢٠١٠، Romanoالدراسات في هذا المجال على الصعيد الدولي )

حيث  .(٢٠١٤، Kurdiو ٢٠٠٤، Kirat)العربي  وكذلك على الصعيد (،٢٠١١

نتائج كل هذه الدراسات بأن الرجال يسيطرون بشكل كبير على إنتاج تعكس هذه 

 الأخبار بشكل عام وعلى أخبار الاقتصاد بشكل خاص مقارنة بالنساء. 

في حين أن أكثر من نصف مواد التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية 

 لم يحدد جنس كاتبها لعدم الإشارة إلى ذلك في الوسيلة الإعلامية. (٪٥٤.١)

 

( للتعرف على الاختلاف في جنس الصحفي تبعاً 2اختبار مربع كاي )كا: (١٢جدول رقم )

 لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 جنس الصحفي

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 ذكر
 163 5 2 18 8 19 38 73 عدد

 42.0 15.2 6.1 52.9 25.8 30.2 59.4 56.2 نسبة

 أثنى
 15 1  1 4 3 5 1 عدد

 3.9 3.0  2.9 12.9 4.8 7.8 0.8 نسبة
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 غير محدد
 210 27 31 15 19 41 21 56 عدد

 54.1 81.8 93.9 44.1 61.3 65.1 32.8 43.1 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 70.471 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.000 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق

 

وعند مقارنة جنس كاتب المادة الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة بحسب الصحف 

 ٠.٠١دالة عند مستوى  (2)كاكاي  مربع قيمة بأن تبين فإنه ،(١٢السعودية )جدول رقم 

شير إلى أن متغير الصحف ومتغير جنس الصحفي غير مستقلين، أي أن جنس ي مما

الصحفي في التغطية يعتمد على الصحيفة التي نشرت المادة الإعلامية، وذلك على النحو 

 التالي:

تبين أن أكثر من نصف المواد الإعلامية المنشورة في كلا من صحيفة اليوم،  -

 ،٪٥٦.٢و ،٪٥٩.٤وذلك بنسبة والرياض، والجزيرة كتبت بواسطة ذكور، 

 لم أنه حتى الصحف، جميع في قليلة الإناث نسبة لاتزال بينما. التوالي على ٪٥٢.٩و

 . أنثى بواسطة المكة صحيفة في الطاقة شؤون لتغطية إعلامية مادة أي كتابة يتم

 لتغطية الإعلامية المواد من ٪٥٤.١كما أنه يجب الاخذ في الاعتبار بأن ما نسبته  -

ن الطاقة في الصحف السعودية نشرت بدون عرض اسم الصحفي مما يجعل شؤو

 معرفة جنس الصحفي شبه مستحيل للباحث. 

 

تبدأ عملية الإعداد للمواد الإعلامية من قبل الصحفيين عادة بتحديد واختيار مصادر 

. هذه الاختيار مهم في (Dunwoody and Griffin, 2013, p. 530)المعلومات 

مرحلة جمع المعلومات لأنه يحدد إلى أي مدى ستكون هذه المواد موثوقة وموضوعية 

(Lewis, J., 2010, p. 163) وتتفادى الانتقاد ،(Tuchman, 1972, p. 

. لذا فإن أحد الادعاءات المعيارية الأساسية في الصحافة هو التوازن، وبهذا المعنى (667

استخدام أكثر من مصدر صحفي عند نشر المواد الإعلامية هو قيمة أساسية في فإن 
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عدد المصادر الصحفية التي تم الاعتماد عليها لنشر  معرفةلذا فإنه من المهم الصحافة. 

أنواع وطبيعة هذه  معرفةالمواد الإعلامية للتغطية الإعلامية لشؤون الطاقة وكذلك 

 المصادر. 

 

يع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق عدد توز: (١٣جدول رقم )

 المصادر

 النسبة العدد عدد المصادر

 57.0 221 مصدر واحد

 14.4 56 مصدرين

 28.6 111 أكثر من مصدرين

 100.0 388 المجموع

 

 ( بأن أكثر نصف المواد الإعلامية المنشورة في التغطية الإعلامية١٣يوضح الجدول رقم )

 نسبته ما بينما. واحد مصدر على اعتمدت( ٪٥٧لشؤون الطاقة في الصحف السعودية )

 اعتمدت ٪٢٨.٦ نسبته وما إخباريين، مصدرين على اعتمدت الاعلامية المواد من ٪١٤.٤

 خباريين.ا مصدرين من أكثر على

، والتي من هذه النتيجة يتضح أن هناك افتقار في تنوع المصادر المستقاة عند نشر الأخبار

عادة ما تكون مصادر حكومية أو دولية. ومن المقبول في أدبيات الصحافة أن الاعتماد 

-Doyle, 2006, pp. 438)على مصدر واحد لا يكفي للتحقق من المادة الإعلامية 

439; Knowles et al., 2015, p. 14) بالتالي فإن الصحفيين يجب أن يقوموا .

بالاعتماد على أكثر من مصدر صحفي للوصول إلى فهم افضل ومستقل لموادهم الإعلامية 

(Davis, 2006, p. 607).. 

 

بالإضافة أهمية عدد المصادر الصحفية التي الاعتماد عليها في المواد الإعلامية، فإن من 

( فإن ما يقارب نصف ١٤المهم أيضا معرفة طبيعة هذه المصادر. كما يوضح الجدول رقم )
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 اعتمدت( ٪٤٨.٥الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية ) المواد الإعلامية للتغطية

 على اعتمدت( ٪٣٦.٦) الإعلامية المواد ثلث من أكثر بينما حكومية، مصادر على

 Stiglitz دراسة مع الدراسة هذه نتيجة تتفق. الإعلامية تغطيتها في دولية مصادر

والتي وضحت بأن المصادر الحكومية تعد أهم مصادر المعلومات في التغطيات  (2011)

 الصحفية الاقتصادية. 

 

توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق مصدر : (١٤جدول رقم )

 المادة

 النسبة العدد مصدر المادة

 48.5 188 حكومي

 36.6 142 دولي

- مؤسسات المجتمع المدني - - - 

 3.4 13 القطاع الخاص

 3.9 15 وسائل إعلام

 7.7 30 لم يحدد

 100.0 388 المجموع

 

 لشؤون الإعلامية التغطية في الإعلامية المواد من ٪٧.٧( بأن ١٤كما أوضح الجدول رقم )

إلى مصدر المعلومات. وكما نوقش في  الإشارة بدون نشرت السعودية الصحف في الطاقة

 ;Ewart et al., 2004; Stenvall, 2008)  الصحافة العديد من أدبيات

Kimball, 2011; Carlson, 2011) ، فإن مثل نشر المعلومات بدون الإشارة إلى

 لامية المنشورة.مصدرها قد يؤثر بشكل كبير على موثوقية المواد الإع
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الاختلاف في مصدر المواد ( للتعرف على 2اختبار مربع كاي )كا: (١٥جدول رقم )

 الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 الموادمصدر 

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 حكومي
 188 21 18 14 13 25 41 56 عدد

 48.5 63.6 54.5 41.2 41.9 39.7 64.1 43.1 نسبة

 دولي
 142 5 12 15 10 22 14 64 عدد

 36.6 15.2 36.4 44.1 32.3 34.9 21.9 49.2 نسبة

 القطاع الخاص
 13 1 1 2  3 2 4 عدد

 3.4 3.0 3.0 5.9  4.8 3.1 3.1 نسبة

 وسائل إعلام
 15 1 1 1 3 4 1 4 عدد

 3.9 3.0 3.0 2.9 9.7 6.3 1.6 3.1 نسبة

 لم يحدد
 30 5 1 2 5 9 6 2 ددع

 7.7 15.2 3.0 5.9 16.1 14.3 9.4 1.5 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 45.362 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.005 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق

 

 تغطية شؤون الطاقة بحسب الصحف السعودية وعند مقارنة مصدر المادة الاعلامية في

 يشير مما ٠.٠١دالة عند مستوى  (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ١٥)جدول رقم 

 في المادة مصدر أن أي مستقلين، غير الاعلامية المادة مصدر ومتغير الصحف متغير أن إلى

رت المادة الإعلامية، وذلك نش التي الصحيفة على يعتمد الطاقة لشؤون الاعلامية التغطية

 على النحو التالي:

المصادر الحكومية أتت في المرتبة الأولى في جميع الصحف السعودية ماعدا صحيفة  -

الرياض حيث حل هذا النوع من المصادر في المرتبة الثانية، وسجلت صحيفة اليوم 

لشؤون أعلى نسبة اعتمادا على المصادر الحكومية في مجمل تغطيتها الإعلامية 

 . ٪٦٤.١الطاقة وذلك بنسبة 
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المصادر الدولية أتت في المرتبة الثانية في جميع الصحف السعودية ما صحيفة الرياض  -

حيث حل هذا النوع من المصادر في المرتبة الأولى، وسجلت صحيفة الرياض أعلى 

ك نسبة اعتمادا على المصادر الدولية في مجمل تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة وذل

 . ٪٤٩.٢بنسبة 

فيما يتعلق بالمواد الإعلامية التي نشرت بدون الإشارة الى مصدر المعلومات، فإن  -

صحف الوطن، والبلاد، وعكاظ أتت متقدمة على بقية الصحف كأعلى نسبة من 

مجمل تغطياتها الإعلامية لشؤون الطاقة بدون الإشارة لمصدر المعلومات وذلك بنسبة 

 وذلك على التوالي. ٪١٤.٣و ،٪١٥.٢و ،٪١٦.١

 

أما عند مقارنة عدد المصادر المستخدمة في المواد الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة بحسب 

غير دالة عند  (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ١٦الصحف السعودية )جدول رقم 

د الموا في المستخدمة المصادر عدد ومتغير الصحف متغير أن إلى يشير مما ٠.٠١مستوى 

الاعلامية مستقلين، أي أن عدد المصادر المستخدمة في المواد الاعلامية في تغطية شؤون 

 الطاقة لا يعتمد على الصحيفة التي نشرت المادة الإعلامية.

جميع الصحف السعودية محل الدراسة اعتمدت على مصدر واحد في أكثر من  -

ض أعلى نسبة نصف تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة، وسجلت صحيفة الريا

اعتمادا على مصدر واحد في مجمل تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة وذلك بنسبة 

٦٣.٨٪. 

أتى اعتماد الصحف السعودية محل الدراسة على أكثر من مصدرين في المرتبة  -

الثانية، وسجلت صحيفة مكة أعلى نسبة اعتمادا على أكثر من مصدرين في مجمل 

 .٪٣٦.٤اقة وذلك بنسبة تغطيتها الإعلامية لشؤون الط

 

 

 

 

 

 



 

 

126 

( للتعرف على الاختلاف في عدد مصادر 2اختبار مربع كاي )كا(: ١٦جدول رقم )

 الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف المواد

 اسم الصحيفة

 

 عدد المصادر

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 مصدر واحد
 221 15 20 19 18 34 32 83 عدد

 57.0 45.5 60.6 55.9 58.1 54.0 50.0 63.8 نسبة

 مصدرين
 56 7 1 5 6 11 12 14 عدد

 14.4 21.2 3.0 14.7 19.4 17.5 18.8 10.8 نسبة

 أكثر من مصدرين
 111 11 12 10 7 18 20 33 عدد

 28.6 33.3 36.4 29.4 22.6 28.6 31.3 25.4 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 11.545 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.483 مستوى الدلالة

 غير دالة التعليق

 

 الصحف في الطاقة شؤون لتغطية الإعلامية المواد نصف أن( ١٧يتضح من الجدول رقم )

 بأن النتيجة هذه تعني وقد المحلية، التغطية على ركزت( ٪٥٠.٨) تقريبا السعودية

سعودية ركزت على الإطار المحلي في تغطيتها لشؤون الطاقة رغبة منها في ال الصحف

 تشكيل أتجاه للجمهور .....

بينما حلت التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في إطارها الدولي في المرتبة الثانية بنسبة 

 وارتباط عمق على دلالة النتيجة لهذه يكون وقد(. ٪٣٤.٨تجاوزت ثلث المواد الإعلامية )

الطاقة وتأثيراتها على المستوى الدولي. بالإضافة إلى أن الإطار الإقليمي والخليجي حلا في 

 عدم يعكس مما التوالي، على ٪٥.٩و ،٪٨.٥المرتبة الثالثة والرابعة على التوالي بنسبة 

 والشرق الخليج منطقة بأن علما الجغرافية، الأطر على بناء الإعلامية التغطية توزان

)مبيضين، كل عام تعد من أهم مناطق إنتاج النفط والغاز على مستوى العالم بش الأوسط

٢٦، ٢٠٠٤.) 
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 "تحليليةدراسة " التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية
 

توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق المنطقة : (١٧جدول رقم )

 الجغرافية

 النسبة العدد المنطقة الجغرافية

 50.8 197 محلي

 5.9 23 خليجي

 8.5 33 إقليمي

 34.8 135 دولي

 100.0 388 المجموع

 

( للتعرف على الاختلاف في المنطقة الجغرافية 2اختبار مربع كاي )كا: (١٨جدول رقم )

 للمواد الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 المنطقة الجغرافية

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 محلي
 197 26 19 16 21 20 43 52 عدد

 50.8 78.8 57.6 47.1 67.7 31.7 67.2 40.0 نسبة

 خليجي
 23 2 1 3  8 3 6 عدد

 5.9 6.1 3.0 8.8  12.7 4.7 4.6 نسبة

 إقليمي
 33 3 5  4 8 3 10 عدد

 8.5 9.1 15.2  12.9 12.7 4.7 7.7 نسبة

 دولي
 135 2 8 15 6 27 15 62 عدد

 34.8 6.1 24.2 44.1 19.4 42.9 23.4 47.7 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 55.764 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.000 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق
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وعند مقارنة توزيع المنطقة الجغرافية للمادة الاعلامية لتغطية شؤون الطاقة بحسب 

دالة عند  (2)كاكاي  مربع قيمة بأن تبين فإنه ،(١٨)جدول رقم  الصحف السعودية

 للمادة الجغرافية المنطقة توزيع ومتغير الصحف متغير أن إلى يشير مما ٠.٠١مستوى 

 شؤون لتغطية الاعلامية للمواد الجغرافية المنطقة توزيع أن أي مستقلين، غير الاعلامية

 ادة الإعلامية، وذلك على النحو التالي:الم نشرت التي الصحيفة على يعتمد الطاقة

أتت المواد الإعلامية المحلية في المرتبة الأولى في جميع الصحف السعودية متوافقة مع  -

( ماعدا صحيفة الرياض، وعكاظ، حيث حل هذا النوع من ١٧الجدول رقم )

مية المصادر في المرتبة الثانية، وسجلت صحيفة البلاد أعلى نسبة لنشر المواد الإعلا

 . ٪٧٨.٨المحلية في مجمل تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة وذلك بنسبة 

أتت المواد الإعلامية الدولية في المرتبة الثانية في جميع الصحف السعودية متوافقة مع  -

( ماعدا صحيفة الرياض، وعكاظ، والبلاد، وسجلت صحيفة ١٧الجدول رقم )

الدولية في مجمل تغطيتها الإعلامية لشؤون الرياض أعلى نسبة لنشر المواد الإعلامية 

 .٪٤٧.٧الطاقة وذلك بنسبة 

 

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق الاتجاه: (١٩جدول رقم )

 النسبة العدد الاتجاه

 54.9 213 إيجابي

 37.9 147 محايد

 7.2 28 سلبي

 100.0 388 المجموع

( أن أكثر من نصف مواد التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في ١٩)يتضح من الجدول رقم 

 الإعلامية المواد ثلث من أكثر مقابل بالإيجابية، اتسمت( ٪٥٤.٩الصحف السعودية )

 بنسبة الأخيرة المرتبة احتلت السلبية الأخبار أن حين في بالحيادية، اتسمت التي( ٪٣٧.٩)

 نصف من أكثر أن وجدت والتي ،(٢٠٠٦لقرني )تتوافق هذه النتيجة مع دراسة ا(. ٪٧.٢)

 . إيجابي المحلية القضايا تغطية محتوى
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 "تحليليةدراسة " التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية
 

وعند مقارنة اتجاه المواد الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة بحسب الصحف السعودية 

 يشير مما ٠.٠١دالة عند مستوى  (2)كاكاي (، فإنه تبين بأن قيمة مربع ٢٠)جدول رقم 

 اتجاه المواد الاعلامية غير مستقلين، أي أن اتجاه المواد ومتغير الصحف متغير أن إلى

الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة يعتمد على الصحيفة التي نشرت المادة الإعلامية، وذلك 

 على النحو الآتي

أتت التغطية الإيجابية في المواد الإعلامية في تغطية شؤون الطاقة في المرتبة الأولى في  -

ية محل الدراسة، وسجلت صحيفة البلاد أعلى نسبة تغطية جميع الصحف السعود

 .٪٧٥.٨إيجابية لشؤون الطاقة من مجمل تغطيتها الإعلامية وذلك بنسبة 

أتت التغطية المحايدة في المواد الإعلامية في تغطية شؤون الطاقة في المرتبة الثانية في  -

سبة تغطية جميع الصحف السعودية محل الدراسة، وسجلت صحيفة عكاظ أعلى ن

 .٪٤٧.٦محايدة لشؤون الطاقة من مجمل تغطيتها الإعلامية وذلك بنسبة 

أتت التغطية السلبية في تغطية شؤون الطاقة في المرتبة الأخيرة في جميع الصحف  -

السعودية محل الدراسة، وسجلت صحيفة الوطن أعلى نسبة تغطية سلبية لشؤون 

 .٪١٩.٤سبة الطاقة من مجمل تغطيتها الإعلامية وذلك بن

( للتعرف على الاختلاف في اتجاه صياغة المواد 2اختبار مربع كاي )كا: (٢٠جدول رقم )

 الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 اتجاه صياغة المادة
 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 إيجابي
 213 25 16 16 15 30 46 65 عدد

 54.9 75.8 48.5 47.1 48.4 47.6 71.9 50.0 نسبة

 محايد
 147 5 14 15 10 30 16 57 عدد

 37.9 15.2 42.4 44.1 32.3 47.6 25.0 43.8 نسبة

 سلبي
 28 3 3 3 6 3 2 8 عدد

 7.2 9.1 9.1 8.8 19.4 4.8 3.1 6.2 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 27.894 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.006 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق
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يشير متغير الوقت هنا إلى الوقت الذي مضى ما بين إتاحة المعلومات من ناحية أخرى، 

ونشر الصحفي لها، حيث أن العديد من المواد الصحفية تصدر من جهات مختلفة في أوقات 

محددة، وبالتالي فإن الصحفي قد يقوم مباشرة بنشر هذه المعلومات أو مختلفة وقد تكون 

 قد يأخذ وقت معين لاستخدام هذه المعلومات. 

 

 (٢١جدول رقم )

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في الصحف السعودية وفق الوقت

 النسبة العدد الوقت

 49.2 191 يوم

 4.9 19 يومين

 45.9 178 أكثر من يومين

 100.0 388 المجموع

 

( بأن ما يقارب نصف المواد الإعلامية للتغطية الإعلامية لشؤون ٢١يوضح الجدول رقم )

 المواد نصف من أقل ما بينما يوم، خلال اتاحتها تم معلومات على اعتمدت( ٪49.2الطاقة )

ق هذه تتواف. يومين من أكثر خلال اتاحتها تم بيانات على اعتمدت( ٪45.9) الإعلامية

الوقت دورا حاسما في إيصال المعلومات النتيجة مع العديد من الدراسات التي وجدت أن 

: ٢٠١٣، Knowles: ٢٠٠٦، Doyle) وخصوصا في الصحافة الاقتصادية

Manning ،٢٠١٣.) 

 

وعند مقارنة الوقت الذي استغرقه القائم بالاتصال ابتداء من اتاحة المعلومات وحتى نشرها 

دالة  (2)كا(، فإنه تبين بأن قيمة مربع كاي ٢٢لسعودية )جدول رقم بحسب الصحف ا

 أن أي مستقلين، غير الوقت ومتغير الصحف متغير أن إلى يشير مما ٠.٠١عند مستوى 

 على يعتمد نشرها وحتى المعلومات اتاحة من بالاتصال القائم استغرقه الذي الوقت

 النحو الآتي على وذلك الإعلامية، المادة نشرت التي الصحيفة
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 "تحليليةدراسة " التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية
 

الإعلامية للتغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في كلا من أكثر من نصف المواد  -

صحيفة البلاد، ومكة، والوطن، وعكاظ اعتمدت على معلومات تم اتاحتها خلال 

 مجمل من التوالي على ٪٥٢.٤و ،٪٥٤.٨و ،٪٧٢.٧و ،٪٧٥.٨يوم، وذلك بنسبة 

 .الطاقة لشؤون الإعلامية تغطيتهم

الإعلامية للتغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في أكثر من نصف المواد كانت بينما  -

كلا من صحيفة اليوم، والجزيرة، والرياض اعتمدت على معلومات تم اتاحتها خلال 

 مجمل من التوالي على٥١.٥و ،٪٥٨.٨و ،٪٦٤.١أكثر من يومين، وذلك بنسبة 

 .الطاقة لشؤون الإعلامية تغطيتهم

 

( للتعرف على الاختلاف في الوقت لإتاحة 2ختبار مربع كاي )كاا: (٢٢جدول رقم )

 المعلومات المتعلقة بالمواد الإخبارية تبعاً لاختلاف الصحف

 اسم الصحيفة

 

 الوقت

 المجموع البلاد مكة الجزيرة الوطن عكاظ اليوم الرياض

 يوم
 191 25 24 12 17 33 23 57 عدد

 49.2 75.8 72.7 35.3 54.8 52.4 35.9 43.8 نسبة

 يومين
 19 2 2 2  7  6 عدد

 4.9 6.1 6.1 5.9  11.1  4.6 نسبة

 أكثر من يومين
 178 6 7 20 14 23 41 67 عدد

 45.9 18.2 21.2 58.8 45.2 36.5 64.1 51.5 نسبة

 المجموع
 388 33 33 34 31 63 64 130 عدد

 100 100 100 100 100 100 100 100 نسبة

 40.905 (2قيمة مربع كاي )كا

 0.000 مستوى الدلالة

 0.01دالة عند مستولى  التعليق

 

تكرار ظهور القيم الإخبارية  أن( ٢٣فيما يتعلق بالقيم الإخبارية، يتضح من الجدول رقم )

في مواد التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية لمرة واحدة على الأقل في 

، ٣٨٨ أجمالي من إعلامية مادة ٣٤١الدراسة أن جميع الصحف السعودية المستهدفة ب
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 إعلامية مادة ٤٧ مقابل في الأقل على واحدة أخباريه قيمة حملت تقريبا، ٪٨٨ بنسبة

 الإخبارية القيم تكرار مجموع أن كما. إخبارية قيمة أي تحمل لم تقريبا ٪١٢ بنسبة

 قيمة ٨٤٧لامية، بلغت الإع المادة في أكثر أو واحدة إخبارية قيمة ظهور بمعنى الكلي،

 .الكلي الإعلامية المواد عدد أجمالي من ٪٢١٨ بنسبة إخبارية

 

تسعة  – الدراسة بهذه المستهدفة الإخبارية القيم جميع أن( ٢٣كما وضح الجدول رقم )

قيم إخباريةر اعتمدت عليها التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية بلا 

 ٢٠٨في صحف الدراسة بتكرار  ’أخبار جيدة’نتائج تصدر قيمة استثناء. كما بينت ال

 تتمة ’ قيمة تلتها الكلي، الإخبارية القيم عدد اجمالي من ٪٥٣ وبنسبة إعلامية مادة

 المرتبة في ’نفوذ ذات ومؤسسات أشخاص’ قيمة وأتت ،٪٤٢.٣ بنسبة ’مستمرة لأخبار

 قيمة وأتت، ٪٣٥.٣بنسبة  ’الضخامة’مة قي أتت الرابعة المرتبة في و، ٪٣٦.٣ بنسبة الثالثة

 ’ قيم وأتت. ٪٢٠.١ بنسبة الخامسة المرتبة في ’وحياتهم الناس باهتمامات مرتبطة أخبار’

 المراتب في ’مشاهير’و ،’وتسلية وغرابة ترفيه’و ،’والتضاد المفاجأة’و ،’سيئة أخبار

 .التوالي على ٪١.٣و ،٪١.٨و ،٪٥.٩و ،٪٩.٥ بنسب الأخيرة
 

 الإخباريةالصحف السعودية وفق القيم توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في : (٢٣قم )جدول ر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 * النسبة لعدد المواد المنشورة
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 "تحليليةدراسة " التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية
 

عند مقارنة القيم الإخبارية للمواد الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة بحسب الصحف 

غير دالة في المواد  (2)كاكاي  مربع قيمة بأن تبين فإنه ،(٢٤)جدول رقم السعودية 

الإعلامية التي تحتوي على القيم الإخبارية التالية: مشاهير، ترفيه وغرابة وطرافة، أخبار 

سيئة، الصخامة، تتمة لأخبار مستمرة، مما يشير إلى أن المواد الإعلامية التي تحتوي على 

الإخبارية مستقلة عن الصحيفة التي نشرت بها تلك المواد. أي أن  كل قيمة من هذه القيم

على الصحيفة التي نشرت المادة  دالمواد التي تحتوي على القيم الإخبارية السابقة لا تعتم

 الإعلامية.

وعند مقارنة القيم الإخبارية للمواد الاعلامية في تغطية شؤون الطاقة بحسب الصحف 

 ٠.٠٥دالة عند مستوى  (2)كاكاي تبين بأن قيمة مربع  فإنه ،(٢٤السعودية )جدول رقم 

 ودول ومؤسسات أشخاص: التالية الإخبارية القيم على تحتوي التي الإعلامية المواد في فأقل

 وحياتهم، الناس باهتمامات مرتبطة وأخبار جيدة، وأخبار والتضاد، والمفاجأة نفوذ، ذات

 تحتوي على كل قيمة من هذه القيم الإخبارية غير التي الإعلامية المواد أن إلى يشير مما

مستقلة عن الصحيفة التي نشرت بها تلك المواد. أي أن المواد التي تحتوي على القيم 

الإخبارية السابقة تعتمد على الصحيفة التي نشرت المادة الإعلامية، وذلك على النحو 

 التالي:

على الاختلاف في  ( للتعرف2اختبار مربع كاي )كا: (٢٤جدول رقم )

 للمواد تبعاً لاختلاف الصحف القيم الإخبارية

 اسم الصحيفة

 

 القيم الإخبارية

ض
يا

لر
ا

 

وم
لي

ا
ظ 

كا
ع

 

طن
لو

ا
رة 

زي
لج

ا
 

كة
م

 

لاد
لب

ا
وع 

لمجم
ا

 

قيمة 

مربع 

كاي 

 (2)كا

مستوى 

 الدلالة

أشخاص 

ومؤسسات 

ودول ذات 

 نفوذ

 نعم
 141 5 8 12 4 23 16 73 عدد

41.488 0.000 
 36.3 15.2 24.2 35.3 12.9 36.5 25.0 56.2 نسبة

 لا
 247 28 25 22 27 40 48 57 عدد

 63.7 84.8 75.8 64.7 87.1 63.5 75.0 43.8 نسبة

 مشاهير

 نعم
 5 1    2 2  عدد

7.222 0.301 
 1.3 3.0    3.2 3.1  نسبة

 لا
 383 32 33 34 31 61 62 130 عدد

 98.7 97.0 100 100 100 96.8 96.9 100 نسبة

ترفيه 

وغرابة 
 نعم

 7 1   1 1 3 1 عدد
5.671 0.461 

 1.8 3.0   3.2 1.6 4.7 0.8 نسبة
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 اسم الصحيفة

 

 القيم الإخبارية

ض
يا

لر
ا

 

وم
لي

ا
ظ 

كا
ع

 

طن
لو

ا
رة 

زي
لج

ا
 

كة
م

 

لاد
لب

ا
وع 

لمجم
ا

 

قيمة 

مربع 

كاي 

 (2)كا

مستوى 

 الدلالة

 وطرافة
 لا

 381 32 33 34 30 62 61 129 عدد

 98.2 97.0 100 100 96.8 98.4 95.3 99.2 نسبة

المفاجأة 

 والتضاد

 نعم
 23  1  2 9 1 10 عدد

15.539 0.016 
 5.9  3.0  6.5 14.3 1.6 7.7 نسبة

 لا
 365 33 32 34 29 54 63 120 عدد

 94.1 100 97.0 100 93.5 85.7 98.4 92.3 نسبة

 أخبار سيئة

 نعم
 37 3 3 3 5 7 2 14 عدد

5.057 0.537 
 9.5 9.1 9.1 8.8 16.1 11.1 3.1 10.8 نسبة

 لا
 351 30 30 31 26 56 62 116 عدد

 90.5 90.9 90.9 91.2 83.9 88.9 96.9 89.2 سبةن

 أخبار جيدة

 نعم
 208 26 16 16 13 26 45 66 عدد

22.504 0.001 
 53.6 78.8 48.5 47.1 41.9 41.3 70.3 50.8 نسبة

 لا
 180 7 17 18 18 37 19 64 عدد

 46.4 21.2 51.5 52.9 58.1 58.7 29.7 49.2 نسبة

 الضخامة

 نعم
 137 8 7 14 7 24 27 50 عدد

9.457 0.149 
 35.3 24.2 21.2 41.2 22.6 38.1 42.2 38.5 نسبة

 لا
 251 25 26 20 24 39 37 80 عدد

 64.7 75.8 78.8 58.8 77.4 61.9 57.8 61.5 نسبة

أخبار 

مرتبطة 

باهتمامات 

الناس 

 وحياتهم

 نعم
 78 11 9 3 10 12 19 14 عدد

20.953 0.002 

 20.1 33.3 27.3 8.8 32.3 19.0 29.7 10.8 بةنس

 لا

 310 22 24 31 21 51 45 116 عدد

 79.9 66.7 72.7 91.2 67.7 81.0 70.3 89.2 نسبة

تتمة لأخبار 

 مستمرة

 نعم
 164 10 11 16 8 33 29 57 عدد

9.794 0.134 
 42.3 30.3 33.3 47.1 25.8 52.4 45.3 43.8 نسبة

 لا
 224 23 22 18 23 30 35 73 عدد

 57.7 69.7 66.7 52.9 74.2 47.6 54.7 56.2 نسبة

( أن القيمة الإخبارية أشخاص ومؤسسات ودول ذات نفوذ، ٢٥يوضح الجدول رقم )و

صحيفة الرياض في تغطيتها الإعلامية كانت القيمة الإخبارية الأولى التي اعتمدت عليها 

 فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٥٦.٢ وبنسبة ٧٣غ لشؤون الطاقة، وذلك بتكرار بل

 المراتب في والضخامة مستمرة، لأخبار تتمة جيدة، أخبار: التالية الإخبارية القيم كانت

 سلم في التوالي على وذلك ٪٣٨.٥و ،٪٤٣.٨و ،٪٥٠.٨ بنسبة والرابعة والثالثة الثانية
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م الإخبارية التالية: أخبار سيئة، وأخبار القي أتت المتأخرة المراتب وفي. بها الخاص القيم

مرتبطة باهتمامات الناس وحياتهم، والمفاجأة والتضاد، وترفيه وغرابة وطرافة بنسبة 

 ٪٧.٨بأن ما نسبته  كما أظهر الجدول .التوالي على ٪٠.٨و ،٪٧.٧و ،٪١٠.٨و ،٪١٠.٨

قة. قد تعكس هذه الساب الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية التغطية مجمل من

النتيجة وبشكل يتوافق مع صحيفة الرياض، إلى أن صحيفة اليوم تركز على ما يسهم في 

تقديم قطاع الطاقة بشكل إيجابي، وقد يعزز هذا الاستنتاج ما تقدم عرضه بأن ما 

 قدمت الرياض صحيفة في الطاقة شؤون لتغطية المنشورة الإعلامية المواد من ٪٩٣يتجاوز 

 ابية أو محايدة.إيج بطريقة

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة الرياض وفق القيم الإخبارية: (٢٥جدول رقم )

 

   

   

   

   

  

   

   

   

   

   

 في الصحيفة * النسبة لعدد المواد المنشورة
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ة أخبار جيدة، كانت القيمة الإخبارية ( أن القيمة الإخباري٢٦يوضح الجدول رقم )بينما 

صحيفة اليوم في تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة، وذلك الأولى التي اعتمدت عليها 

 الإخبارية القيم كانت فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٧٠.٣ وبنسبة ٤٥بتكرار بلغ 

لناس وحياتهم، ا باهتمامات مرتبة وأخبار والضخامة، مستمرة، لأخبار تتمة: التالية

وأشخاص ومؤسسات ودول ذات نفوذ في المراتب الثانية والثالثة والرابعة والخامسة بنسبة 

 وفي. بها الخاص القيم سلم في التوالي على وذلك ٪٢٥و ،٪٢٩.٧و ،٪٤٢.٢و ،٪٤٥.٣

 وأخبار ومشاهير، وطرافة، وغرابة ترفيه: التالية الإخبارية القيم أتت المتأخرة المراتب

 تبين فيما. التوالي على ٪١.٦و ،٪٣.١و ،٪٣.١و ،٪٤.٧والمفاجأة والتضاد بنسبة  سيئة،

 المنشورة الإعلامية المواد من أيا في تظهر لم المشاهير الإخبارية القيمة بأن نفسه الجدول من

 نسبته ما بأن الجدول أظهر كما. الرياض صحيفة في الطاقة لشؤون الإعلامية التغطية في

التغطية الإعلامية لم تتضمن أيا من القيم الإخبارية السابقة. قد  مجمل من ٪١٦.٢

تعكس هذه النتيجة توجه صحيفة الرياض إلى التركيز على ما يسهم في تقديم قطاع 

 من ٪٩٧الطاقة بشكل إيجابي، وقد يعزز هذا الاستنتاج ما تقدم عرضه بأن ما يقارب 

في صحيفة اليوم قدمت بطريقة إيجابية أو  الطاقة شؤون لتغطية المنشورة الإعلامية المواد

 محايدة.

 وفق القيم الإخباريةاليوم توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة : (٢٦جدول رقم )

 

   

   

   

   

   

  

   

   

   

   

 في الصحيفة * النسبة لعدد المواد المنشورة
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 (٢٧جدول رقم )

 لمواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة عكاظ وفق القيم الإخباريةتوزيع ا

 

   

   

   

   

   

  

   

   

   

   

 في الصحيفة * النسبة لعدد المواد المنشورة

 

، كانت القيمة تتمة لأخبار مستمرة( أن القيمة الإخبارية ٢٧يوضح الجدول رقم )كذلك 

صحيفة عكاظ في تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة، لأولى التي اعتمدت عليها الإخبارية ا

 القيم كانت فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٥٢.٤ وبنسبة ٣٣وذلك بتكرار بلغ 

 وأخبار نفوذ، ذات ودول ومؤسسات وأشخاص والضخامة، جيدة، أخبار: التالية الإخبارية

 المراتب الثانية والثالثة والرابعة والخامسة بنسبة في وحياتهم، الناس باهتمامات مرتبطة

 وفي. بها الخاص القيم سلم في التوالي على وذلك ٪١٩و ،٪٣٦.٥و ،٪٣٨.١و ،٪٤١.٣

 ومشاهير، سيئة، وأخبار والتضاد، المفاجأة: التالية الإخبارية القيم أتت المتأخرة المراتب

 الجدول أظهر كما. التوالي على ٪٣.٢و ،٪١١.١و ،٪١٤.٣ بنسبة وطرافة وغرابة وترفيه
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 الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية التغطية مجمل من ٪١٦.٢ نسبته ما بأن

 في يسهم ما على التركيز إلى عكاظ صحيفة توجه النتيجة هذه تعكس قد. السابقة

ارب يق ما بأن عرضه تقدم ما الاستنتاج هذا يعزز وقد إيجابي، بشكل الطاقة قطاع تقديم

 بطريقة قدمت اليوم صحيفة في الطاقة شؤون لتغطية المنشورة الإعلامية المواد من ٪٩٥

 .محايدة أو إيجابية

 (٢٨جدول رقم )

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة الوطن وفق القيم الإخبارية

 

   

   

   

   

  

   

   

   

   

   

 في الصحيفة دد المواد المنشورة* النسبة لع

 

، كانت القيمة الإخبارية الأولى أخبار جيدة( أن القيمة الإخبارية ٢٨يوضح الجدول رقم )

صحيفة الوطن في تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة، وذلك بتكرار بلغ التي اعتمدت عليها 

خبارية التالية: الإ القيم كانت فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٤١.٩ وبنسبة ١٣
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أخبار مرتبة باهتمامات الناس وحياتهم، وتتمة لأخبار مستمرة، والضخامة، أخبار سيئة، 

وأشخاص ومؤسسات ودول ذات نفوذ في المراتب الثانية والثالثة والرابعة والخامسة 

 التوالي على وذلك ٪١٢.٩و ،٪١٦.١و ،٪٢٢.٦و ،٪٢٥.٨و ،٪٣٢.٣والسادسة بنسبة و

لخاص بها. وفي المراتب المتأخرة أتت القيم الإخبارية التالية: المفاجأة ا القيم سلم في

 على ٪٣.٢و ،٪٦.٥والتضاد، وترفيه وغرابة وطرافة، ومشاهير، وأخبار سيئة بنسبة 

 المواد من أيا في تظهر لم المشاهير الإخبارية القيمة بأن نفسه الجدول من تبين فيما. التوالي

تغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في صحيفة الوطن. كما أظهر ال في المنشورة الإعلامية

 الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية التغطية مجمل من ٪٩.٧الجدول بأن ما نسبته 

 وذلك متقدمة مرتبة في سلبية أخبار الإخبارية القيمة وجود النتيجة هذه تظهر. السابقة

كون صحيفة الوطن سجلت أعلى تيجة الن هذه ويؤكد الصحف بقية عن يختلف بشكل

 .٪١٩.٤نسبة تغطية سلبية لشؤون الطاقة من مجمل تغطيتها الإعلامية وذلك بنسبة 

 

 (٢٩جدول رقم )

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة الجزيرة وفق القيم الإخبارية 

 

  

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 في الصحيفة سبة لعدد المواد المنشورة* الن
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( أن القيمة الإخبارية أخبار جيدة وتتمة لأخبار مستمرة، كانت ٢٩يوضح الجدول رقم )

صحيفة الجزيرة في المرتبة الأولى مكرر في تغطيتها القيمة الإخبارية التي اعتمدت عليها 

مجمل تغطيتها  من ٪٤٧.١ وبنسبة ١٦الإعلامية لشؤون الطاقة، وذلك بتكرار بلغ 

الإعلامية. فيما كانت القيم الإخبارية التالية: الضخامة، وأشخاص ومؤسسات ودول ذات 

 القيم سلم في التوالي على وذلك ٪٣٥.٣ ،٪٤١.٢نفوذ في المراتب الثانية والثالثة بنسبة 

رتبة م وأخبار سيئة، أخبار: التالية الإخبارية القيم أتت المتأخرة المراتب وفي. بها الخاص

 بأن نفسه الجدول من تبين فيما. منهما لكل ٪٨.٨باهتمامات الناس وحياتهم، بنسبة 

 أيا في تظهر لم والتضاد والمفاجأة وطرافة، وغرابة وترفيه مشاهير،: التالية الإخبارية القيم

 علما الجزيرة، صحيفة في الطاقة لشؤون الإعلامية التغطية في المنشورة الإعلامية المواد من

 الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية التغطية مجمل من ٪١٧.٦أن ما نسبته ب

 في يسهم ما على التركيز إلى الجزيرة صحيفة توجه النتيجة هذه تعكس قد. السابقة

 ما بأن عرضه تقدم ما الاستنتاج هذا يعزز وقد إيجابي، بشكل الطاقة قطاع تقديم

المنشورة لتغطية شؤون الطاقة في صحيفة اليوم قدمت  الإعلامية المواد من ٪٩٣ يتجاوز

 بطريقة إيجابية أو محايدة.

( أن القيمة الإخبارية أخبار جيدة، كانت القيمة الإخبارية ٣٠يوضح الجدول رقم )كما 

صحيفة مكة في المرتبة الأولى في تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة، التي اعتمدت عليها 

 القيم كانت فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٤٨.٥نسبة وب ١٦وذلك بتكرار بلغ 

، وأخبار مرتبة باهتمامات الناس وحياتهم، تتمة لأخبار مستمرة: التالية الإخبارية

وأشخاص ومؤسسات ودول ذات نفوذ، والضخامة، في المراتب الثانية والثالثة والرابعة 

ك على التوالي في سلم القيم وذل ٪٢١.٢و ،٪٢٤.٢و ،٪٢٧.٣و ،٪٣٣.٣والخامسة بنسبة 

الخاص بها. وفي المراتب المتأخرة أتت القيم الإخبارية التالية: أخبار سيئة، والمفاجأة 

 القيم بأن نفسه الجدول من تبين فيما. التوالي على وذلك ٪٣، ٪٩.١والتضاد، بنسبة 

واد الإعلامية الم من أيا في تظهر لم وطرافة وغرابة وترفيه مشاهير،: التالية الإخبارية

 من ٪٣المنشورة في التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في صحيفة مكة، علما بأن ما نسبته 

 هذه تعكس قد. السابقة الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية التغطية مجمل

 بشكل الطاقة قطاع تقديم في يسهم ما على التركيز إلى الجزيرة صحيفة توجه النتيجة
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 الإعلامية المواد من ٪٩١وقد يعزز هذا الاستنتاج ما تقدم عرضه بأن ما يقارب  إيجابي،

 .محايدة أو إيجابية بطريقة قدمت مكة صحيفة في الطاقة شؤون لتغطية المنشورة

 (٣٠جدول رقم )

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة مكة وفق القيم الإخبارية

 

   

   

   

   

   

   

   

  

   

   

 في الصحيفة * النسبة لعدد المواد المنشورة

 

( أن القيمة الإخبارية أخبار جيدة، كانت القيمة الإخبارية التي ٣١يوضح الجدول رقم )

صحيفة البلاد في المرتبة الأولى مكرر في تغطيتها الإعلامية لشؤون اعتمدت عليها 

 كانت فيما. الإعلامية تغطيتها مجمل من ٪٧٨.٨نسبة وب ٢٦الطاقة، وذلك بتكرار بلغ 

، تتمة لأخبار مستمرةو وحياتهم، الناس باهتمامات مرتبة أخبار: التالية الإخبارية القيم

والضخامة، وأشخاص ومؤسسات ودول ذات نفوذ، في المراتب الثانية والثالثة والرابعة 

على التوالي في سلم القيم  وذلك ٪١٥.٢ ،٪٢٤.٢و ،٪٣٠.٣و ،٪٣٣.٣والخامسة بنسبة 
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الخاص بها. وفي المراتب المتأخرة أتت القيم الإخبارية التالية: أخبار سيئة، مشاهير، وترفيه 

 بأن نفسه الجدول من تبين فيما. التوالي على وذلك ٪٣، ٪٩.١وغرابة وطرافة بنسبة 

مية المنشورة في التغطية لم تظهر في أيا من المواد الإعلا ’المفاجأة والتضاد’ الإخبارية ةالقيم

 التغطية مجمل من ٪٣الإعلامية لشؤون الطاقة في صحيفة البلاد، علما بأن ما نسبته 

 صحيفة توجه النتيجة هذه تعكس قد. السابقة الإخبارية القيم من أيا تتضمن لم الإعلامية

زز هذا يع وقد إيجابي، بشكل الطاقة قطاع تقديم في يسهم ما على التركيز إلى الجزيرة

 في الطاقة شؤون لتغطية المنشورة الإعلامية المواد من ٪٩١الاستنتاج ما تقدم عرضه بأن 

 .محايدة أو إيجابية بطريقة قدمت البلاد صحيفة

 (٣١جدول رقم )

 توزيع المواد المنشورة عن أخبار الطاقة في صحيفة البلاد وفق القيم الإخبارية

 

   

   

   

   

   

   

   

   

  

   

 في الصحيفة * النسبة لعدد المواد المنشورة
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 :مناقشة النتائج

سعت هذه الدراسة إلى التعرف على التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف 

قد توصلت والمختلفة التي قد تؤثر على هذه التغطية.  الأبعاد تحليلمن خلال  السعودية،

 حيثالتغطية وكذلك بعض خصائص القائمين عليها.  هذه الدارسة إلى خصائص هذه

إلى  هذه الدراسة إلى خصائص القائمين على الاتصال في هذه التغطية، بالإضافة توصلت

معرفة أهم موضوعات هذه التغطية، وكذلك أهم المصادر الصحفية التي تم الاعتماد 

را معرفة أهم القيم وأخيرا وليس أخ المستخدمة،ومعرفة أهم الأنماط الصحفية  عليها،

وإجمالا تشير   الإخبارية التي تقود التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف السعودية.

النتائج العامة لهذ الدراسة إلى بعض جوانب قصور في التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في 

معظم الصحف السعودية، وكذلك عدم ظهور مجموعة من القيم الإخبارية في هذه 

 لتغطية الإعلامية. ا

من أمثلة بعض جوانب القصور، سيطرة الصحفيين على انتاج المواد الإعلامية مقابل 

 ذكور، بواسطة كتب( ٪٤٢أقل من نصف المواد الإعلامية )بأن الصحفيات، حيث تبين 

. الإعلامية التغطية إجمالي من ٪٣.٩ما تم كتابته بواسطة إناث لم يتجاوز ما نسبته  بينما

افق هذه النتيجة مع نتائج العديد من الدراسات في هذا المجال على الصعيد الدولي وتتو

(Romano ،و ٢٠١٠Byerly ،(، وكذلك على الصعيد العربي )٢٠١١Kirat ،

تعكس هذه نتائج كل هذه الدراسات بأن الرجال حيث  .(٢٠١٤، Kurdiو ٢٠٠٤

بار الاقتصاد بشكل يسيطرون بشكل كبير على إنتاج الأخبار بشكل عام وعلى أخ

 خاص مقارنة بالنساء.

التركيز على عملية نقل الخبر بدون البحث والاستقصاء عما هو وراء الخبر، حيث أيضا، 

أن أكثر من نصف مواد التغطية الاعلامية شؤون الطاقة في الصحف السعودية كانت 

والتي في على شكل خبر. بالإضافة إلى الاعتماد على مصدر وحيد للمواد الإعلامية 

  Stiglitz(2011)تتفق نتيجة هذه الدراسة مع دراسة غالبيتها كانت مصادر حكومية. و

والتي وضحت بأن المصادر الحكومية تعد أهم مصادر المعلومات في التغطيات الصحفية 

أكثر من نصف مواد التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة في الصحف لاقتصادية. كما أن ا

السعودية اتسمت بالإيجابية، مقابل أكثر من ثلث المواد الإعلامية التي اتسمت بالحيادية، 
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 محتوى نصف من أكثر أن وجدت والتي ،(٢٠٠٦وتتوافق هذه النتيجة مع دراسة القرني )

 إيجابي.  المحلية القضايا تغطية

فيما يتعلق بالقيم الإخبارية، تبين من النتائج العامة بأن هناك عدم تطابق ترتيب القيم 

الإخبارية التي اعتمدت عليها الصحف السعودية في تغطيتها الإعلامية لشؤون الطاقة كما 

 بأن تبين حيث. وأونيل هاركوب لدى الإخبارية والقيم ٢٣هو موضح في الجدول رقم 

من هذه القيم لم تظهر في عدد من المواد الإعلامية المنشورة في عدد من  عدد هناك

لم تظهر في كلا من صحيفة  -مشاهير-الصحف السعودية. حيث أن القيمة الإخبارية 

ترفيه وغرابة -مكة، والجزيرة، والوطن، والرياض.  كذلك القيمة الإخبارية 

بالإضافة إلى أن القيمة الإخبارية لم تظهر في كلا من صحيفة مكة والجزيرة.  -وطرافة

لم تظهر في كلا من صحيفة البلاد والجزيرة. كما أن تكرار  -المفاجأة والتضاد-

-هذه القيم الاخبارية في بقية الصحف كان قليل جدا، حيث أن القيم الإخبارية التالية 

 على مرة ٢٢و ٧و ٥تكررت  -مشاهير، ترفيه وغرابة وطرافة، والمفاجأة والتضاد

 التوالي.

وإن كانت القيم الإخبارية لدى هاركوب واونيل لا تزال يعتمد عليها في الصحف السعودية 

لتحديد صلاحية المادة الإعلامية للنشر من عدمه، إلا أن النتائج العامة لهذه الدراسة قد 

تعكس مؤشر بأن طبيعة مجال التغطية الإعلامية رشؤون الطاقةر بالإضافة إلى السياق 

القيم الإخبارية التي يعتمد  ظهوريعمل من خلاله القائم بالاتصال قد يحدد بطريقة ما  الذي

 .من عدمها عليها في نشر المواد الإعلامية

 

 :التوصيات
 توصلت هذه الدراسة إلى التوصيات التالية:

 باستخدام الطاقة،زيادة اهتمام الصحف السعودية بالتغطية الإعلامية لشؤون  -

وذلك اتساقا مع  التحقيقات،وخصوصا  المختلفة،لتغطية الصحفية مختلف أنواع ا

 التطورات التي تشهدها المملكة العربية السعودية في مجالات الشفافية والمحاسبة.

مما  مصدر،على أكثر من  والاعتمادالاهتمام بتنويع المصادر الصحفية المختلفة  -

 لامية المنشورة.يؤدي إلى زيادة الموضوعية والحيادية في المواد الإع
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دورات تدريبية للصحفيين والمحليين المختصين بشؤون  إلى تنظيممبادرة الصحف  -

الطاقة وذلك في مجالات فنون الكتابة الصحفية المختلفة للتعرف على القضايا 

 لها. الحلولواقتراا  االقضايمع التحليل المتعمق لتلك  الطاقة،ذات العلاقة بشؤون 

التقنية الحديثة  باستخدامفيين المختصين بشؤون الطاقة العمل على تأهيل الصح -

 التعاون مع الهيئات والمنظمات ذات العلاقة بشؤون الطاقة.و

طية الإعلامية لشؤون الطاقة من خلال غأهمية الاستعانة بالأسلوب العلمي في الت -

 رصد وتحليل شؤون الطاقة وتفسيرها وطرحها للنقاش العام.

ساحة التغطية الإعلامية وتخصيص مساحات أكبر أهمية إعطاء مزيد من م -

 وأبواب ثابتة وبما تناسب مع حجم واهمية الطاقة للمملكة العربية السعودية.

زيادة عدد ورفع كفاءة الصحف واثراءها بالكفاءات الصحفية المؤهلة والمدربة  -

لى التغطية الإعلامية لشؤون الطاقة وعدم الاعتماد ع لإثراءالمراسلين الصحفيين 

 وكالات الانباء الأجنبية.

حتى يكون مرجع  الطاقة،الاهتمام ببناء أرشيف صحفي مختص بشؤون  -

 للإعلاميين عند تغطيتهم الإعلامية لشؤون الطاقة.

سات والشركات العاملة في قطاع الطاقة في المملكة للتعاون مع سدعوة المؤ -

خلال الجامعات  من ثالابحادعم والممارسة الصحفية الصحف السعودية لتطوير 

 والكليات المختصة.

الطاقة، لتؤطر وتدعم العمل انشاء جمعية خاصة بالصحفيين المختصين بشؤون  -

 الصحفي في هذا المجال.
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Abstract 
 

The purpose of this study is to explore the nature of the media coverage of en-

ergy issues in Saudi newspapers during Nov 2019 to Oct 2020. This research 

used content analysis to analyse 388 news stories published in Saudi newspa-

pers. 

The overall data found that the following news values ‘Good news’, ‘Follow up’, 

and ‘The power elite’ dominated the media coverage with 53%, 42.3%, and 

36,3% respectively, of the total number of news values. Moreover, the results 

found that nearly one-third of the media coverage was for energy-related in-

vestment and projects by 31.2%, followed by disaster-related topics by 23.5%, 

while the topics of reducing and increasing production, as well as topics related 

to threats and safety measures, ranked third and fourth, with rates of 15.7%, 

14.9%, respectively. Thus, the total percentage of the four most important topics 

in the media coverage of energy affairs in Saudi newspapers is 85.3% of the 

total media coverage. 

In addition, the results of the study showed that more than half of the news sto-

ries (57%) relied on one source, while 14.4% of news stories relied on two news 

sources, and 28.6% relied on more than two news sources. In addition, nearly 

half of the news stories (48.5%) relied on government sources, while more than 

one-third of news stories (36.6%) relied on international sources in their media 

coverage. 

 

Keywords: Media coverage, Saudi newspapers, business journalism, content 

analysis, Gatekeeping, News values, energy, oil, Gas, OPEC, Aramco.  
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