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Abstract 
 
Artificial Intelligence (AI) has been a game-changer in the world and in all fields : Economic, 

political, social and Even media; Where he started playing many roles in the media applications 

around us and soon it will be an essential part of our From our media community ; particularly as it 

had become gradually more prevalent in mass media and news agency Various media (Tv, radio, 

press…) and the ability to augmenting the efficiency of the news-making processes, This growing 

tendency has prompted intense debate about the negative impact on media, particularly on quality of 

media and ethical principles and values. 

This study investigate aimed to implications and impact of artificial intelligence in media; 

through a focus on AI technologies and its ability to have the potential to enhance the creation of 

 

mailto:n.kamel@univ-setif2.dz
mailto:n.kamel@univ-setif2.dz


 كامل نجيب

 
93 

media content : Algorithms ; NLG ; NLP ; DLT ; Ensemble Learning… It also aimed to The effects of 

AI on the media values field & how to Confronting the risks of artificial intelligence in media. 

Keywords: AI ; Media ; NLG ; NLP ; DLT. 
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 إدخال البيانات
الشجرة الدلالية 
 للخوارزميات

نص جاهز 
 للنشر
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- 

 .أو استخراج البيانات/مصادر محددة مسبقا و جمع البيانات

 .اليانات التاريخية والجديدة والبيانات المرتبطة بالسياق

تحديد الاحداث 
 المثيرة للإهتمام

 .التحليل الإحصائي للقيم المتطرفة والاتجاهات والارتباطات

 .قواعد محددة مسبقا لكل موضوع

تحديد الاولويات 
انطلاقا من 

 الرؤى

 .الاهمية الإخبارية

 (النتيجة اهم من الإصابات: على سبيل المثال)القواعد المحددة مسبقا 

 (بنية القصة)مواصفات القصة وهيكل القصة  توليد السرد

 دليل الأسلوب الرسمي للناشر

نشر القصة 
 (الخبر)

 من خلال نظام إدارة المحتوى الخاص بالناشر

 ينشر تلقائيا أو بعد المراجعة التحريرية
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