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Abstract 

This This study summarizes to show the effectiveness of animated  graphic design that is 

published through social media in  advertising campaigns, the animated of  videos design  

are an excellent marketing tool there is benefit from using audio ,video, and textual 

content. Videos help to improve brand marketing and enhance awareness in the brand 

marketing and value, social media may have started social sharing, but as soon the 

commercial value became clear and became a best way for the marketer, because the use 

of social media became popular and the number of social media users increased more than 

the population of some countries. Problem of study is summarized in the degree to which 

the graphic designer uses animated graphic design on social media in the field of 

advertising to influence the target audience inside Jordan. The study aimed to reveal the 

degree of application of mobile graphic design and determine the degree which the 

recipient benefits from the use of mobile graphic design and the extent of its impact on the 

target audience in advertising campaigns on social media inside Jordan. The study 

contributes to answer two questions, first: What is the degree of application of animated 

graphic design in advertising campaigns to social media inside Jordan Second: What is the 

degree of the recipient's benefit from employing animated graphic design in advertising 

campaigns on social media inside Jordan. Also, the study limits are first: the objective 

boundaries: the effectiveness of graphic design through social media in advertising 

campaigns inside Jordan, second: spatial boundaries: Amman-Jordan, and thirdly: 



 س‌
 

 

temporal boundaries: 2019-2020. The researcher followed two approaches in this study, 

the descriptive analytical approach for the purpose of extracting data by means of a 

questionnaire that was done based on the contents of the study and published via the 

Internet and extracting statistical results from it later, and the semi-experimental approach 

for the purpose of conducting the experiment through designing an advertising campaign 

that includes two videos Animated graphic design that will be published through social 

media in the form of an advertising campaign designed by the researcher and the 

experiment was reviewed in the study. 

The study reached many results, the most important of which are: First: Producing 

animated such as After Effect and Adobe Premiere and some other programs for montage. 

They reduced the costs of mobile advertising relatively compared to the expensive classic 

advertising. Second : the Corona and the quarantine it had the greatest effect in 

accelerating the development of the animated advertising to break the boredom of the 

recipient and show all new, Through a rapid spread across the social network, with ideas 

that contribute to social separation , Third: Some advertisements have had an impact on 

the recipient by participating in the advertisement by sending videos or pictures and 

drawings of his own for the participation and to appear in the upcoming advertisements, 

Fourth: depend  some designers and increased confidence when presenting the idea in a 

complex way to appear more attractive to the recipient, which leads to the lack of 

understanding of the advertisement and its lack of understanding, and the reduced 

capabilities of the designer to construct the work in a thoughtful way that works on not 

understanding the work and creating boredom for the recipient. 

Keywords: motion graphic design, social media, advertising campaigns. 
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‌} ‌ 2.31=‌(a=0.05)‌المعنوية‌مستوى‌عند‌,‌(95.5)‌المقام‌و‌البسط‌حرية‌بدرجتي‌الجدولية‌(F)‌قيمة‌{

.0691.7931
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effec after dobeA illustrator, Adobe 

https://drive.google.com/open?id=1PdF98mp8A83bd2csfOVtOi5hcFWRNKLS
https://drive.google.com/open?id=1PdF98mp8A83bd2csfOVtOi5hcFWRNKLS
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:‌effect after Adobe illustrator, Adobe 

https://drive.google.com/open?id=15mKLl0Zf67Yky2rmOdB61i5wJ4xMt1r2
https://drive.google.com/open?id=15mKLl0Zf67Yky2rmOdB61i5wJ4xMt1r2
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Graphic Motion

https://motionway.tv/portfolio_category/motion-graphic/?lang=en
https://motionway.tv/portfolio_category/content-management/
https://motionway.tv/portfolio_category/content-management/
https://motionway.tv/portfolio_category/motion-graphics/
https://motionway.tv/%D8%AE%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA%D9%86%D8%A7-2/
https://motionway.tv/%D8%AE%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA%D9%86%D8%A7-2/
https://motionway.tv/%D8%AE%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA%D9%86%D8%A7-2/
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 : قسمين من الاستبانة هذه تتكون

 الشخصية البيانات ل:والأ القسم
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‌‌الجدول‌أعلى‌في‌المكتوبة‌رأوالمح‌من‌محور‌بكل‌المرتبطة‌العبارات‌من‌مجموعة

‌:‌نظرك‌وجهة‌عن‌تعبر‌التي‌الدرجة‌أمام‌‌(✔‌)‌إشارة‌وضع‌ثم‌‌جيدًا‌قراءتها‌الرجاء
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  2  رقم ملحق

 

 

 

 الرحيم الرحمن الله بسم
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 : الاستبانة رأومح

 الشخصية البيانات -:


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 الفقرات الرقم
 افقأو

 بشدة
 أعارض محايد افقأو

 أعارض

 بشدة

1 

ربط‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌باستخدام‌الصورة‌و‌

يخلق‌حالة‌عاطفية‌لدى‌المشاهد‌ودرجة‌تلقي‌‌الصوت

 التصميم

     

2 
تعي‌شركات‌ومؤسسات‌الدعاية‌والإعلان‌ضرورة‌وأهمية‌

 استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌في‌‌حملاتها‌الإعلانية
     

3 
البرمجيات‌بشكل‌‌تؤثر‌الطفرات‌التكنولوجية‌السريعة‌‌في

 أساسي‌على‌أساليب‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك
     

4 
ساهمت‌الرسوم‌الجرافيكية‌المتحركة‌في‌تطور‌مفهوم‌

 الإعلان‌والترويج‌في‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي
     

5 

يساهم‌استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌في‌الحملات‌

وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌داخل‌الأردن‌‌الإعلانية‌‌على

 في‌جذب‌الجمهور

     

6 
يتم‌استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌بشكل‌محدود‌في‌

 الحملات‌الإعلانية‌داخل‌الأردن
     

7 

‌علاناتتتسم‌المعلومات‌والرسومات‌في‌تصميم‌الإ

المتحركة‌على‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌داخل‌الأردن‌

 بالوضوح

     

8 

في‌التصميم‌الجرافيكي‌‌Typographyيتم‌توظيف‌ال

لإعطاء‌المشاهد‌فرصة‌تلقي‌‌-بصورة‌جيدة-المتحرك‌

‌المعلومات‌وتذكرها

     

9 

في‌التصميم‌الجرافيكي‌‌Photoيتم‌توظيف‌الصورة‌

المتحرك‌‌على‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌تبعاً‌للاستمالة‌

‌المحددة‌في‌الحملة‌الإعلانية

     

11 

تؤثر‌كفاءة‌المصمم‌الجرافيكي‌في‌استخدام‌برمجيات‌

الجرافيك‌الحديثة‌على‌قدرته‌في‌التحكم‌في‌الصورة‌

‌المتحركة

     

11 
Symbols‌Art‌

Code Color
     

12      
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13      

14 

Eye Contact

     

15      
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 الإعلانية الحملات في المتحرك الجرافيكي التصميم توظيف من المتلقي استفادة درجة  السياحي

 الأردن داخل الاجتماعي التواصل وسائل على

 الفقرات الرقم
 افقأو

 بشدة
 أعارض محايد افقأو

 أعارض

 بشدة

1 

ربط‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌باستخدام‌الصورة‌و‌
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 التصميم
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 استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌في‌‌حملاتها‌الإعلانية
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البرمجيات‌بشكل‌‌تؤثر‌الطفرات‌التكنولوجية‌السريعة‌‌في

 أساسي‌على‌أساليب‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك
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ساهمت‌الرسوم‌الجرافيكية‌المتحركة‌في‌تطور‌مفهوم‌

 الإعلان‌والترويج‌في‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي
     

5 

يساهم‌استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌في‌الحملات‌

وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌داخل‌الأردن‌‌الإعلانية‌‌على

 في‌جذب‌الجمهور

     

6 
يتم‌استخدام‌التصميم‌الجرافيكي‌المتحرك‌بشكل‌محدود‌في‌

 الحملات‌الإعلانية‌داخل‌الأردن
     

7 

‌علاناتتتسم‌المعلومات‌والرسومات‌في‌تصميم‌الإ

المتحركة‌على‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌داخل‌الأردن‌

 بالوضوح

     

8 

في‌التصميم‌الجرافيكي‌‌Typographyيتم‌توظيف‌ال

لإعطاء‌المشاهد‌فرصة‌تلقي‌‌-بصورة‌جيدة-المتحرك‌

‌المعلومات‌وتذكرها

     

9 

في‌التصميم‌الجرافيكي‌‌Photoيتم‌توظيف‌الصورة‌

المتحرك‌‌على‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌تبعاً‌للاستمالة‌

‌المحددة‌في‌الحملة‌الإعلانية

     

11 

تؤثر‌كفاءة‌المصمم‌الجرافيكي‌في‌استخدام‌برمجيات‌
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