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Abstract:

The current study aims to identify what is the institutional
communication, which is derived primarily from global
communication, a concept that covers all communicational activities
of a given company. In this regard, the study is structured around: the
importance of organizational communication; between the company
and communication, The scientific dimensions of global
communication, and of institutional communication, and his
objectives.

Keywords: Global communication; corporate communication;
Institutional communication.
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(1) Frangois, ELDIN: Le management de la communication : de la communication
personnelle a la communication d’entreprise (dynamique d’entreprise), L harmattan,
Paris. 1998, P : 18
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(2) Emmanuel, DUPUY et Thomas, DEVERS et Isabelle, RAYNAUD: La

communication interne : Vers ’entreprise transparente, Les édition d’organisation,

Paris. P:17.

(3) Jean-Pierre , LEHNISH,: Que sais-je? La communication dans I’entreprise, 3¢éme

édition, Les édition d’Organisation, Paris.1999,P :124

(4)Sophie Peters, VAN DENIS,: Les supports d’information dans I’entreprise, CFPJ,

Paris, 1992. P : 15
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1), : La communication globale
https://www.e-marketing.fr/Definitions-Glossaire/Communication-globale-
240992.htm , 20/01/2020, (22h)

(2) Eric BAZOT , Marie-Elelene CHIMISANAS, Jean PIAU : Communication :

- projet de communication et sa mise en oeuvre

- Supports et solution de communication

- conseil et relation annonceur

- veille operationnelle, 2eme edition, DUNOD, 2016, P:02, disponible sur:
file:///E:/communication%20globale%20Feuilletage-.pdf

(3) Jacques, BOUDONNAIS, et Florence, ABSIRE, et Eric, Le Noir, Eric:
Science-com : Le Vade-Mecom : Le livret de la communication d’entreprises et des
medias, Bordas, Paris.1990, P : 343

(4)Emmanuel-Arnaud, PATEYRON,: Le management stratégique de
I’information : Application a I’entreprise, Economica, Paris.1994, P : 35
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(1) Chantal, BURSENAULT, et Martine, PRETET: Organisation et gestion de
Pentreprise : Structures, décisions, stratégies, cours, tome 2, Vuibert, Paris, 1999. P:
61.

(2)Denis, BENOIT, et Bernard, DAVRAS et Hubert, FONDIN, et autres : Les
indispensables de I’information et de la communication, Les édition d’organisation,
Paris . 1995 P : 69.

(3) Loc. Cit
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(1) Eric BAZOT , Marie-Elelene CHIMISANAS, Jean PIAU : Op. cit, P, P: 2,3
file:///E:/lcommunication%20globale%20Feuilletage-.pdf

(2) Pierre LABASSE : Eléments pour une histoire de la communication, Les cahiers
de la communication interne :dossier :temps de communication, N°6, fevrier2000,
P:3.
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Jacques, WALTER: Directeur de communication: Les avatars d’un modéle
professionnel, L’Harmattan, Paris, 1995.
(1) Thierry LIBAERT, Karine JOHANNES : La communication corporate, 2e
edition, DUNOD, 20186, P: 9, disponible sur:
file:///E:/communication%20corporate%20Feuilletage.pdf
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(1)Denis, BENOIT, et Bernard, DAVRAS et Hubert, FONDIN, et autres: Les
indispensables de I’information et de la communication, Les édition d’organisation,
Paris . 1995 P : 69

(2) Loc. Cit
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(3) Loc. Cit
(4) Francgois, ELDIN: Op.cit. P: 145
(5) Jean-Pierre, LEHNISH : Op.cit, P: 12
(6) Ibid, P : 109
(7) Sophie Peters, VAN DENIS: Op.cit, P: 97
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