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 علام الجدیدةلوسائل الإ) التصمیم الإعلاني( سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي

Graphic Design Psychology of New Media Means  
 

  أحمد عمر محمد/ د
  دولة الإمارات العربیة المتحدة –جامعة الشارقة  –كلیة الاتصال  –الأستاذ المساعد بقسم الاتصال الجماھیري 

 
  :Keywordsكلمات دالة     :Abstractملخص البحث 

كبرى تغیرات  یعیشھا العالم في الوقت الراھن الاتصالیة والمعلوماتیة التي ثورةال إفرازاتمن أھم 
حدث ذلك و .ةوالإعلانیة والتي تغیرت وتأثرت بالثورة المعلوماتیة الحدیث حدثت في الصناعة الإعلامیة

أدى ھذا التطور الكبیر و. المعلومات، وإنتاجھا، ونشرھا، والتشارك في مضامینھا استھلاكأنماط في 
الذي یقوم على تدفق الجدید علاموالإ التقلیدي الإعلام :القطاع الإعلامي إلى مجالین انقسامإلى 

یطلق على الإعلام الجدید العدید من المسمیات و .نترنت والھاتف الجوالشبكة الإالمعلومات عبر 
الإعلام الرقمي، الإعلام التفاعلي، إعلام المعلومات، إعلام الوسائط المتعددة،  :والمصطلحات ومنھا

  Cyber Media   نياالإعلام السیبرو  Online Media  الاتصالالإعلام الشبكي الحي على خطوط 
من أھم و ھو حجر الزاویة  یعتبر التصمیم الجرافیكيو.   Hyper Media   والإعلام التشعیبي

وسائل الإعلام الحدیثة ،ومع ذلك لم تستحوذ علي الاھتمام الكافي العناصر الفنیة المستخدمة في معظم 
عدم و ة بعض المصممینمعرف ضیقو .ةیالوظیف تھامن البحث والدراسة بالقدر الذي یتناسب وأھمی

مع  ھموانجراف بعض علي وسائل الإعلام الجدیدة، تصمیمات الجرافیكیةلل دور الحیويالب مھإدراك
الھائل في مجال التصمیم وعدم إدراك الجوانب الإیجابیة والسلبیة للإعلان  والتقني التطور التكنولوجي

 السریعةلتصور الأفكار والمفاھیم  المستحدثة من الأدوات للعدید وتجاھلھم، علي وسائل الإعلام الحدیثة
علي  الجرافیكیةتصمیمات لل یةوالتسویق الاتصالیة وانبالجللاھتمام ب من أجل تطویر قدراتھم الإبداعیة

  .علانبما ینعكس على نجاح الإ المتلقيالتأثیر على  فيودورھا ، وسائل الإعلام الحدیثة
في دراسة سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي لوسائل الإعلام الجدیدة من  الدراسة الحالیةتكمن أھمیة 

 التصمیم الجرافیكي تأثیرقدرة الى   المجتمعوسائل الإعلام الحدیثة في الدور الحیوي الذي تلعبھ  خلال
الإبداعیة لضمان  دور العملیةوكذلك الى  علي الفئة المستھدفة أو المتصفح عبر وسائل الإعلام الحدیثة

كما . أو المستھدف في وسائل الإعلام الحدیثة علي المتلقي صمیم الجرافیكيالت وادراك زیادة نسبة تأثیر
تقدم التقني والتكنولوجي الھائل في لل لعدم انجرافھم المصممین یةتوعاستھدفت الدراسة العمل على 

عدم دراسة أھداف ودوافع الفئة بالتالي والفني  والابتكارعلي حساب الإبداع  یةالعملیة التصمیم
الدور المھم و عبر وسائل الإعلام الحدیثة تصمیم الجرافیكيممیزات الابرزت الدراسة كما  المستھدفة

بالاضافة  للمتلقي التذكیرو في عملیة الإدراك عبر وسائل الإعلام الحدیثة التصمیم الجرافیكي یلعبھ الذي
  .تلقيمن أجل تحقیق الجودة ولجذب انتباه الم الخبرة لوسائل الإعلام الجدیدة تصمیمتوضیح دور الى 
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  :Introductionمقدمة 
یعیشھا العالم في الوقت  الاتصالیة والمعلوماتیة التي ثورةال إن

ر في تاریخ یأحد أھم مراحل التطور التاریخي الكب تعتبر الراھن
 .الإنسانیة

ھذه الثورة التغیرات الكبرى التي حدثت في  إفرازاتمن أھم و
والإعلانیة والتي تغیرت وتأثرت بالثورة  الصناعة الإعلامیة

المعلومات،  استھلاكأنماط حدث ذلك في و .ةالمعلوماتیة الحدیث
أدى ھذا التطور و. وإنتاجھا، ونشرھا، والتشارك في مضامینھا

  -:القطاع الإعلامي إلى مجالین انقسامالكبیر إلى 
الذي یضم الصحف والمجلات والإذاعة : التقلیدي الإعلام  . أ

 .والتلفزیون
شبكة الذي یقوم على تدفق المعلومات عبر : الجدید الإعلام  . ب

 .نترنت والھاتف الجوالالإ
یطلق على الإعلام الجدید العدید من المسمیات والمصطلحات و

الإعلام الرقمي، الإعلام التفاعلي، إعلام المعلومات، إعلام  :ومنھا
 الاتصالالوسائط المتعددة، الإعلام الشبكي الحي على خطوط 

(Online Media)الإعلام السیبروني ، ( Cyber Media) ،
  ..( Hyper Media)  والإعلام التشعیبي

ثلاثة  اندماجالإعلام الجدید ھو العملیة الاتصالیة الناتجة من و
   :مھمة عناصر

 الھاتف الكمبیوتر،( والاستقبال الإرسال في المستخدمة الأداة -١
           )المحمول

    )الشبكات( المعلومات تبادل خلالھ من یتم الذي الناقل الوسیط -٢

  )وتفاعل – الحركة – الصوت( المتعددة الوسائط -٣
ً  ووسائل عرض الإعلام الجدید تزداد ً وتداخلا ً ونموا مع تنوعا

القنوات  :ومن ھذه الوسائل .التطور التقني السریع المتزاید
، والصحافة الإلكترونیة، ومنتدیات الحوار، الإنترنت، التفاعلیة

والشخصیة والتجاریة، ومواقع والمدونات، والمواقع المؤسساتیة 
والبرید   والإعلانات المتحركة التفاعلیةالاجتماعیة،  تواصلال

  .الإلكتروني
ً ظھر الإعلام عبر  التي  المحمولة والأجھزة اللوحیةالھواتف وحدیثا

، البث الإعلانات التفاعلیة المتحركة، الإذاعات الرقمیة تنقل
، بورصة الاوراق المالیة فيالمتاجرة  التفاعلي، مواقع الانترنت،

الأحوال الجویة، حركة الطیران، الخرائط الرقمیة، مجموعات 
   .الرسائل النصیة والوسائط المتعددة

ومن السھل التفكیر في التصمیم الجرافیكي من النواحي الفنیة 
والأكادیمیة، وعندما یكون التصمیم الجرافیكي موجة لفئة 

علام الجدیدة فھو یعتبر من معینة من المتلقیین عبر وسائل الإ
أصعب أنواع التصمیم، حیث أنھ لابد من استخدام التكنولوجیا 

طریقة و حركةو صوتو صورة(بأنواعھا في التصمیم 
ولقد ساھمت التكنولوجیا في تبسیط  وتسھیل ). عرض

واختصار مراحل الإنتاج، وأدت الثورة الرقمیة إلي حدوث 
كي لوسائل الاعلام الجدیدة ثورة ھائلة في التصمیم الجرافی

ً من أنظمة التلقي الأكثر تنوعا مثل  فزاد الإنتاج مستفیدا
المحمولة التي یصلھا التصمیم في أي وقت  ةالأجھزة اللاسلكی

  .وفي أي مكان 

سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي (التصمیم الإعلاني) لوسائل الإعلام الجدیدةالعنوان:

مجلة التصميم الدوليةالمصدر:

الجمعية العلمية للمصممينالناشر:

محمد، أحمد عمرالمؤلف الرئيسي:

مج7, ع3المجلد/العدد:

نعممحكمة:

2017التاريخ الميلادي:

يوليوالشهر:

224 - 213الصفحات:

:MD 984560رقم

بحوث ومقالاتنوع المحتوى:

Arabicاللغة:

HumanIndexقواعد المعلومات:

التصميم الجرافيكي، التصميم الإعلاني، وسائل الإعلام، جذب انتباه المتلقونمواضيع:

http://search.mandumah.com/Record/984560رابط:

© 2021 دار المنظومة. جميع الحقوق محفوظة.
للاستخدام المادة هذه طباعة أو تحميل يمكنك محفوظة. النشر حقوق جميع أن علما النشر، حقوق أصحاب مع الموقع الإتفاق على بناء متاحة المادة هذه
دار أو النشر حقوق أصحاب من خطي تصريح دون الالكتروني) البريد أو الانترنت مواقع (مثل وسيلة أي عبر النشر أو التحويل أو النسخ ويمنع فقط، الشخصي

المنظومة.

http://search.mandumah.com/Record/984560


Ahmed Omar  213 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

  
 علام الجدیدةلوسائل الإ) التصمیم الإعلاني( سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي

Graphic Design Psychology of New Media Means  
 

  أحمد عمر محمد/ د
  دولة الإمارات العربیة المتحدة –جامعة الشارقة  –كلیة الاتصال  –الأستاذ المساعد بقسم الاتصال الجماھیري 

 
  :Keywordsكلمات دالة     :Abstractملخص البحث 

كبرى تغیرات  یعیشھا العالم في الوقت الراھن الاتصالیة والمعلوماتیة التي ثورةال إفرازاتمن أھم 
حدث ذلك و .ةوالإعلانیة والتي تغیرت وتأثرت بالثورة المعلوماتیة الحدیث حدثت في الصناعة الإعلامیة

أدى ھذا التطور الكبیر و. المعلومات، وإنتاجھا، ونشرھا، والتشارك في مضامینھا استھلاكأنماط في 
الذي یقوم على تدفق الجدید علاموالإ التقلیدي الإعلام :القطاع الإعلامي إلى مجالین انقسامإلى 

یطلق على الإعلام الجدید العدید من المسمیات و .نترنت والھاتف الجوالشبكة الإالمعلومات عبر 
الإعلام الرقمي، الإعلام التفاعلي، إعلام المعلومات، إعلام الوسائط المتعددة،  :والمصطلحات ومنھا

  Cyber Media   نياالإعلام السیبرو  Online Media  الاتصالالإعلام الشبكي الحي على خطوط 
من أھم و ھو حجر الزاویة  یعتبر التصمیم الجرافیكيو.   Hyper Media   والإعلام التشعیبي

وسائل الإعلام الحدیثة ،ومع ذلك لم تستحوذ علي الاھتمام الكافي العناصر الفنیة المستخدمة في معظم 
عدم و ة بعض المصممینمعرف ضیقو .ةیالوظیف تھامن البحث والدراسة بالقدر الذي یتناسب وأھمی

مع  ھموانجراف بعض علي وسائل الإعلام الجدیدة، تصمیمات الجرافیكیةلل دور الحیويالب مھإدراك
الھائل في مجال التصمیم وعدم إدراك الجوانب الإیجابیة والسلبیة للإعلان  والتقني التطور التكنولوجي

 السریعةلتصور الأفكار والمفاھیم  المستحدثة من الأدوات للعدید وتجاھلھم، علي وسائل الإعلام الحدیثة
علي  الجرافیكیةتصمیمات لل یةوالتسویق الاتصالیة وانبالجللاھتمام ب من أجل تطویر قدراتھم الإبداعیة

  .علانبما ینعكس على نجاح الإ المتلقيالتأثیر على  فيودورھا ، وسائل الإعلام الحدیثة
في دراسة سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي لوسائل الإعلام الجدیدة من  الدراسة الحالیةتكمن أھمیة 

 التصمیم الجرافیكي تأثیرقدرة الى   المجتمعوسائل الإعلام الحدیثة في الدور الحیوي الذي تلعبھ  خلال
الإبداعیة لضمان  دور العملیةوكذلك الى  علي الفئة المستھدفة أو المتصفح عبر وسائل الإعلام الحدیثة

كما . أو المستھدف في وسائل الإعلام الحدیثة علي المتلقي صمیم الجرافیكيالت وادراك زیادة نسبة تأثیر
تقدم التقني والتكنولوجي الھائل في لل لعدم انجرافھم المصممین یةتوعاستھدفت الدراسة العمل على 

عدم دراسة أھداف ودوافع الفئة بالتالي والفني  والابتكارعلي حساب الإبداع  یةالعملیة التصمیم
الدور المھم و عبر وسائل الإعلام الحدیثة تصمیم الجرافیكيممیزات الابرزت الدراسة كما  المستھدفة

بالاضافة  للمتلقي التذكیرو في عملیة الإدراك عبر وسائل الإعلام الحدیثة التصمیم الجرافیكي یلعبھ الذي
  .تلقيمن أجل تحقیق الجودة ولجذب انتباه الم الخبرة لوسائل الإعلام الجدیدة تصمیمتوضیح دور الى 

  التصمیم الجرافیكي   
Graphic Design     

 الإعلام الجدید
 New Media 
 الإعلام التقلیدي

Traditional Media 
 تصمیمات الجرافیكیةلا تسویق

Graphic design 
Marketing  

 
 

  

Paper received 14th May 2017,  accepted 13th June 2017 ,   published 1st of July  2017 
  

  :Introductionمقدمة 
یعیشھا العالم في الوقت  الاتصالیة والمعلوماتیة التي ثورةال إن

ر في تاریخ یأحد أھم مراحل التطور التاریخي الكب تعتبر الراھن
 .الإنسانیة

ھذه الثورة التغیرات الكبرى التي حدثت في  إفرازاتمن أھم و
والإعلانیة والتي تغیرت وتأثرت بالثورة  الصناعة الإعلامیة

المعلومات،  استھلاكأنماط حدث ذلك في و .ةالمعلوماتیة الحدیث
أدى ھذا التطور و. وإنتاجھا، ونشرھا، والتشارك في مضامینھا

  -:القطاع الإعلامي إلى مجالین انقسامالكبیر إلى 
الذي یضم الصحف والمجلات والإذاعة : التقلیدي الإعلام  . أ

 .والتلفزیون
شبكة الذي یقوم على تدفق المعلومات عبر : الجدید الإعلام  . ب

 .نترنت والھاتف الجوالالإ
یطلق على الإعلام الجدید العدید من المسمیات والمصطلحات و

الإعلام الرقمي، الإعلام التفاعلي، إعلام المعلومات، إعلام  :ومنھا
 الاتصالالوسائط المتعددة، الإعلام الشبكي الحي على خطوط 

(Online Media)الإعلام السیبروني ، ( Cyber Media) ،
  ..( Hyper Media)  والإعلام التشعیبي

ثلاثة  اندماجالإعلام الجدید ھو العملیة الاتصالیة الناتجة من و
   :مھمة عناصر

 الھاتف الكمبیوتر،( والاستقبال الإرسال في المستخدمة الأداة -١
           )المحمول

    )الشبكات( المعلومات تبادل خلالھ من یتم الذي الناقل الوسیط -٢

  )وتفاعل – الحركة – الصوت( المتعددة الوسائط -٣
ً  ووسائل عرض الإعلام الجدید تزداد ً وتداخلا ً ونموا مع تنوعا

القنوات  :ومن ھذه الوسائل .التطور التقني السریع المتزاید
، والصحافة الإلكترونیة، ومنتدیات الحوار، الإنترنت، التفاعلیة

والشخصیة والتجاریة، ومواقع والمدونات، والمواقع المؤسساتیة 
والبرید   والإعلانات المتحركة التفاعلیةالاجتماعیة،  تواصلال

  .الإلكتروني
ً ظھر الإعلام عبر  التي  المحمولة والأجھزة اللوحیةالھواتف وحدیثا

، البث الإعلانات التفاعلیة المتحركة، الإذاعات الرقمیة تنقل
، بورصة الاوراق المالیة فيالمتاجرة  التفاعلي، مواقع الانترنت،

الأحوال الجویة، حركة الطیران، الخرائط الرقمیة، مجموعات 
   .الرسائل النصیة والوسائط المتعددة

ومن السھل التفكیر في التصمیم الجرافیكي من النواحي الفنیة 
والأكادیمیة، وعندما یكون التصمیم الجرافیكي موجة لفئة 

علام الجدیدة فھو یعتبر من معینة من المتلقیین عبر وسائل الإ
أصعب أنواع التصمیم، حیث أنھ لابد من استخدام التكنولوجیا 

طریقة و حركةو صوتو صورة(بأنواعھا في التصمیم 
ولقد ساھمت التكنولوجیا في تبسیط  وتسھیل ). عرض

واختصار مراحل الإنتاج، وأدت الثورة الرقمیة إلي حدوث 
كي لوسائل الاعلام الجدیدة ثورة ھائلة في التصمیم الجرافی

ً من أنظمة التلقي الأكثر تنوعا مثل  فزاد الإنتاج مستفیدا
المحمولة التي یصلھا التصمیم في أي وقت  ةالأجھزة اللاسلكی

  .وفي أي مكان 



214 Graphic Design Psychology of New Media Means 
 

International Design Journal, Volume 7, Issue 3July 2017 
 

  :Statement of the problemالبحث  مشكلة
وسائل الإعلام الحدیثة ،ومع ذلك لم تستحوذ علي الاھتمام الكافي من البحث والدراسة بالقدر الذي یتناسب وأھمیمن أھم العناصر الفنیة المستخدمة في معظم و ھو حجر الزاویة  یعتبر التصمیم الجرافیكي      

 المستحدثة من الأدوات للعدید وتجاھلھم، وسائل الإعلام الحدیثة
 من أجل تطویر قدراتھم الإبداعیة السریعةلتصور الأفكار والمفاھیم 

 الجرافیكیةتصمیمات لل یةوالتسویق الاتصالیة وانبالجللاھتمام ب
بما  المتلقيالتأثیر على  فيودورھا ، علي وسائل الإعلام الحدیثة

  .علانینعكس على نجاح الإ
    -:Significance أھمیة البحث

تكمن أھمیة البحث في دراسة سیكولوجیة التصمیم الجرافیكي 
  -:لوسائل الإعلام الجدیدة من خلال

  .المجتمعوسائل الإعلام الحدیثة في ـ الدور الحیوي الذي تلعبھ 
  علي الفئة المستھدفة أو  التصمیم الجرافیكي تأثیرقدرة

  .المتصفح عبر وسائل الإعلام الحدیثة
 وإدراك الإبداعیة لضمان زیادة نسبة تأثیر دور العملیة 

 في وسائل الإعلام الحدیثة علي المتلقي صمیم الجرافیكيالت
  . أو المستھدف

 تقدم التقني والتكنولوجي لل لعدم انجرافھم المصممین یةتوع
 والابتكارعلي حساب الإبداع  یةالھائل في العملیة التصمیم

  .عدم دراسة أھداف ودوافع الفئة المستھدفةبالتالي والفني 
 في  السلبیات تجنبلإیجابیات وا محاولة التركیز علي

  .وسائل الإعلام الحدیثةالتصمیمات الجرافیكیة ل
  :Objectivesف البحث اھدأ

  .عبر وسائل الإعلام الحدیثة تصمیم الجرافیكيممیزات ال ـ إبراز
عبر وسائل الإعلام  التصمیم الجرافیكي یلعبھ الدور المھم الذي -

  .للمتلقي التذكیرو في عملیة الإدراك الحدیثة
من أجل  الخبرة لوسائل الإعلام الجدیدة تصمیمتوضیح دور  ـ

  .تلقيتحقیق الجودة ولجذب انتباه الم
  : Theoretical Frameworkالنظري  الإطار

 Digitalأو الإعلام الرقمي   New Mediaالإعلام الجدید 
Media  والمعلومات  الاتصالھو مصطلح یضم كافة تقنیات

الرقمیة التي جعلت من الممكن إنتاج ونشر واستھلاك وتبادل 
في الوقت وبالشكل الذي نریده من خلال المطلوبة  المعلومات

المتصلة أو غیر المتصلة ) الوسائط(الأجھزة الالكترونیة 
ً من كانوا وأینما بالإنترنت، والتف اعل مع المستخدمین الآخرین كائنا

 .كانوا

 إحصائیات استخدام الانترنت في العالم

  
ھناك تعریفات أخرى مختلفة منھا تعریف مجلة بي سي للإعلام ( 

ضمن النشر تأشكال التواصل في العالم الرقمي والتي ت: "الجدید بأنھ
على الأقراص المدمجة وأقراص الدي في دي وبشكل أكثر أھمیة 

  .الإنترنتعلى شبكة 
: ف الإعلام الجدید بأنھموسوعة ویب أوبیدیا من ناحیة أخرى تعرِّ 

مصطلح یضم أشكال التواصل الإلكتروني المختلفة والتي أصبحت 
علاقة وبالنظر إلى . تقنیات الحاسب الآلي استخدامممكنة من خلال 

ھذا المصطلح بوسائل الإعلام القدیم مثل الصحف المطبوعة 
والتي تتسم بسكون نصوصھا ورسوماتھا، فإن وسائل  ،والمجلات

المواقع على الشبكة العنكبوتیة، النقل : تشتمل على ةالإعلام الجدید
المتدفق للصوت والفیدیو، غرف الدردشة، البرید الإلكتروني، 

نات الإنترنت، أقراص السي دي والدي مجتمعات الإنترنت، إعلا
في دي، الواقع الافتراضي، دمج البیانات الرقمیة مع الھاتف، 

سعود صالح كاتب ( ).والكامیرات الرقمیة والھواتف الجوالة
٢٠١١(  

 :تعریفات الإعلام الجدید
اندماج الكمبیوتر (: تعریف قاموس التكنولوجیا الرقمیة( .1

 ).المتعددةوشبكات الكمبیوتر والوسائط 
ھو مجموعة تكنولوجیات الاتصال التي  (:وعرفھ لیستر .2

تولدت من التزاوج بین الكمبیوتر والوسائل التقلیدیة للإعلام، 
 .)والطباعة والتصویر الفوتوغرافي والصوت والفیدیو

ھو العملیة الاتصالیة الناتجة من اندماج ثلاثة عناصر ھي  .3
 .الكمبیوتر والشبكات والوسائل المتعددة

وسائل الإعلام التي تعتمد على الحاسب الآلي في إنتاج وتخزین 

وتوزیع المعلومات، وتقدم ذلك بأسلوب میسر وبسعر منخفض، 
وتصنف التفاعل المباشر، وتلتزم من المتلقي انتباھا، وتدمج وسائط 
الإعلام التقلیدیة، أو ھو كل أنواع الإعلام الرقمي الذي یقدم في 

 .شكل تفاعلي

 
الذي تولد من التزاوج ما بین تكنولوجیات الاتصال والبث ھو 

الجدیدة والتقلیدیة مع الكمبیوتر وشبكاتھ، تعددت أسماؤه ولم تتبلور 
خصائصھ النھائیة بعد ویأخذ ھذا الاسم باعتبار أنھ لا یشبھ وسائط 
الاتصال التقلیدیة، فقد نشأت داخلھ حالة تزامن في إرسال 
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 Tricia) ).والثابتة والأصوات النصوص والصور المتحركة
Austin & Richard Doust 2007) .  

لقد تعددت أسماء الإعلام الجدید، ولم تقف كذلك على اسم و
 :موحد، ومن ھذه الأسماء

لوصف بعض تطبیقاتھ التي تقوم على  :الإعلام الرقمي( -
التلفزیون الرقمي، الرادیو الرقمي،   التكنولوجیا الرقمیة مثل

وغیرھما، أو للإشارة إلى أي نظام أو وسیلة إعلامیة تندمج مع 
  .الكمبیوتر

طالما توفرت حالة من العطاء والاستجابة  :الإعلام التفاعلي -
لشبكة الانترنت والتلفزیون والرادیو   بین المستخدمین

 .ةالتفاعلیین وغیرھم من النظم الإعلامیة التفاعلی
على خطوط الاتصال بالتركیز على تطبیقاتھ  :الإعلام الشبكي -

 .وغیرھا من الشبكات   في الانترنت
من تعبیر الفضاء السیبروني الذي أطلقھ  :الوسائط السیبرونیة -

كاتب روایات الخیال العلمي ویلیام جبسون في روایتھ التي 
 .1984أصدرھا عام 

ین الكمبیوتر للدلالة على التزاوج ب :إعلام المعلومات -
والاتصال وعلى ظھور نظام إعلامي جدید یستفید من تطور 

 .تكنولوجیا المعلوماتیة ویندمج فیھا
حالة الاندماج التي تحدث داخلھ بین  :إعلام الوسائط المتعددة -

 )2012فینان عبد الله الغامدي( )النص والصورة والفیدیو
  -:الإعلام الجدید رظواھ

   . الكبرىعالمیة الكسر احتكار المؤسسات   .1
ًا من غیر ، میینلاعالإظھور طبقة جدیدة من  .2 وأحیان

أنھم أصبحوا محترفین في  إلا، الإعلامالمتخصصین في 
بما یتفوقون فیھ على أھل ، الجدید الإعلاماستخدام تطبیقات 

  .صلیینالأ الاختصاص
فقد أصبح باستطاعة أي فرد في ، ظھور منابر جدیدة للحوار .3

یرسل ّ ویستقبل ویتفاعل ویعق ّ ب ویستفسر ویعلق المجتمع أن 
   وبسرعة فائقة، بكل حریة

   الجمھور إلى الجمھور إعلامظھور  .4
  .میة جدیدةلاظھور مضامین ثقافیة وإع .5
ًا في  الإعلامینجح : جنــدة أالمشاركة في وضع  .6 الجدید أحیان

وسائل  تسلیط الضوء بكثافة على قضایا مسكوت عنھا في
مما یجعل ھذه القضایا المھمة ھاجسًا ، التقلیدیة الإعلام
  . للتفكیر فیھا ومناقشتھا ومعالجتھا، للمجتمع

وھي : جتماعیة الاوالشبكات  الافتراضينشوء ظاھرة المجتمع  .7
شخاص یتحاورون ویتخاطبون باستخدام وسائل أمجموعة من 

غراض مھنیة أو ثقافیة أو اجتماعیة أو لأ، ةالجدید الإعلام
تكون  قات بأنھا الالاوفي ھذا المجتمع تتمیز الع، بویةتر

، یحضرون في نفس المكان عضاء الاالأو، بالضرورة متزامنة
فتراضي الاوقد یكون المجتمع ، والتواصل یتم دون الحضور

یتكون  لأنھوذلك ، أكثر قوة وفعالیة من المجتمع الحقیقي
بأقل قدر من القیود ویحقق أھدافھ ، وینتشر عبر المكان، بسرعة

  . والمحددات
مع التعدد الھائل والتنوع الكبیر الذي لم : تفتیت الجماھیــر  .8

یسبق لھ مثیل في التاریخ فقد بدأ الجمھور یتفتت إلى مجموعات 
ً بد، صغیرة  الإعلاممن حالة الجماھیر العریضة لوسائل  لا
 ويالفئ الإعلامإلى مرحلة  الإعلاموھكذا انتقل ، التقلیدیة

   ) 2021فھد بن عبد الرحمن الشمیري( ).المتخصص الإعلامو
   :یتمیز الإعلام الجدید بالعدید من الخصائص ومنھاو
حیث یتبادل القائم بالاتصال والمتلقي الأدوار، وتكون  :التفاعلیة .1

ممارسة الاتصال ثنائیة الاتجاه وتبادلیة، ولیست في اتجاه 
 .الطرفینأحادي، بل یكون ھناك حوار بین 

وھي إمكانیة التفاعل مع العملیة الاتصالیة في  :اللاتزامنیة .2
ِ كان مُ  الوقت المناسب للفرد، سواءً  ً أو مُ ستقب ً رسِ لا   .لا

یتیح الإعلام الجدید لكل شخص یمتلك : المشاركة والانتشار  .3

ً یرسل رسالتھ إلى الآخرین   .أدوات بسیطة أن یكون ناشرا
نقل الوسائل الجدیدة بحیث  حیث یمكن :الحركة والمرونة  .4

تصاحب المتلقي والمرسل، مثل الحاسب المتنقل، الھاتف 
  .الشبكات اللاسلكیة عبر اللوحیةوالأجھزة  محمولال

حیث أصبحت بیئة الاتصال بیئة عالمیة، تتخطى  :العالمیة .5
 .حواجز الزمان والمكان والرقابة

 عناصر جمیعفي الإعلام الجدید یتم استخدام  :اندماج الوسائط  .6
، الصوت، الصورة الثابتة، التفاعلیة الاتصال، مثل النصوص

الرسوم البیانیة ثنائیة وثلاثیة  ،الصورة المتحركة
 .إلخ....الأبعاد،

ً لأن المتلقي في وسائل الإعلام الجدید :الانتباه والتركیز( .7  ةنظرا
فاعل في اختیار المحتوى، والتفاعل معھ، فإنھ الیقوم بعمل 

 وسرعة الادراك بدرجة عالیة من الانتباه والتركیز،یتمیز 
 ً ً سلبیا بخلاف التعرض لوسائل الإعلام التقلیدي الذي یكون عادة

 ً   .وسطحیا
ین وحفظ زحیث یسھل على المتلقي تخ :التخزین والحفظ .8

  الرسائل الاتصالیة واسترجاعھا، كجزء من قدرات وخصائص
 ) 2021فھد بن عبد الرحمن الشمیري( ).الوسیلة بذاتھا

  -:ةوسائل الإعلام الجدیدلتصمیم المصطلحات وتقنیات 
جاء من خلال مجموعة متنوعة  ةالإعلام الجدیدإن مصطلح وسائل 

من الفنون وممارسات العمل التصمیمي مثل جرافیكیة الطباعة 
 ).الأفلام والتلیفزیون(والحركة 

   مات بالصور الثابتة لإنتاج كتابتربط الكلجرافیكیة الطباعة ،
 إلخ..........ورسومات ، جرائد، ملصقات إعلانیة، مجلة

  مات والصور والصوت فھي تربط الكل الحركةوأما جرافیكیة
تأثیرات سنیمائیة للفیلم، ، والحركة والروایة لعمل عنوان الفیلم

موسیقي، فیدیوھات ورسومات متحركة متسلسلة ومترابطة 
والأماكن التفاعلیة التي یوجد بھا ، التلیفزیون، لمواقع الإنترنت

نتاج و نماذج تفاعلیھ بھا صوت وحركة تخدم المستخدمین
الثورة التكنولوجیة الحدیثة من مساعد شخصي رقمي یحاكي 

 .الھواتف المحمولةو العمیل ویجیبھ علي التساؤلات
الطبیعة ، لتصمیم المنتج وسائل الإعلام الجدیدة تدین بالفضل(

فن و الفنون الجمیلة، تصمیم الصوت، التفاعلیة للإعلام الجدید
یوضح كیف یتعامل العمیل مع  فتصمیم المنتج، الأداء والمسرح

الطبیعة التفاعلیة . المنتج من لمسة وحملة وتحركیة واستخدامھ
تعني زن المصمم یحتاج لإیجاد طرق لجھل المتلقي  للإعلام الجدید

للتفاعل مع المنتج حیث أنھ یستطیع تحریكھ والتعامل معھ من خلال 
و شاشات العرض سواء شاشات لوحیة أو من لوحة المفاتیح أ

الأقلام الذكیة أو شبكات عرض داخلیة تعمل بواسطة الحساسات، 
ھو بعد یضاف لخلق حالة وإضافة بعد درامي  تصمیم الصوت

ھي تحویل المعاني إلي رموز لھا مدلولات  الفنون الجمیلة. للتصمیم
داخل العمل التصمیمي والأھمیة الاجتماعیة للإعلام الجدید تساعد 

فھو یثري  فن الآداء والمسرح. المصمم إلي الإبداع والابتكار
الخبرة في دراماتیكیة التصمیم وتوصیل الرسالة للمتلقي علي أكمل 

  .وجھ
ھو  الجدیدة مثل التلیفون المحمولوسائل الإعلام عبر  الإعلانن إ

لى إعلانیة ایصال الرسائل الإ عملیة اتصال یتم فیھا عبارة عن
حیث . تلیفوناتھ المحمولةعبر  )الفئة المستھدفة(الزبائن المحتملین

في  من ترید من المستھدفینالوصول الى  الرسالة الإعلانیة تستطیع
  .الوقت والمكان المحددین

التلیفون ضمن اطار التسویق عبر من الإعلان ھذا النوع ویندرج 
نواع مختلفة من الوسائل التي من خلالھا تستطیع أعدة  المحمولة

وخدمة  خدمة الرسائل القصیرةومن ضمنھا  المتلقيالوصول الى 
 التي من الممكن أن تحتوي علي صورة للمنتج الرسائل الوسائط

الموجودة  والالعابمدرجة في التطبیقات العلانات الإلى إ بالإضافة
من  المستھدفینالوصول الى  تستطیعفي الھواتف الذكیة، حتى 

، التلیفون المحمولةنترنت عبر جھاز الإ لمواقع خلال تصفحھم
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وغیرھا العدید من الطرق التسویقیة التي تمكنك من ایصال رسائلك 
المحتملین لاسیما بعد  للمستھدفین التلیفون المحمولةعلانیة عبر الإ

ومجال الھواتف  الھائل في ثورة المعلومات والاتصالاتتطور ال
  .(Tricia Austin & Richard Doust 2007) ).الذكیة

  2009الإنترنیت والاتصالات العربیة لعام استخدامات 

  
 

  -:ةالجرافیكي لوسائل الإعلام الجدید تكنولوجیا التصمیم
أن التصمیم الجرافیكي مثلة مثل باقي التخصصات المرتبطة 

بالتكنولوجیا الحدیثة في بالإعلام الجدید، یرتبط ارتباطا وثیق 
وید زوللتكنولوجیا الدور البارز في ت .التصمیم والتنفیذ والإخراج

في عرض التصمیم  مالمصممین بالعدید من الأدوات لتساعدھ
وللتكنولوجیا أیضا تأثیر  .الجرافیكي عبر وسائل الإعلام المختلفة

نوعیة الفن المقدم وبالتالي تؤثر في المجتمع و علي أسلوب المصمم
سواء بالإیجاب أو بالسلب، وكل ذلك بالطبع یؤثر علي المصمم 

  .تناول الفكرة التصمیمیة دالجرافیكي عن
ومن السھل التفكیر في التصمیم الجرافیكي من النواحي الفنیة 

ما یكون التصمیم الجرافیكي موجة لفئة معینة من والأكادیمیة، وعند
المتلقیین عبر وسائل الإعلام الجدیدة فھو یعتبر من أصعب أنواع 
التصمیم، حیث أنھ لابد من استخدام التكنولوجیا بأنواعھا في 

ولقد ساھمت  .)طریقة عرضو حركةو صوتو صورة( التصمیم
الإنتاج، وأدت  التكنولوجیا في تبسیط  وتسھیل واختصار مراحل

في التصمیم الجرافیكي ھائلة الثورة الرقمیة إلي حدوث ثورة 
ً من أنظمة التلقيفزاد الإنتاج مستفید ةلوسائل الاعلام الجدید كثر الأ ا

المحمولة التي یصلھا التصمیم في أي  ةالأجھزة اللاسلكیتنوعا مثل 
  .وقت وفي أي مكان 

صیل المعلومة عبر وسائل والتكنولوجیا أثرت لیس فقط في آلیة تو
الإعلام الجدیدة بل أیضا في فكرة التصمیم نفسة، فقد أضیف 
للتصمیم الصور والصوت والنصوص والصور المتحركة 
والتصمیمات التفاعلیة مما قد یؤدي إلي ضوضاء وتلوث بصري 

 ةوالالتزام بالقواعد والاسس البنائی ھقنینت متی لمللمتلقي إذا 
  .للتصمیمات علي وسائل الاعلام الحدیثة

مات الجرافیكیة یفتح أبواب جدیدة فالتقدم التكنولوجي للتصمی
للإبداع والابتكار ومساعدة المصمم علي تنفیذ أعمالھ بطریقة سھلة 

  .وأسرع مما كانت علیة
حینما  1984في عام  Appleومن أبرز الأمثلة ھو ما فعلتھ شركة (

الحدود والقیود التصمیمیة التي یفرضھا حررت المصممین من 
الیدوي في التصمیم، وذلك من خلال استخدام تطبیقات  جالمونتا

تكنولوجیا التصمیم الحدیثة مثل الطباعة بالألوان الأربعة واستخدام 
الانترنت في عملیة التصمیم والإرسال، وتكییف ثقافة الاستھلاك 

ي أن وسائل الإعلام مع منافع التكنولوجیا بسھولة، مما أدي إل
التقلیدیة صارت مھددة بسبب التطور التكنولوجي في وسائل 

 Gavin Ambrose) )الإعلام الرقمي الحدیث التصمیم علي
&Paul Harris 2009).   

  - :التصمیمات الجرافیكیة المتنوعة في وسائل الإعلام الجدیدة
أو یعتبر التصمیم الجرافیكي ھو حجر الزاویة لأي عمل إعلامي 

حیث أنھ یعتبر بمثابة حلقة الوصل التي تربط المعلن ، إعلاني
بالجمھور المستھدف ومن دون التصمیم الجرافیكي والمصمم 

إدراك  مالمستخد الجمھور عالواعي المدرك لأھمیة دورة، لا یستطی
صفحات  تصمیماتما ھو المقصود من فكرة الإعلان، وتعتبر 

المحمول عباره عن تمثیلات حركیة وحركات  الھاتفالویب أو 
ف بصریة لمحاولة الارتقاء بعملیة الاتصال بصري لدي المستھدَ 

  .لكي یدرك الفكرة التصمیمیة جیدا ویستوعب الإعلان
ویستخدم المصمم الجرافیكي التكنولوجیا الحدیثة عند التصمیم علي 

المحمول لتعزیز أو تمكین أو تمثیل الفكرة  الھاتفو مواقع الإنترنت
شعور ما للمصمم من أجل الوصول إلى  اخراج التصمیمیة أو

من عاطفة المستخدم فیدرك ثم یتفاعل مع التصمیم ثم یتجاوب سواء 
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شراء المنتج أو إتباع التعلیمات أو الإرشادات أو ما یحث  خلال
  . علیة الإعلان

یكون ترویجیة لمنتج أو توعویة أو  وتتنوع ھذه التصمیمات إما أن(
إرشادیة أو ترفیھیة، أو توضیحیة أو تعلیمیة أو تسلیة ،ومن 
الضروري أن  تؤثر على المستخدم ویستطیع إدراكھا والتجاوب 
معھا، وھذا یعتبر أمر مھم  لوضوح الصورة التصمیمیة للمستخدم، 

  .وسھولة الاستخدام والإبحار في واجھات الصفحات
الصور والرسومات ( معظم ھذه التصمیمات من عناصر وتتكون 

والخرائط والأشكال التصمیمیة والأنماط المختلفة من الأزرار، 
الكتابات وشجرة تخطیط الموقع، والرسوم البیانیة والمخططات 
الھندسة للصفحة، الرسوم البیانیة والخطوط، والعدید من الأشكال 

ت التفاعلیة في معظم ، وتستخدم الرسوما)التصمیمیة المختلفة
المحمول لتعزیز  الھاتفالتصمیمات في صفحات الإنترنت أو 

مكونات الصفحات ولتسھیل العملیة التفاعلیة داخل الموقع أو 
البرنامج بین التصمیم والمستخدم، وتوجد حالات مختلفة لاستخدام 
للرسومات في التصمیم تتطلب رؤي تصمیمیة مختلفة عن الذي 

ي رؤیتھ أو بمعني آخر الخروج علي المألوف، تعودت العین عل
وبالتالي ھناك العدید من التقنیات المختلفة المتاحة التي تساعد 

  .المصمم علي الخروج عن المألوف
ولمصممي الجرافیك الیوم العدید من الأدوات والتقنیات التكنولوجیة 
المتاحة لھ في كل شيء في التصمیم أو تطویر النظم التفاعلیة أو 

  .) )2012فینان عبد الله الغامدي(الوسائط المتعددة
ویجب توافر بعض المھارات التصمیمیة لدي مصمم الإعلان 

  - : جدیدةلوسائل الإعلام ال
 .تصمیم الخبرة .1
تطویر مھارتھ في التعامل مع الصور الرقمیة من خلال  .2

دراسة بعض الخواص التصمیمیة التي تستطیع أن تطور 
 ). الخاصیة السیمیائیة(التصمیم من خلال الصورة 

 .التفكیر الإبداعي .3
المرونة والتكیف في التعامل مع معظم وسائل الإعلام  .4

  .الجدیدة

  :الخبرة لوسائل الإعلام الجدیدة تصمیم -1
ھو مفھوم أشمل من التصمیم التقلیدي ویسعي لخلق خبرة أبعد من (

مجرد إنتاج تصمیم لمنتج أو سلعة أو خدمة التي ترتبط بالمستھدف 
بالجانب العاطفي، وبالتالي فھي تستخدم لوصف الطرق من خلال 

العلامات الإرشادیة أو التوجیھیة التي  من خلالھا یحیط  ، الإعلانات
أن (فیكي بالمستخدم عن طریق الخبرة الفعلیة التصمیم الجرا

المستخدم یقوم بتجربة المنتج التصمیمي من خلال حدث أو معرض 
، وذلك یعتبر من المصطلحات الجدیدة الھامة حیث أن )أو محل

لیس فقط ) Interactive Graphics(التصمیم الجرافیكي التفاعلي 
د الفعل لتوصیل أو لتأصیل فكره ولكن أیضا یحفز عملیة ر

الجسماني والعاطفي من خلال إدراك التصمیم الجرافیكي جیدا، 
والتصمیم الجرافیكي التفاعلي یرتبط بالصوت والحركة والتفاعل 

وتصمیم الخبرة یدین بالفضل لعدد من قواعد  .والحجم والملمس
  - :التصمیم المعروفة مثل

التصمیم الجرافیكي (شادیة العلامات الإر -
  )  Environmental graphic Signage)(البیئي

نظم إدراكیة تساعد علي اكتشاف التصمیم  -
 Cognitive systems that help to discover(الجرافیكي

graphic design(.  
 التصمیمات التوضیحیة أو التفسیریةو المعارض -

)Interpretive Design)(Illustration Design(. 
 Large scale(الكبیرةالتصمیمات المساحیة ذات الأحجام  -

graphic designs.(  
 تصمیمات الخلفیات المسرحیة والتلفزیونیة والسینمائیة -

)Theater, TV and Cinema Backgrounds 
Design(.  

التصمیمات التفاعلیة الجدیدة التي استحدثت من خلال صفحات  -
  الإنترنت وبرامج التلیفون المحمول والكمبیوترات اللوحیة

Interactive designs (Tricia Austin & Richard 
Doust 2007) 

 
Environmental graphic Signage  

 
Cognitive systems that help to discover graphic design 

 
Interpretive Design 
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` Theater, TV and Cinema Backgrounds Design    Large scale graphic designs 

 

  
Interactive designs  

وتصمیم الخبرة یتضمن التفكیر في طرق جدیدة لجذب انتباه (
المستھلك، فالمصمم یحتاج أن یأخذ في اعتباره أین سیقع نظر 

خلال تحركھ ) الاتصال البصري للمتلقي(المستخدم وماذا سیري 
في داخل العمل الفني سواء مع اختلاف أسالیب العرض، والمصمم 

بصري لجذب ومساعدة یحتاج إلي عمل طرق جیدة للاتصال ال
في كیفیة رؤیة العمل الفني بطریقة تتیح لھ فھم ) المتلقي(المستخدم

ففي حقبة التسعینات من (العمل التصمیمي وفھم نوعیة المنتج، 
داخل المتاحف ) أكشاك(القرن الماضي كانت تستخدم أماكن تفاعلیة

من خلال كتب تفاعلیة أو شاشات عرض ولكن كانت تخدم شخص 
  . )2012فینان عبد الله الغامدي() ط في المرة الواحدةواحد فق

  الجرافیكي في التصمیم ودورھا الخاصیة السیمیائیة -2
  -:)Semiotics( ةلوسائل الإعلام الجدید

تعتبر الخاصیة السیمیائیة في العمل التصمیمي ھي الرئة التي 
السیمیائیة یتنفس منھا التصمیم حتي یصبح مبدعا، وتعتبر الخاصیة 

ھي العامل المساعد للمصمم الذي ینتقل بتصمیمة إلي عالم الخیال 
  .والإبداع الفني

السیمیائیة ھي دراسة الإشارات والصور وتعتبر الخاصیة ( 
التوضیحیة التي تفسر كیف یستخرج الناس المعنى من الكلیمات 
والأصوات والصور، ویساعد فھم السیمیائیة المصمم علي غرس 

بالمراجع التي تمكنھ من إیصال المعلومات بمستویاتھا العمل 
  .المختلفة للقارئ

ویعتبر من مبادئ السیمیائیة ھو أن یستخدم المصممون الصور 

للتواصل مع المتلقي، وعند تطویر الصور بتطبیق مبادئ 
صُنع لتعني أكثر مما  السیمیائیة، فإنھ یمكن لأداة الجرافیكیة أن ت

، ویعمل كل من نوع الصورة وأسلوبھا يیظھر من اللمحة الأول
علي إضافة طبقات من  -وطریقة عرضھا وجودتھا وكیفیة إنتاجھا

المعاني إلي التصمیم النھائي، وإلي رسم معاني تختلف عن محتوى 
  ..(Gavin Ambrose &Paul Harris 2009) )الموضوع

في التصمیم الجرافیكي لوسائل الإعلام  التفكیر الإبداعي -3
  -: الجدیدة

التصمیم الجرافیكي ھو عملیة إبداعیة في الأساس تتعدي كونھا 
لا  التي یضعھا،) المعلن(مجرد استجابة لمتطلبات صاحب العمل 

 الحدیث فیھكل یوم  لأن لإبداعاولا  لخیالاحدود للتصمیم ولا 
لھم  وإبداعات یخرجون روائع مصممینجدید وكل لحظة نرى الو

   .الواقع في اعقولھم لا وجود لھ فيوكانت من قبل مجرد خیال 
ن یحتوى على معنى وفكرة أیجب  ذاتھحد  في تصمیم الجرافیك إن

خلالھ المتلقي المعني ویدرك من  وھدف لیكون لھ وجود واھمیة
 ولا یراه المتلقيمبھر  تصمیم  ولا یكون مجردالتصمیم، المراد من 
  .وانتھى الامر یتفاعل معھ

 الكمبیوتر برامج لغة التعامل معثیرون یملكون الخبرة والمھارة وكال
والقدرة  ةداعیالاب من یمتلكون الفكرة منھمولكن قلیلون  جرافیك

   .اللذان یجذبان المتلقي على التجدید
 بغض النظر  أداة لتصمیم الجرافیكالبعض بأن العقل ھو أھم  یرى
حیث  والإبداع تجدیدال تصمیم الجرافیك یتطلبو .التكنولوجیا عن
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 مالتصامیمن أجل  النقدي والتحلیل ة، الملاحظلابد من وجود التفكیر
رسم على سبیل (فإذا كان المنفذ مجرد ناقل لنموذج الإبداعیة 

لا یصبح المنفذ ، آخر  مصمم التي قدمھا) المثال، نص أو تعلیمات
   .أستخدم أسالیب حدیثة في التصمیم مبدع حتي ولو كان

أكثر من  في بیع منتج أو فكرة المبدع الجید التصمیم  یساعد
الاتصال  عن طریق وذلك التصمیمات العادیة المنقولة

فیمكن تطبیقھا على ، بین المتلقي والعمل التصمیمي الفعال المرئي
المنتجات

الإعلام المرونة والتكیف في التعامل مع معظم وسائل  -4
  - :الجدیدة

قدرة المصمم علي إدراك خصائص كل وسیلة من وسائل الإعلام 
الجدیدة وما تحتاجھ في العملیة التصمیمیة وتحدید الفئات المستخدمة 

فعلي المصمم  .لھذه الوسیلة لسھولة إدراك وفھم الفكرة التصمیمیة
ً دراسة خصائص الوسیلة أو  قبل الشروع في التصمیم وبعد ذلك لا

یحدد الفكرة التصمیمیة والتنفیذیة للإعلان التي من خلالھا یستطیع 
أن یصل إلي المتلقي المستھدف من خلال ھذه الوسیلة بطریقة فعالة 

  .ومناسبة
  - :ةالإعلانات في وسائل الإعلام الجدید تصمیم

المعلومات والاتصالات،  مجالي تكنولوجیا فيعیش العالم تقدما ی
الاتصالات نھایة القرن  فيبدأت  التيوساعد على ذلك الطفرة 

ة حتي یكون یتوظیف العناصر التشكیلوالتصمیم ھو فن  .الماضي
 ولكل وظیفةنوع من الوظائف  تصمیم فلكل فعال مع المستھدفین،

 . یجب علي المصمم أن لا یغفلھا أصول علمیة وتكنولوجیة وفنیة

 
تفاعلي للمارة عبارة عن التواصل من خلال الھاتف المحمول للمتلقي أو المشاھد مع الإعلان من خلال الشاشة التي تعرض الإعلان إعلان  

 الإلكتروني ویظھر ھذا للمارة حتي یحفزھم علي التفاعل مع الاعلان لیتفاعل مع الموقع 

 
  تفاعلي للمارة عبارة عن الدخول إلي موقع المنتج ومعرفة المزید عنھإعلان  

 
  تحتاج رؤیتھ إلي نظارة تفاعلیة 3Dإعلان  علي صفحات الانترنت أو الموبیل 

  

  
  شة الكمبیوتر وعند الانتھاء یعرض الموقع أھم المنتجات لدي ھذه الشركة والوجبات المفضلة لدي الجمھورتفاعلي للمارة عبارة عن لعبة تكوین الشكل علي شاإعلان  
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المصمم دور  ھذه الثورة التكنولوجیة للمعلومات یأتي خضموفى 

أكثر الوظائف دورا وبروزا في ھذه الثورة،  رالجرافیكي الذي یعتب
الھاتف و صفحات الویب عبر الإعلاناتتدعیم تصمیم  في وذلك

 لمعظم المنتجات أو الخدمات تسویقال واتأھم أدأحد ك لالمحمو
ولتحقیق الھدف . في عصر التقدم التكنولوجي الھائلتخدم الأسواق ل

تعزیز  فيیجب أن یصمم على أسس فنیة مما یساھم  الإعلانمن 
علي صفحات  الإعلانتصمیم  يعل المصمم الجرافیكيأثر 

بشكل ناجح   الإعلانیةالھاتف المحمول لتوصیل الرسالة و الإنترنت
  .للمتلقي

المحمولة  ھي أكثر وسائل الإعلام  الھاتفو صفحات الویبتعتبر و
ً  ةالجدید أكثر وھي تعتبر ، في عالمنا الیوم بین أفراد المجتمع انتشارا

، بل تصمیموأشكال في مساحة ال وصور من وضع نص ومعلومات
یر عن الإبداع الفني للمصمم وكیفیة تصویر البیانات وسیلة للتعب يھ

وكیفیة عرض المعلومات والخدمات ، من خلال الرسوم المعلوماتیة
ومتي وكیف  الوسیلةالمستھدفة لھذه  یةالجماھیر الفئات لمختلف

ھم الدور الأویعتبر  .تصمیمالیستخدم الرسومات والصور عند 
ھ یعزز تجربة أن المحمول الھاتفوإعلانات  لمصمم مواقع الإنترنت

ویوجد  .التصمیمة تھلمستخدمین حتي یستطیعون أن یدركوا فكرا
الیوم العدید من التقنیات المختلفة والمتكاملة والتفاعلیة التي تعمل 
جنبا إلى جنب مع التصمیم ولغات البرمجة لتقدیم التصمیمات 

 .لھذه الوسائل الإبداعیة

 
  الاجتماعيشبكات التواصل  ىللتسوق علالأسباب الرئیسیة 
  -:لوسائل الإعلام الجدیدةتصمیم الو التقلیديالفروق بین التصمیم 

  Jackobدراسة ومن أھم الدراسات في ھذا المجال (
Nielsen, 1999,  نظرة لشھرة والتي تعد دراسة غایة في الأھمیة

 إدموند آرنولد،تصمیم الوب وھو ما یماثل شھرة  مجال صاحبھا في
Edmund Arnold أحد أھم المصممین  في التصمیم الطباعي

وسوف نستعرض ھذه الدراسة  الطباعیین في العصر الحدیث،
تھدف ھذه الدراسة إلى التأسیس . بشيء من التفصیل نظرا لأھمیتھا

فالتصمیم . وتصمیم الوب الطباعي التصمیمللفروق المھمة بین 
 یعولو-2imensional, Dذو بعدین   esign DPrintالطباعي

ویمكن   .layoutوالتخطیط مزیدا من الانتباه للعملیة الإخراجیة
ولكن من النادر أن یقوم بالربط بین عدة  ،للقارئ أن یقلب الصفحة

وحدة تعد   viewفكل نظرة أو رؤیة ،صفحات أثناء عملیة القراءة
 ize, Sixed Fذات مقاس ثابت nit Uesign Dلوحدھا تصمیم

 .وغالبا ما تستخدم مساحة كبیرة عند تصمیم الجرائد أو الملصقات
أكثر ذو  )الإعلام الجدید(فإن تصمیم الوب, وعلى النقیض من ذلك

تحریك  فيفصفحة الوب تعد بصفة جوھریة خبرة  من بعد،
وھو ما یختلف  xperience, Ecrolling Sالصفحة على الشاشة

ویعد . الصحیفة المطبوعة فيتماما عن مفھوم المساحة الثابتة 
ولكن لیس بالقدر الذي یمكن من ، الإخراج ثنائي الأبعاد ممكنا

وغالبا . خلالھ خلق خبرة مخططة سلفا بالعلاقة الثابتة بین العناصر
ما یبدأ المستخدمون في تحریك الصفحة على الشاشة قبل أن تظھر 

كما یقوم المستخدمون بتحریك الصفحة بأسالیب , كل العناصر
ر حسنین نجلاء سمی .()مختلفة من خلال خبرتھم في عملیة القراءة

2002( 
وتصمیم  الطباعيوخلصت الدراسة إلى أن الفروق بین التصمیم 

 :یأتيالوب تتمثل فیما 
    :Navigationالإبحار-

 أو الھاتف المحمول  إن البعد المتعلق بالإبحار في تصمیم الوب
 avigation, Nypertext Hینبع من الإبحار عبر النص الفائق

فالتحرك خلال النص ھو كل ما یمیز  ،والذي یعد جوھر الوب
، فإن الإبحار یكون أكثر رسوخا في الذاكرة, وعلى أیة حال. الوب

, الطباعيوفى التصمیم .ویؤدى إلى تأثیر عاطفي أقوى من الرؤیة
یتمثل الإبحار في عملیة تقلیب الصفحات التي تعتبر واجھة 

 e, nterfacIser Usimple -ltraUالمستخدمة البسیطة للغایة
ولأن قلب الصفحة یعد . والتي تعد أحد أھم مزایا الوسیلة المطبوعة

فإنھ غالبا ما لا ینظر إلیھ على أنھ عنصر من  ،محدودا للغایة
فإن الإبحار عبر النص , وعلى النقیض من ذلك. عناصر التصمیم

وھو ما یتطلب اتخاذ قرارات , الفائق یعد مكونا رئیسا لتصمیم الوب
كیف توضح ھذه الوصلات أین یمكن أن , تمظھر الوصلا: مثل

الشكل المرئي , یذھب المستخدمون وأین سوف تؤدى كل وصلة
 وبنیة المعلومات, للمكان الذي یرتاده المستخدم من الموقع

rchitecture.Anformation I  
  :وقت الاستجابة وقوة التبیین والمساحة-

بالسرعة إن التصمیم الطباعي یفوق تصمیم الوب فیما یتعلق 
إلا أن ھذه , والحروف الطباعیة وجودة الصورة والمساحة المرئیة

وخلال السنوات العشر القادمة أو ربما  .الاختلافات لیست جوھریة
وتصمیم  الطباعيسوف تظل الفروق قائمة بین التصمیم , أكثر
: وسوف یؤدى ذلك إلى وجود أوجھ قصور في تصمیم الوب, الوب

 ،مساحة أقل للعناصر الجرافیكیة ،جرافیكیةعدد أقل من العناصر ال
 نص أقصر طولا بسبب عدم الراحة في القراءة على الخط المباشر

nlineOeading R،  تیبوغرافیا أقل جودة لأننا لا نعلم أي أشكال
قام المستخدم بتركیبھا على جھاز الكمبیوتر الذي  onts Fالحرف

 ة تتسم بالإتقانوحتى عندما نحصل على مكونات صلب ، یوجد لدیھ
ardware Herfect Pفإنھ سیكون  ،في خلال السنوات القادمة

لزاما علینا أن نحد من عدد الكلمات في الموضوع بحیث یكون 
, قصیرا لأن المستخدمین لا یتحلون بالصبر على الخط المباشر

وھناك عدید من الاعتبارات التي تجعلھم یذھبون بعیدا عن شاشات 
  . الكمبیوتر

  :الوسائط المتعددة والتفاعلیة- (
یمكن أن یجذب القارئ بالعناصر المرئیة ذات  الطباعيإن التصمیم 

ولكن تصمیم  isualization, Vmpact I-ighHالتأثیر الكبیر
الوب یتفوق في النھایة بسبب مشاركة المستخدم في العملیة 

والتي أصبحت ممكنة من خلال عناصر التصمیم غیر  ،الاتصالیة
ویمكن للوب أن  lements. Eesign Dstatic -onNالثابتة

ویمكن أن یتیح  ،یعرض صورا متحركة یتحكم المستخدم فیھا
سوف یتم  ،وفى المستقبل. للمستخدم معالجة العناصر التفاعلیة

ن استخدام قناة معینة یمكن من خلالھا وضع طبقات متعددة م
   nformation.Iayer of Lultiple Mverlay Oالمعلومات

 :یجب احترام الاختلافات بین التصمیم الطباعي وتصمیم الوب-
لأنھ  ،الجید ربما یصبح تصمیما سیئا للوب الطباعيإن التصمیم 

لذا فإنھ من الضروري أن  ،توجد اختلافات عدیدة بین كلا الوسیلتین
نتبنى مداخل تصمیم مختلفة للاستفادة من نقاط القوة في كل وسیلة 

  .مع العمل في الوقت نفسھ على الحد من نقاط الضعف
  :طریقة تأثیر كل وسیلة علي عین المتلقي-

یقوم على أساس ترك أعین القراء تمر على  الطباعيإن التصمیم 
واستخدام , والنظر بانتقائیة للمعلومات والموضوعات, المعلومات

 ،بینما التجاور المكاني لتقوم عناصر الصفحة بتفسیر بعضھا بعضا
یعمل تصمیم الوب من خلال ترك أیدي المستخدمین تحرك 

على  أو الضغط  scrollingالمعلومات من خلال تحریك الشاشة
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لیتم التعبیر عن العلاقات المعلوماتیة كجزء من التفاعل  الفأرة
فإن الاختلافات , وباستخدام مكونات صلبة أفضل.وحركة المستخدم

وفى . في المظھر والإخراج قد تتلاشى أو تتقلص إلى حد كبیر
فإن البرمجیات الأقوى علاوة على الفھم الأفضل  ،الوقت نفسھ

علیة سوف یعملان على زیادة الاختلافات لعناصر المعلومات التفا
منتدى شنواى ( )فیما یتعلق بالاتصال وتحكم المستخدم فیما یطالعھ

   . 2016 )التعلیمى

  
  أدوات مزج الاتصال التسویقي في وسائل الإعلام الجدید

  : ةلوسائل الإعلام الجدیدالتخطیط و التصمیم
یھتم بترتیب وتنظیم الصور إن التصمیم والتخطیط الخارجي 

في  أوالكتابات والعناوین داخل الصفحة، ویجب علینا حین نبد
التي ) Grids(تصمیم جدید أن نضع التخطیطات المبدئیة للتصمیم 

 خلو منھا تلا تجعلنا نقسم المساحة الداخلیة للعمل وھذه التخطیطات 
ومن خلال ھذه التخطیطات نستطیع  . البرامج التصمیمیة الحدیثة

تحدید الإطار الخارجي للعمل وتحدید أماكن الصور والكتابات 
  .داخل العمل حتي تكون منطقیة للمتلقي

ً قبل التصمیم نجعل المستخدم (  وعندما نھتم بتخطیط الصفحة جیدا
مثل الطول ) مضبوطة(العادي یري في التصمیم نسب ثابتة 

م الصورة وحجم الكتابات وشكل والارتفاعات وحجوالعرض 
وحجم أعمدة الكتابة وتنظیم الجمل الكتابیة في خطوط أفقیة منتظمة 
ً والمسافات بین الصور والعناوین  والرسومات التوضیحیة،  أیضا
ویساعد التخطیط أیضا علي ثبات بعض العناصر في معظم 
الصفحات الداخلیة مثل أرقام الصفحات والھوامش ورئس الصفحة 

یل الصفحة في الإعلام التقلیدي وأماكن الصور والمواضیع وتز
  .والأزرار واللوجو في الإعلام الحدیث

فإن التخطیط یقسم ویوحد الصفحة في نفس الوقت، فھو یستخدم في 

تقسیم  الصفحة لكتل من الصور والنصوص والعناوین وترتیبھم في 
ي نظام وذلك یساعد علي عمل تنسیق محدد من صفحة لصفحة ف

ع الإلكترونیة أو علي الكتاب أو المجلة أو الجریدة أو علي المواق
الھاتف المحمول وبالتالي یساعد المستخدم في التصفح ویجل العمل 

 .التصمیمي سھل الفھم والتعامل
ومعظم المصممین یستخدمون التخطیط للتحكم في محاذاة وقرب 

نظرة  النص والصورة من بعضھم لعمل إیقاع بصري جید یؤثر في
وإحساس المتلقي، وھناك تقالید ثابتة في التخطیط المستخدم في 
الجرائد والمجلات، ولكن المصمم الماھر یستطیع خلق عدد لا 
محدود من التنوع والتصمیمات المختلفة مستخدم التجاور، المقاییس 

 -والتباین لكي یستطیع أن یعكس المحتوي والتدرج في المعلومات
ً ثم تدریج  بمعني أي معلومة ھي الأھم والتي یجب أن تقرأ أولا

  .)2012 فینان عبد الله الغامدي( ) .المعلومات بالترتیب الصحیح
من ) المستخدم(إن مھمة المصمم الجرافیكي ھي جذب عین المتلقي 

من وضع الشعار والصور والعناوین (خلال التصمیم الخارجي 
ومن خلال ھذه العناصر  ،)الرئیسیة والعناوین الثانویة والكتابات

ووضعھا علي الشكل الأمثل والالتزام بعمل إیقاع في التصمیم ینشئ 
المصمم علاقات بصریة صریحة واضحة وجذابة تستثیر المتلقي 
وتجعلھ یدرك التصمیم ویتعامل مع الوسیلة الإعلامیة بكل سھولة 

  .ویسر
 ةالرقمی المصمم الجرافیكي الاھتمام بوضع الصور ویجب علي(

تجذبھم  مستخدمینفأغلب ال ،وبالأخص في وسائل الإعلام الجدیدة
ً ثم ینتقل إلي الموضوع، وھناك أسالیب أخري لجذب  واالصورة أولا

وھو عبارة عن كتابة    )Kickers(متل ) المستخدم(انتباه المتلقي 
 سطر من ملخص الموضوع أعلي العنوان الرئیسي،

كبیر یشرح الموضوع یعلو وھو عبارة عن عنوان ) Hammers(و
العنوان الرئیسي للموضوع، ویوجد الموضوع الجانبي الذي یوجد 
في مساحة جانبیة للموضوع الرئیسي وھو عبارة عن مقالة صغیرة 

 ).تظھر في مربع علي جانب الموضوع الرئیسي لإعطاء خلفیة عنة
(Tricia Austin & Richard Doust 2007).    

 :ةجدیدوسائل الإعلام التطور الإعلانات عبر 
الاتصالات من  فيوما أحدثتھ تلك القفزة  الماضيمنذ نھایات القرن 

وفى ضوء ھذا  ءئلة على كل المجتمعات دون استثناتغیرات ھا
تعدد والمعلنین التطور الھائل وفى ظل التحدیات المطروحة أمام 

جمیع المنتجات من أنحاء  كبر العملیة التنافسیة بینالمنتجات و
والأجھزة  عبر الھاتف المحمول الإعلان عرض ورد یأتي ،العالم

كأحد أھم أدوات التسویق لخدمة المنتجات ومحاولة فتح  اللوحیة
  .الأسواق أمامھا داخلیا وخارجیا 

تصمیم قادر على مساعدتك لوالبرامج الكل ھذا الكم من الشركات 
 التلفون المحمولوإنتاج إعلانك علي 

اب التطبیقات أصح إلى الإعلاناتبیع و لتصمیماات شرك إن
إعلاناتھم الضغط على خلال ھم الأرباح من المختلفة تشارك

ومشاھدتھا حیث أنھم یحفزون المستخدم بوضع وسائط متعددة 
من  لمشاھدتھ،ومثیرات حسیة تحث المستخدم علي الدخول للإعلان 

ناطق یحثك علي التفاعل معھ من خلال  وأمتحرك خلال تصمیم 
من خلال و ،في الإعلان شاشة العرض في مكان ما يوضع یدك عل
 اتشركمعظم ھذه الو .للإعلان انتباه المستخدمین ةراثذلك یستطیع إ
 ھواتفمنتشرة لھا برامج ثابتة علي جمیع ال ات كبیرةتابعة لمؤسس

التي تستطیع من خلالھا توزیع وعرض والأجھزة اللوحیة  المحمولة
ھو ما یعني أیضا و )IOSو (Androidالإعلانات من خلال نظم  
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 الذي یخدم النظامین ستعرض على نفس المتصفح   الإعلاناتأن 
للمستخدم أیضا تتیح  ومعظم ھذه الشركات .لملایین المستخدمین

اركة على التطبیقات التي تقوم تلك الشبكة بمش الإعلانات رؤیة
الأكثر من ھذا أنھا تعرض دعایاتك أیضا على و الأرباح معھا

الذین  لجذب المزید من الزبائن المحتملین المختلفةتطبیقات ال
یتعاملون مع الأجھزة اللوحیة ولا یتعاملون علي التلیفونات 

وتساعد ھذه الشركات المعلنین في اختیار أوقات  .المحمولة
ستظھر على جمیع  بحیث تروج لھ ترید أن لما الإعلانیة حملاتال

وفق الوقت الذي ترید أن  والأجھزة اللوحیة منصات الھواتف الذكیة
 الإعلان،فیھ بناء علي المواعید المناسبة للفئة المستھدفة من  تظھر

راغبین في الحصول على العملاء ال جدات مھم یوقتعامل الحیث أن 
  .فیما یقدم إلیھم

على ھواتف  علانالإ اتأكبر شبك منAir Push وتعتبر شركة 
Android المعلنین على حد و للمطورینالأفضل من حیث الأداء و

 تتمكنحیث  ،علانیة بدون عمولة،وتوجد بعض الشبكات الإسواء 
القیام بتبادلات إعلانیة على الھواتف و منتجاتالمن خلالھا بیع 

معظم ف، غیر مكلف من خلالھافالإعلان . والأجھزة اللوحیة ةالذكی
 المحمولة أصبحواالذكیة والأجھزة اللوحیة  ھواتفالمستخدمین لل

القدرة على فبعض الشركات لھا  .على تطبیقات الألعاب ونمدمن
صیة و النأ المتحرك أو الصوتیة أو المصورةعرض إعلاناتك 

وتوجد بعض  .أیضا نجاحھا أثبتتقد و، داخل تلك التطبیقات
ألعاب معینة التي یتم تحمیلھا علي  انتشارتستغل التي الشركات 

 التلیفونات المحمولة والأجھزة اللوحیة وتخاطب الشركات المالكة
لوضع بعض  داخل اللعبةوتشتري منھا مساحات إعلانیة  لھا

الإعلانات الدعائیة وفي بعض الأحیان یكون الإعلان وسیلة لتكملة 
للمعلن وقت تتیح  ركاتالشھذه و .ھااللعبة أو لاجتیاز مراحل داخل

عندما یقرر اللاعبون إغلاق اللعبة التي عرض الإعلان سواء 
  .أو الانتقال من مستوي إلي آخر داخل اللعبة نفسھا یستخدمونھا

الأجھزة  ھي الوحیدة المسئولة عن الإعلانات فيالتطبیقات لیست 
، فالمواقع التي یتم تصفحھا من خلال والأجھزة اللوحیةالمحمولة 

 المتصفحات على تلك الأجھزة ستأتي لك بكم كبیر من العملاء
لھذا علیك  ،الإعلانیةھذا ھو دور ھذه الشبكة و الزبائن المستھدفینو

المواقع التي یزورھا مختلف  تستھدفالقیام بحملة إعلانیة 
ویعتبر  .یامھذه الأ والأجھزة اللوحیة مستخدمي الھواتف الذكیة

على  إعلانیةلإنشاء حملات امج برالأفضل من  Celtraبرنامج 
 العالیة تمیز بالاحترافیةی حیث والأجھزة اللوحیة الھواتف الذكیة

متابعة أماكن و في الوقت الفعلي ھمتابعة أداء إعلانات لمصممتیح لیو
الشركة  وتوجد بعض .التطبیقاتو على مختلف الصفحات ظھوره

معقدة جدا لفھم  تجمیع بیانات وعملیات إحصائیةتعتمد على 
والأجھزة  لمحمولالتلیفون اعلى تطبیقات  المختلفة سلوكیات الناس

، اصلالتي یستخدمھا الناس بشكل متوو، الویب تصفحل اللوحیة
في الوقت  للمستخدمین اتعلانالإعلى أساس ذلك تعرض و

مھمة ھم عناصر  ثلاثةز على یتركبال توتھتم ھذه الشركا .المناسب
  .“قدرتھا على توزیع الإعلانات بشكل جیدو الناشرینو المعلنین”
 )الإعلان -التصمیم الخارجي (التصمیم الجرافیكي كیفیة توصیل –
 -:وسائل الإعلام الجدیدةعبر  المتلقيلى إ
أن یقتصر  ینبغي) لغة(ن تعبیر أ :أولا من حیث اللغة المستخدمة (

كل فھم منظم وثابت یعبر بھ  ھيعلى اللغة المكتوبة فقط وانما 
الانسان عن فكرة تجول بخاطره، وعلى ذلك فان التعبیر بالصور 

 - :ویمكن أن تكون اللغة .والموسیقى والحركة واللون یصبح لغة
 اللفظيعلان الإو - Non verbal  غیر لفظیة - Verbal لفظیة

كوسیلة  كلامعلان یستخدم فیھ الإوھو كل  :عبر الھاتف المحمول
ویكون ھذا اللفظ منطوقا فیدركھ  المتلقينقل رسالة من المصدر الى 

  )2002 نجلاء سمیر حسنین( )المستقبل بحاسة السمع
المنطوقة والرموز  لغةال یجمع بین الإعلان من خلال والاتصال
فبتغیر نبرة الصوت تتغیر الدلالات ویكون ھذا الاعلان  الصوتیة

 Message for الوسائط المتعددةمنقولا عبر رسائل 

Multimedia.  
وھو  والأجھزة اللوحیة عبر الھاتف المحمول اللفظيالغیر الاعلان 

فیعتمد  .علان الذى یعتمد على اللغة غیر اللفظیةیشمل كل أنواع الإ
وھى  Language Sign : لغة الاشارة - : ھذا الاعلان على

 لغة الحركة أو الأفعال - .تتكون من الاشارات البسیطة أو المعقدة
Language Action  یمكن أن تنقل  التيوتتضمن جمیع الحركات

ویقصد بھا ما  Language Object لغة الأشیاء - .للمتلقيمعان 
 الصورمثل  يیستخدم غیر الاشارة والحركة للتعبیر عن المعان

والألوان تعبیرات الوجھ والایماءات والأزیاء والرموز والحركات و
  .وغیرھا

  - :ھيالى أربعة  في الإعلان الغیر لفظیة العناصروتقسم أنواع (
وتشمل حركات الجسد مثل  Performance: ءالأدارموز  

 الجسدیة أو الوجھییھ تعبیرات الوجھ، حركات العیون والایماءات
مثل نوعیة الصوت والضحك )) لغة الإشارة((وكذلك ما أطلق علیھ 

  .الخ....
مثل نوع الملابس، الماكیاج،  : Artificial  رموز اصطناعیة-

  .الأثاث المعمار، الخلفیات الاعلانیة
ونوع ) الكتابات بنط(مثل حجم :  Formalismرموز شكلیة - 

بعیدة أو (التلیفزیونیة الصورة، الألوان والظلال، نوع اللقطة 
وكذلك اسلوب استخدام الموسیقى والمؤثرات ) الخ..طة لمتس

  .الصوتیة
یتبلور الاعلان عبر الھاتف المحمول عن طریق اتصال یطلق علیھ 

وسیلة وجود ، ویشتمل الاتصال الوسطى على الاتصال الوسطى
 علان عبر الھاتفیحققھ الإالذى  وسیطة بین المعلن والمتلقي وھو

   .لالمحمو
ولتقدیم خدمة إعلانیة ممیزة، وعلي أساس علمي سلیم، علي 
القائمین علي ھذه الخدمات عمل دراسات لمعرفة ردود أفعال 

المرتدة من جانب المشاھدین  الرجعیة المشاھدین أو التأثیرات
ویعتبر افتقارنا لمثل ھذه الدراسات یشكل حدى العقبات الرئیسیة 

ویؤكد  .التي تواجھ عملیھ إنتاج الإعلانات عبر الھاتف المحمول
الباحثون والخبراء والمختصین أن التأثیر الإعلامي یتوقف علي 

الموقف  ، ثمالإعلانیةأو  المادة العلمیةعدة دعائم، من أھمھما 
ذاتھا، فإذا أردنا أن نحقق أي  والظروف المحیطة بالعملیة الإعلانیة

تحتم علینا أن ننظر إلي الرسالة الإعلانیة ینجاح في العمل الإعلاني 
  .في ضوء ھذه المتغیرات النفسیة والاجتماعیة للمشاھدین

ویحتاج الاعلان عبر الھاتف المحمول توفر بعض الشروط (
  :اللازمة وھى

وجود قاعدة اقتصادیة توفر التمویل للحصول على تكنولوجیا  - 
   .الاتصال

انتاج  بإمكانھاوجود قاعدة علمیة وثقافیة وفنیة یكون  -
  .المعلومات وتوزیعھا واستھلاكھا

وھو أمر المجتمع  فيوجود قدر معقول من الكثافة السكانیة  - 
 المصريالمجتمعات العربیة بشكل عام والمجتمع  فيمتوفر 

بشكل خاص ذلك لأن ھذه التقنیة وتشغیل ھذه الوسائل بفاعلیة 
 .)الإعلانیحتاج الى كثافة سكانیة یمكنھا أن تستھلك نتاج ھذه 

  2008) بسمة مرتضى محمد فودة(
وسائل الإعلام عبر  التصمیمات الجرافیكیة ممیزات وعیوب

 - :ةالجدید
الھواتف  صفحات الإنترنت أو عبر الإعلانن من ابرز مزایا إ

علانك من قبل إعلى رؤیة  التأكیدھو  والأجھزة المحمولة الذكیة
التي  وسائل الإعلان التقلیدیةعلان عبر فعلى عكس الإ ،المستخدم

الإعلانات  نإف، علانكإلى إقد لا ینتبھ المستخدم من خلالھا 
 الذكیةجھزة الھواتف أ التفاعلیة سواء علي صفحات الإنترنت أو

 فعالن تلفت نظر المستخدم بشكل أمن شأنھا  والأجھزة المحمولة
ة مؤسسالو أ ةشركال اسموبالتالي تستطیع نشر  الإعلاناتلى إ

 أنتشار ، وبالتاليالمعلنة في أسرع وقت وإلي أكثر من مستخدم
  .المحتملین ھموسط زبائن لھمبناء سمعة و
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مكانیة الإعلان الجدید إومن عوامل القوة في الإعلان عبر وسائل 
، حیث مستھدفینلى الإتحدید الزمان والمكان المناسب للوصول 

 لظھور الإعلان عليالوقت والمكان المناسب  اختیارستطیع ن
الاستجابة و التفاعل المحتملین وبالتالي زیادة نسبة المتلقین

  .علانیةالإ
التي تعدد الطرق التسویقیة ت ةومن خلال وسائل الإعلان الجدید

، فتستطیع أكبر عدد من المستھدفینلى إیمكن من خلالھا الوصول 
الدخول علیھا أو  إعتادواصفحات المواقع التي  لیھم عبرإالوصول 
و عن طریق ألعاب و من خلال الأأالتطبیقات المتعددة  من خلال

 ل أجھزة الكمبیوتر العادیة أو اللوحیة أوویب من خلاالتصفح موقع 
عن  بإعلانكستطیع تحدید الاستھداف الخاص یو الھاتف المحمول

 ھحیث تستطیع من خلال ) Google AdWords(طریق نظام 
لى زبائنك المحتملین بمنتھى إوصول للوضع الاعدادات السلیمة 

  .السھولة والیسر
  :ةوسائل الإعلام الجدیدعلان عبر الإ الــمــزایــا

تساعد وسائل الإعلام الجدیدة المصمم علي الابتكار وللإبداع  -
من خلال البرامج التصمیمیة الحدیثة ، في تصمیم الإعلانات

 وقدرات الوسائط المتعددة یةمزایا التفاعلال وما بھا من 
مما یساھم في وعي وإدراك المتلقي وتفاعلھ مع ، المختلفة

  .لیدیة  الإعلان أكثر من وسائل الإعلان التق
وسائل الإعلام  عبرتكلفة إنتاج ووضع الحملات الإعلانیة  -

  . ةالجدیدة أقل من نظیراتھا على وسائل الإعلام التقلیدی
 یمكن للمعلنین عبر الإنترنت الوصول إلى جمھور عالمي -

، خارج الحدود الجغرافیة المحددة للمستھلكین المستھدفین
والثقافة واللغة فإن أي شخص بغض النظر عن حواجز المكان 

في أي مكان في العالم یمكنھ الحصول على معلومات عن 
  .منتجك أو خدماتك

یمكن تعدیل أو تغییر محتوي الإعلان بسھولة في أي وقت علي  -
لفكرة الإعلان  والمردود العكسيحسب ردود المتلقین 

  .علي المتلقي هالتصمیمیة ومدي تأثیر
بالتفاعل مع  وسائل الإعلام الحدیثة لإعلانات عبراتتمیز  -

مكن للمتصفح أو المستخدم أن یتفاعل مع ی الجمھور، حیث
الإعلان من خلال الحركة أو یمكنھ السؤال عن رد فعل 
المشاھد أو استقبال طلبات أو الإجابة عن الأسئلة مباشرة وفي 

ما یزید إعجاب المتلقي بعض الأحیان یكون الرد سریع م
  .بالمنتج

القدرة على التفاعل المباشر والاتصال بین المعلن والعمیل  -
وإمكانیة تصمیم إعلان موجھ لشریحة محدده من العملاء 

 .ھموالاتصال الفردي ب
فعالیة في تقدیر التكالیف إلى  تذا وسائل الإعلام الحدیثة  عدت -

على .حد ما، حیث یمكن أن تنفصل التكلفة عن حجم الجمھور
سبیل المثال لا تختلف قیمة تكالیف الظھور على شبكة 

ولكنك في حاجة (الإنترنت مع اختلاف عدد المشاھدین للموقع 
إلى أن تتأكد من القدرة الفنیة للجھة التي تقدم خدمة الإنترنت 

ل معھا على تقدیم الخدمة لحجم مرتادي الشبكة الذي التي تتعام
  ).تتوقعھ

یمكن للمعلنین استھداف نوع معین من مرتادي الشبكة عن  -
 .طریق وضع علامات الإعلان في مواقع محددة

ً یبحثون عن  -:على سبیل المثال إن كنت تستھدف أشخاصا
معلومات عن موضوع محدد یمكنك شراء مساحة إعلانیة على 
صفحات الإنترنت المتعلقة بھذه الفئة في مواقع البحث الرئیسیة 

لھذه المواقع باستھداف جمھورك  رشیفيلأاوبذلك یسمح الھیكل 
  .عن طریق الموقع الجغرافي ومجال الاھتمام

یمكن لعلامات الإعلان الظھور حسب عدد المرات التي  -
  .تریدھا، فالإنترنت متاح في جمیع الأوقات

الإعلان على الإنترنت متاح كل یوم جمیع أیام السنة من أي  -
مكان في العالم وبنفس التكلفة أینما كان المستخدم، أي ھو معك 

   .طوال الوقت ولیس في وقت تعرضك للإعلان فقط
الإعلان یصاحب العمیل في كافة مراحل قرار الشراء حیث  -

وسائل الإعلام الحدیثة یمكن للعمیل شراء السلعة مباشرة من 
 والأجھزة اللوحیة صفحات الإنترنت أو الھاتف الذكي(

بل إن الإعلان یصاحبھ إلى ما بعد عملیة الشراء  ،)ةالمحمول
خدمات ما  من خلال توفیر المعلومات لھ بشكل مستمر وتقدیم

  .بعد البیع
الخاصة بالمنتج أو الخدمة المقدمة  سھولة البحث عن المعلومة -

لزیادة التعرف علي ما یقدمھ الإعلان وبعد  من خلال الإعلان
 .ذلك یتخذ القرار الشرائي أو التفاعلي مع الإعلان

  :ةوسائل الإعلام الجدیدعلان عبر الإعیوب 
عدم القدرة علي التحكم أو المراقبة فیما یتم نشرة من قبل  -

المعلنین عبر وسائل الإعلام الحدیثة إلا من خلال إغلاق 
المواقع التي تصدر ھذه الإعلانات السلبیة وھذا یحتاج إلي 

  مراقبة وتحكم تقني لحمایة المجتمع  
عدم التحكم في أنواع أو فئات أو مضامین الإعلانات التي  -

ظھر من خلال وسائل الاعلام الحدیثة، حیث تستغل بعض ت
الشركات التسویقیة للإعلانات عبر ھذه الوسائل إلى إقناع 
العمیل بأنھم یقدمون خدمة لإعلانھ بكثافة الانتشار وسرعة 

أعداد كبیرة من المستخدمین دون  ىإرسالھ في نفس الوقت وإل
    .اعتبارھموضع الفئة المستھدفة في 

استغلال فئات بنوعھا في انتشار تسویق خدمات ومنتجات  -
  . وبعض الأحیان أفكار خبیثة تؤدي إلي تدمیر فئھ من المجتمع

الدور الإیجابي الكبیر لوسائل الإعلام الحدیثة والتي بالرغم من  -
عب قیاس تأثیر الإعلان في ازدیاد واضح إلا أنھ من الص ھي

عاییر ووسائل القیاس التي یمكن الافتقار للمو ھا بدقة حتي الأنب
  . الاعتماد علیھا

تسویقیة  صعوبة قیاس حجم السوق وبالتالي صعوبة تقدیر أمور -
    .ھامة مثل الاختراق والسعر والتكرار

الضغط المتزاید والمستمر علي المستخدم في عرض الإعلان - -
ضغط ال ھذا تكرار أن رجةلد من خلال وسائل الإعلام الحدیثة

أغلب الأحیان إلى تأثیرات سلبیة للإعلان علي یودي في 
  .المستھلكین حتي ولو كانوا من الفئة المستھدفة للإعلان

  :Results النتائج
تصمیم عبر لبالأسس الفنیة ل الجرافیكي أھمیة التزام المصمم -

 الفكرةومراعاة الوضوح والسھولة وسائل الإعلام الجدیدة 
  .ادراكھا حتي یستطیع المتلقي للوصول إلي الإبداع التصمیمي

تصمیم ال عمل خارطة تشكیل أعادت الجدید الإعلام وسائل -
 من تحملھ بما الحدیثة المجتمعات في الاتصالي الجرافیكي
 وسرعة الانتشار تكنولوجیة وتفاعلیة وقدرتھ علي خصائص
  .التكلفة وقلة الوسائط وتعدد والتفاعل الوصول

 في الحدیثة والوسائط المتعددة أھمیة الاستفادة من التكنولوجیا -
أو  المتلقيلجذب انتباه نیة للمصمم علاالإ الأفكار تحدیث

  .یزداد إدراكھ للإعلانالمتصفح وبالتالي 
الوسائط التكنولوجیة الحدیثة وكیفیة  خصائص أھمیة دراسة -

ظل مستجدات  في التصمیم الجرافیكيتقدیم  فيالاستفادة منھا 
  .العصر

تصمیم الوصول الى حقیقة أھمیة الدور الذى یقوم بھ ال -
وتحدیث  تحفیز في وسائل الإعلام الحدیثةعبر  الجرافیكي

الادراكیة والاتصالیة لفكرة  التفاعلیة العقل البشرى والقوة
 .تصمیم الجرافیكيال

   :Recommendations  التوصیات
في مجال  التكنولوجيالتطور و الثورة المعلوماتیة الجدیدة  -

دراسة علي المصمم یفرض  تصمیم الجرافیكيالاتصال وال
 الحدیثة ومعرفة التقنیات المختلفة المتعددة الوسائط التكنولوجیة
على  جرافیكیةال اتتصمیمال فيلاستغلالھا  وكیفیة التعامل معھا
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 .أسس علمیة
في  التصمیم الجرافیكيالتأكید علي الجوانب الإیجابیة لدور   -

ومواقع التواصل وسائل الإعلام الحدیثة مثل صفحات الإنترنت 
والبعد عن  والأجھزة اللوحیة الھاتف المحمولالاجتماعي علي 

 .الجوانب السلبیة من خلال التصمیم
 التي تعرض في للتصمیمات الجرافیكیةالمتلقي  زیادة إدراك -

 لتكنولوجیاا استخدام من خلالوسائل الإعلام الحدیثة 
 التصمیمفي  التصمیمیة والإنتاجیة من خلال الوسائط المتعددة

 والادراك وأثرھا على تحقیق أعلى درجات جذب الانتباه
  .التصمیم مع  والتفاعل
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Abstract 
Communication and information revolution is one of the most important stages of historical development 
in the history of humanity, this revolution inspired major changes which have occurred in the media and 
advertising industry. This development led to a split of the media into two fields :- 

A- Traditional media: which includes newspapers, magazines, radio and television. 
 B- New media: which depends on the flow of information across the Web and mobile.  

And new media is the communicative process resulting from the merger of three important elements:  
1. Instrument used in transmitting and receiving (PC, mobile phone)  
2. Carrier mediator through which Exchange of information happens (networks)  
3. Multimedia (audio – movement – and interaction) 

And the show means of the new media offer the increase of diversity, growth and overlap with rapid 
technical development. Some of these include: interactive channels, the Internet, electronic journalism, 
forums, blogs, and personal, commercial, institutional sites, social networking sites, and interactive 
animated ads and email and then appearance of advertising through mobile phones and tablets 
It is easy to think of graphic design in terms of academic and professional. When graphic design intended 
for a certain class of recipients via new media, it is consider one of the hardest types of design, where it 
should use all technology types in design (image, sound, movement and view). Technology has 
contributed in simplifying, facilitating and shortening the stages of production. The digital revolution 
leaded to tremendous revolution in graphic design for new media, so the production increased taking 
advantage of the most varied reception systems such as wireless devices. 
Problem:- 
Graphic design is the cornerstone and one of the most important technical elements used in most modern 
media, yet it didn’t capture the attention of research and studies. Due to tight knowledge of some 
designers, the do not recognize the vital role of graphic designs on new media and some drifting with 
huge technical and technological development in the field of design and lack of awareness of the positive 
and negative aspects of advertising on modern media. They ignore many tools developed to visualize 
ideas and concepts to develop the creative abilities for the interest of communicative and marketing 
aspects of graphic designs on modern media and its role in influencing the recipient as reflected on the 
success of the advertisement. 
Significance:- 
The importance of research is in studying the psychology of graphic design for new media through:- 

- The vital role that the new media plays in modern society.  
- Graphic designs influence on the target audience or the browser via new media.   
- The role of the creative process to ensure a greater percentage effect and the realization of graphic 

design importance in the new media on the receiver or target.    
- Educate designers that are driven by enormous technological and technical progress in the design 

process at the expense of creativity and technical innovation 
-Try to focus on the positives and avoid negatives in graphical designs of modern media. 

Objectives:- 
- Highlight the advantages of modern cross-media graphic design.  
- Graphic design plays an important role through modern media in the process of a cognition 

reminder for the recipient.  
- Clarify the role of new media design experts to achieve quality and attract the attention of the 

recipient. 
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New media features:- 
1-(The great global institutions break the monopoly.   
2. The emerge of a new class of journalists, and sometimes from non-specialists in the media, but they 

became professionals in new media applications, including Excelling the practitioners.  
3. The emerge of new platforms for communication.  
4. Public information appears to audience. 
5. Emergence of new information and cultural content. 
 6. Participation in the development of events: new media works sometimes shed heavily on issues about 

undiscussed topics.  
7. The phenomenon of virtual community and social networking. 
8. Fragmentation of public to small groups, so go to the block and specialized information media stage.)  

(Fahd Abd Elharman El Shemary – 2012) 
Graphic design technology for the new media:  
Graphic design links closely to modern technology in the design, implementation and output. The 
prominent role of technology is providing designers with many tools. Technology also has an effect on 
the style of the designer when dealing with the design idea and quality of art presented and thus affecting 
the society either positively or negatively. 
Technology has affected not only in the delivery mechanism through new media but also in the same 
design idea, design has been added to images, audio, text, animations and interactive designs; this can 
lead to noise and Visual pollution to the receiver if it is not systemized and structured. The technological 
progress of the graphic designs opens the door to creativity and innovation. Furthermore, it’s to help the 
designer to implement its work more efficiently. 
Some design skills required for the new media advertising:- 
  1-design experience.  
  2. Skills involved in digital images are developed through the study of design 

characteristics.   
  3. creative thinking.  
  4. Ability to adapt to dealing with most of the new media. 

1- Experience design to new media:  
 (The concept of traditional design seeks to create an experience beyond just producing a 
design for a good or a service associated with the emotional side of things used to describe 
roads through advertising, benchmarks or guidelines through which graphic design takes the 
user through actual experience (to user design experience through an event or exhibition or 
place), it is as important as interactive graphic design (Interactive Graphics). Not only to 
connect the idea but also stimulates physical and emotional reaction process by recognizing 
good graphic design and audio linked to interactive animation, size, and texture. Designing 
experience owes to a number of known design rules such as:- Environmental graphic 
Signage- Cognitive systems that help to discover graphic design - Illustration Design - 
Interpretive Design - Large scale graphic designs - Theater, TV and Cinema Backgrounds 
Design - Interactive design  

      (Tricia Austin & Richard Doust 2007) 
2-Characteristic and role of semiotics in graphic design for the new media (Semiotics):- 

Design work in semiotics property is essential for design work to be creative, and transcend 
the property of semiotics is a catalyst for the designer who travels to a fantasy world and 
artistic creativity. (The property of semiotics is the study of signals and the illustrations that 
explains how to extract people from the carpets, sounds and images, and to help understand 
the semiotics stylist to instill work references to different levels of information to the reader. 
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One of the principles of semiotics is that when designers are creating images to connect with 
the receiver, when developing pictures by applying principles of semiotics. Graphic tools 
mean more than its first glance appears, and the type of image, style and presentation quality 
and how to produce-add layers of meaning to the final design, to draw has multiple meanings 
in which they vary depending on the topic)  

(Gavin Ambrose &Paul Harris 2009) ..   
 

3-Creative thinking in graphic design for new media:  
Graphic design is a creative process, limitless beyond being just a response to the 
requirements of the employer (the advertiser). Graphic design must contain the idea of 
meaning and purpose to exist and the importance which the recipient understands the 
meaning of design. Many designers have the expertise, skill, language handling graphic and 
computer programs but few of them possess creative ideas and the ability to renew the ways 
of attracting an audience. 
Some argue that the mind is the most important tool for graphic design regardless of 
technology. Nevertheless, graphic design requires innovation and creativity so there must be 
some creative thinking, observation and critical analysis for creative designs. 

4-Flexibility and adaptability to deal with most new media:- 
The ability of the designer to understand the characteristics of each new media and what you 
need in the design process and select classes used to this medium to easily recognize and 
understand the design idea. The designer first means properties study before embarking on 
the design and then determines the design idea of the declaration by which they can reach the 
target recipient through this means it’s effective and appropriate manner. 

Design of advertising in new media:- 
Design is the art of employing fine arts to be effective with targets, every design type of jobs and each job 
scientific and technological assets and technical designer must not be overlooked.   
Through this technological revolution of information, the graphic designer comes into play in 
strengthening the design ads across web pages and mobile phones as one of the most important marketing 
tools for most products or services. To achieve the goal of advertising, it must be designed on technical 
grounds as web pages and portable phone are more new media prevalent in today's society. 
The differences between the traditional design and new media design:- 
     -Navigation:- 
Navigation in web design stems from sailing through Hypertext, Hypertext Navigation. The sailing is 
more established in memory, leading to a stronger emotional effect of vision in print design, sailing is in 
the process of thumbing which is the interface used to Twitter User Ultra-simple Interface, objects. 

 -Response time and power of signifying and size:  
print design is preferred to web design due to speed and image quality, print characters and Visual space, 
but these differences are not significant. 

-Multimedia and interactive: 
print design could entice the reader with high-impact Visual elements High-Impact Visualization, but 
eventually outperform Web design because user participation in communicative process, made possible 
through design elements non-persistent, Non-static Design Elements. The Web can display animated 
images which the user controls, the user can deal with interactive elements. 

-You must respect the differences between print design and Web design:  
print design is a bad type of design which may become a good Web Directory, there are several 
differences between both methods. It is necessary to adopt different entrances designed to take advantage 
of the strengths in every way while at the same time reducing vulnerabilities. 

-Influencing the reader's eye: 
print design is based on leaving the information with the reader with selective consideration of 
information and topics, and using spatial juxtaposition to interpret each page’s elements, while Web 
design is through leaving the users move information through moving the screen. 
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Design and planning of new media:  
Designing, planning and regulating order interested external images, writings and addresses within the 
page, and when we start a new design to keep the initial design charts (Grids) which divide the interior 
space to work and these layouts are not without modern design programs.  Through these charts we can 
determine the outer frame to work on locating images and writings in action so be logical for the 
recipient. 
The graphic designer's job is to attract the eye of the recipient (user) through external design (logo, 
images, headlines and subtitles and scripts), and through these items and put them on a top form and 
commitment to the work of rhythm in design. 
The designer generates explicit Visual relationships clear and attractive design and make one aware evoke 
receiver.  
(Graphic designer must pay attention to developing digital photos and especially in the new media, the 
majority of users are attracted by the image first and then move to the topic, and there are other ways to 
attract the attention of the recipient (user) metal (Kickers) is a type of line topic summary top headline, 
(Hammers) and is a great title explains the topic above the topic title, There is a side issue of the main 
theme which is a small article that appear, in a box on the side of the main theme to give a complete 
stranger  

 (Tricia Austin & Richard Doust 2007). 
Advantages of new media advertising:- 
• helps new media designers on innovation and creativity in the design of advertisements, through 

modern design, which contributes to the awareness and understanding of the recipient and the 
interaction with the advertisement over traditional means of advertising. 

• The cost of producing and developing new cross-media ad campaigns less than traditional media 
counterparts.  

• Online advertisers can reach a global audience outside the specified geographical boundaries to target 
consumers.  

• You can modify or change the ad content easily at any time depending on the downstream responses 
and feedback for the design idea of advertising and its impact on the recipient. 

• Featuring ads across new media to interact with the audience.  
• Ability to direct interaction and communication between the advertiser and the customer the 

possibility of designing ads targeted to a specific segment of customers and their individual 
communication.   

• Modern media is effective in estimating costs, so that separate public size cost. For example, no 
different cost value appears on the Internet with different number of viewers of the site. 

• Advertisers can target a particular type of network users by placing advertisements at specific 
locations. Ad tags can appear as many times as you may choose.  

• Internet advertising is available every day all year round from anywhere in the world with the same 
cost wherever it is used.  

• One can easily find information specific to the product or service offered through advertising to further 
identify the ad and then make the decision to buy through interactive advertising. 

Disadvantages of new media advertising: 
• inability to control or surveille what is published by advertisers via new media. 
• Incapable to control the types or categories of contents of ads that appear through modern media, 

where some companies exploit advertisements. This convinces the client that they provide a service 
that is quickly sent to large numbers of users without a target group being set. 

• Use categories in the proliferation of marketing products and services, sometimes pernicious ideas 
lead to the destruction of class society.   

• It is difficult to measure the impact of advertising in new media by accurately so far and the lack of 
standards and measurement methods are reliable. 
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• Difficulty in measuring market size and therefore difficult to assess things such important marketing 
penetration, price and repetition.   

• Constant and increasing pressure on the user in display advertising through modern media that repeat 
this often leads to pressure negative effects of advertising on consumers even if they are the target of 
advertising. 

Results: 
• The importance of the commitment of the graphic designer with technical foundations for new cross-

media design and taking into account the clarity and accessibility to the recipient can even design 
innovation.  

• New media have reshaped business map graphic design and communication in modern societies with 
their technological and interactive properties and its ability to deploy and access speed and 
interactivity, multimedia and inexpensiveness. 

• The importance of taking advantage of modern technology and multimedia update ideas ad designed 
to attract the attention of the recipient or the browser and therefore more aware of advertising.  

• The importance of the study of modern technological media properties and how to utilize them in 
delivering graphic design under the latest times. 

•  Access to the fact the importance of the role of modern cross-media graphic design in motivating and 
update the human mind and interactive cognitive and communicative power of graphic design idea. 

- recommendations: 
• The new information revolution and technological development in the field of communication and 

graphic design forces the designer to study modern multimedia technological knowledge of different 
techniques and how to deal with it for the graphic designs on scientific bases. 

• Emphasize the positive aspects of the role of graphic design in new media like the Internet and social 
networks on the mobile phone and tablets and dimension of negative aspects through design.  

• Increased awareness of graphic design receiver that displays in the modern media through the use of 
design and technology productivity through multimedia in design and its impact on achieving the 
highest level of attention and perception and interaction with design. 
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