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  ملخص الدراسة
 الاختیاري من خلال وسائل التواصل الاجتماعي للشركاتالافصاح " علي ابراھیم ،الزعبي

جامعة  ،رسالة ماجستیر غیر منشورة ،"دراسة تحلیلیة :الاردنیة المدرجة في بورصة عمان

ف الاستاذ الدكتور: تركي راجي الحمود، و الاستاذ الدكتور: حسن ا(اشر. 2018 ،اربد ،الیرموك

  .محمد النادر)

التعرف على مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل الشركات  فت ھذه الدراسة الىھد

واصل ومعرفة مدى استعمال مواقع الت ،دنیة المدرجة في سوق عمان الماليالمساھمة العامة الار

 ،غراض الافصاح المحاسبي الاختیاريلأ بھذه الشركاتالخاصة الاجتماعي" فیسبوك وتویتر" 

ة في مستوى الافصاح الاختیاري على مواقع التواصل الاجتماعي ومن ثم معرفة العوامل المؤثر

  .ھذه الشركاتلدى 

التعرف على مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل تم  ،ومن اجل تحقیق ھذه الاھداف

الشركات المساھمة العامة الاردنیة من خلال البحث عن كل شركة على مواقع التواصل الاجتماعي 

، وتم اتباع تملكفیما اذا كانت تملك حساب او لاللتعرف  الاكثر شھرة بالأردن "فیسبوك وتویتر"

لتواصل الاجتماعي الخاصة بالشركات من خلال مؤشر افصاح اسلوب تحلیل المحتوى لمواقع ا

على مواقع  للتعرف على مدى الإفصاح المحاسبي الاختیاريتم وضعھ  بند 16یحتوي على 

معرفة العوامل المؤثرة في مستوى الافصاح الاختیاري على مواقع ول .التواصل الاجتماعي

  .الانحدار اللوغریتمي تم اتباع اسلوب للشركاتالتواصل الاجتماعي 

  

من الشركات الاردنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق   %34ان  :خلصت الدراسة الى وقد

، كما بینت على مواقع التواصل الاجتماعي" فیسبوك وتویتر" او اكثر عمان المالي تمتلك حساب

المالي والتي تمتلك حساب ان الشركات الاردنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق عمان النتائج 

لأغراض الافصاح  تھااسبوك وتویتر" تقوم باستعمال حسابعلى احد مواقع التواصل الاجتماعي "فی

بعدد  %25وقد بلغت نسبة متوسط الافصاح لجمیع الشركات  ،في المتوسط%81 بنسبة الاختیاري 

 ) بنود بنسبة5ان متوسط الافصاح لجمیع القطاعات من اجمالي عدد البنود المبحوثة ( و ) بنود،4(

ذو  ایجابي تأثیر الھ وعمرھا ومدیونیتھا حجم الشركةعوامل  ان، كما توصلت الدراسة الى 31%

على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق عمان دلالة احصائة 

لم و ،قطاعكان ھناك تاثیرا سلبیا ذا دلالھ احصائیة لنوع ال المعلومات الاختیاریة، بینماالمالي عن 

  یكن ھناك ثاثیر ذو دلالة احصائیة لعامل الربحیة.
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تشجیعیة لحث الشركات على دخول  حوافزقیام الجھات التنظیمیة بوضع الدراسة ب وقد اوصت

عمل دراسات بالاضافھ الى ة في ھذا المجال، منصة مواقع التواصل الاجتماعي لخلق بیئة تنافسی

لمعرفة مدى استعمالھا لمواقع التواصل الاجتماعي على الشركات المتوسطھ والشركات الصغیرة 

 لاغراض الافصاح والعوامل المؤثره بھذا الافصاح.

 

  

الافصاح  لشركات المساھمة العامة الاردنیة،ا مواقع التواصل الاجتماعي،الكلمات المفتاحیة: 

  .المحاسبي الاختیاري
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  خطة الدراسة
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  المقدمة

لت تغیّرات جذریة  قد شھد العالم خلال العقود الماضیةل ّ على المستویین الاقتصادي والمالي، تمث

أساسا في عولمة أسواق رأس المال ونمو الشركات متعددة الجنسیات، وما صاحب ذلك من توسیع 

وبروز أھمیة وجود قوائم مالیة تحتوي معلومات قادرة على  لقاعدة المستخدمین وتنوع جنسیاتھم،

لمستخدمین. وإن ھذه التغیرات في بیئة تخطي حدود الدول، وتكون مقروءة ومفھومة لھؤلاء ا

الأعمال اقتضت تغییرات في المجال المحاسبي یكون بمستوى تلك التطورات الحاصلة، والتي 

دة مجموعةتجسّدت في التوجھ نحو عولمة المحاسبة باعتبارھا لغة الأعمال، من خلال إصدار   موحّ

م المعاییر من ّ  )IAS/ IFRSالدولیة ( المحاسبة معاییر في تمثلت والتي المحاسبیة، الممارسة تنظ

  .)2013 (تومي،

 في العالم بھا یمر التي التكنولوجیة اتوروالتط المتسارعة والأحداث المالیة  الازمات ساھمتقد و

 جمھور طمأنة بھدف وذلك المالیة معلوماتھا عن الافصاح زیادة نحو الشركات توجھ زیادة

 جھة من المستقبلین المستثمرین من المزید ولجلب الآخرین، والمستخدمین الحالین المستثمرین

  ).2017 ،سرطاويالأخرى (

موض في ولقد بینت العدید من الدراسات أن الافصاح المحاسبي بشكل علني وشفاف  یقلل من الغ

إلى مجموعة واسعة من  الإفصاحات قد لا تصل ان ھذهمع  ،المعلومات لدى المستثمرین

لدیھم          یكون ھناك بعض المعلومات غامضة وغیر مفھومة  وقدالمستثمرین، 

.(Blankespoor et. al. 2013)   

تشیر  قد تبین ان تزاید شعبیة استخدام الشركات لمواقع التواصل الاجتماعي مثل تویتر والفیسبوكو

إلى أن ھذه الوسائل قد تصبح وسیلة مھمة  لجذب اھتمام المستثمرین وتخفیض تكالیف الحصول 

  . http://www.brrservices.com)20/8/2017على المعلومات   (

ستفادة من وسائل في الشركات العمل على استراتیجیات مختلفة للا المدیرینعلى  وقد یكون

ومع  ،لأخیرةا الآونةمن معظم الشركات في  اكبیر التواصل الاجتماعي وخصوصا انھا لاقت قبولا

  .(Investis, 2015)البراعة في استخدامھا   مذلك مازال ھناك نوع من عدم الثقة الكاملة بھا وعد

المتزاید وظھور منصات التواصل الاجتماعي وانتشارھا بشكل واسع جدا  ومع التطور التكنولوجي

  .اصبح من السھل استخدامھا في بیئات الاعمال و الاقتصاد
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  مشكلة الراسة

المحاسبیة غالبا ما تصل الى عدد قلیل من المستثمرین وخصوصا في الشركات  الإفصاحاتان 

والتي تعتمد في نشر المعلومات المحاسبیة على الطرق ، ذات الشھرة القلیلةوالمتوسطة  الصغیرة 

  .(Blankspoor et. al. 2013) التقلیدیة 

ویجسد الافصاح في المحاسبة عملیة تقدیم المعلومات الضروریة عن الوحدات الاقتصادیة 

ومن ھنا یعد الافصاح المحاسبي احد  ،الیة او المستقبلیة بتلك الوحداتللأطراف ذات المصالح الح

 عیسى،ومن دون الاتصال لن تكون ھناك فائدة من مخرجات النظام المحاسبي (، ادوات الاتصال

2011.(  

من  مواكبة ھذه التغیرات على  الشركات دفعتالتغیرات التكنولوجیة والاعلامیة الكبیرة  كما ان

 ھذه استمرار ما یضمن بسھولة وھو  الافصاح عن المعلوماتالحصول عن المعلومات و اجل 

  .(Miller, and Skinner 2015) الشركات بشكل اكبر

  : التالیة الرئیسیة الاسئلةالبحث في  اسئلةتتلخص  ما سبقوبناء على 

ما مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل الشركات المساھمة العامة الاردنیة  - 1

 ؟المدرجة في سوق عمان المالي

 

ما مدى استعمال مواقع التواصل الاجتماعي "فیسبوك وتویتر" الخاصة بالشركات  - 2

 المساھمة العامة الاردنیة لأغراض الافصاح الاختیاري؟

  

ما ھي العوامل التي تؤثر على مستوى الافصاح الاختیاري على مواقع التواصل  - 3

 الاجتماعي عند الشركات المساھمة العامة الاردنیة المختلفة؟

  

  الدراسة اھداف

  تھدف ھذه الدراسة الى:

التعرف على مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل الشركات المساھمة العامة  - 1

 .المدرجة في سوق عمان المالي الاردنیة
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التعرف على مدى استعمال مواقع التواصل الاجتماعي" فیسبوك وتویتر" الخاصة  - 2

 الاختیاري. المحاسبي الافصاح بالشركات المساھمة العامة الاردنیة لأغراض

 

الاختیاري على مواقع التواصل  المحاسبي معرفة العوامل المؤثرة في مستوى الافصاح - 3

 الاجتماعي لدى الشركات المساھمة العامة الاردنیة.

 

  اھمیة الدراسة

على الحیاة  ماعي وتزاید استعمالھا وثأثیرھااھمیة وسائل التواصل الاجت من ة ھذه الدراسةتنبع أھمی

التعرف على مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل الشركات  بشكل عام، حیث تحاول

المساھمة العامة الاردنیة المدرجة في سوق عمان المالي ومدى استعمال الشركات التي تمتلك 

ل التي ومعرفة العوام لھذه المواقع للإفصاح الاختیاري،حساب على مواقع التواصل الاجتماعي 

   .ى مواقع التواصل الاجتماعيتؤثر على مستوى الافصاح الاختیاري عل

  :الدراسةستفیدة من ھذ ت التي یمكن ان  ومن الجھات

بتقییم أوضاع الشركة للاطمئنان على سلامة الحالیون ن والمستثمرون: حیث یھتم المستثمر -

ین یحتاجون إلى معلومات عن البدائل مرون الجدد الذثوایضا المست استثماراتھم وترشید قراراتھم،

  المتاحة لھم لاختیار أفضلھا.

والمقرضون بمعلومات عن الشركة للتعرف على مركزھا المالي  الموردونالدائنون: كما یھتم  -

وقوتھ للاطمئنان على سلامة أموالھم وعلى استمرار تقدیم التسھیلات البنكیة لھم من جھة، وقیاس 

  التزاماتھا من جھة أخرى.    مقدرة الشركة على سداد

 أھدافھا، تحقیق في التقدم ومدى أعمال الشركة نتائج بتقییم الإدارة تھتم حیث: الشركات إدارات -

 الإجراءات من اتخاذ تتمكن حتى مبكر وقت في والضعف القوة بمعرفة مؤشرات تھتم كما

  الضعف.        نقاط لمعالجة المناسبة التصحیحیة
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   خطة الدراسة

ً یسوالذي  ةلدراسلالإطار العام تبدأ بفصول:  ستة تتكون ھذه الدراسة من لمشكلة  تناول عرضا

 على یحتويحیث  ة الإطار النظري للدراسومن ثم  ة،وخطة الدراس ،وأھمیتھا ،وأھدافھا ،الدراسة

تطور عملیة و ،مفھوم الافصاح الاختیاريو ،وھي: مفھوم الافصاح بشكل عام مواضیع عدة

صاح عبر مواقع ومزایا وعیوب الاف ،صاح عبر مواقع التواصل الاجتماعيف الافیتعرو ،الافصاح

الدراسات السابقة  یستعرض ومن ثم ،اھداف عملیة الافصاح بشكل عامو التواصل الاجتماعي،

تطرق ت، وفرضیات الدراسة، و یھذه الدراسة عن غیرھا من الدراساالعربیة والأجنبیة وما یمیز 

مقیاس و ،اداة الدراسةو ،مصادر جمع البیانات والتي ستتضمن منھجیة الدراسةل الثالث الفصل

والأسالیب الإحصائیة المستخدمة  ،تحقیق اھداف الدراسةكیفیة و، مجتمع و عینة الدراسةو ،التحلیل

سیتضمن ھذا و  تحلیل البیانات واختبار الفرضیات وسیتناول الفصل الرابع ،في تحلیل البیانات

  بینما یتناول الفصل الاخیر ،الفصل عرض نتائج التحلیل الإحصائي واختبار فرضیات الدراسة

  .والتوصیات والاستنتاجات النتائج
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 الفصل الثاني

  الاطار النظري للدراسة

  

  مقدمھ

  مفھوم وطبیعة الإفصاح المحاسبي

  أھمیة الإفصاح المحاسبي 

  تطور الافصاح المحاسبي

  الافصاح المحاسبياھداف 

  اشكال الافصاح المحاسبي

  المعاییر الدولیة في الافصاح
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  مقدمة

بنشر قوائمھا المالیة دوریا، لتقدم  لشركات المساھمھ والزامھاالقد ارتبط مبدأ الافصاح بظھور 

ادارة تلك الشركات الى مستثمریھا من مساھمین ومفوضین تقریرا عن نتائج اعمالھا ومركزھا 

المالي بغرض الافصاح عن المعلومات الجوھریة التي حدثت خلال الفترة، حتى یتخذ ھاؤلاء 

  ).2009المستثمرین قراراتھم بناءعلى ھذا الافصاح (حنان، 

د جاء فى الإطار الفكري لمعاییر المحاسبة الدولیة الصادر عن مجلس معاییر المحاسبة ولق

ة المعدة أو تقدیم معلومات مالیة حول المنشان الھدف من التقاریر المالیة المنشورة ھIASB  الدولیة

الآخرین فى  للتقاریر المالیة تكون مفیدة للمستثمرین الحالیین والمحتملین والمقرضیین والدائنیین

  )2011(النجار،  اتخاذ القرارات المتعلقة بتوفیر الموارد للمنشاه

ویعتبر الإفصاح المحاسبي الوسیلة الرئیسیة والأداة الفعالـة لإیـصال نتـائج الأعمـال للمستخدمین 

ً للاھتمـام المتزاید في  ً المتعلقة بمجالات الاستثمار والتمویل، ونظرا في دعم قراراتھم خصوصا

، فإن ذلك یـؤدي إلـى اسـتمرار جعـة حول أھمیة الإفصاح المحاسبيمجال المحاسـبة والمرا

نظـام الرقابـة والمساءلة  الضغوط على المھنة لتطویر أدائھا في خدمة قطاعات الأعمال ودعم

  ).2003(الملحم، فیھا

الجھات  تساعدالخاصة بالشركة والقوائم المختلفة الافصاح عن البیانات المالیة من خلال وان 

المختلفة والمستخدمین الداخلیین والخارجیین بالاطلاع علیھا كل حسب اھتمامھ من اجل الوصول 

  الى المعلومات بكل سھولة ویسر ومن اجل اتخاذ القرارات بناء على المعلومات المنشورة .

 

  مفھوم وطبیعة الإفصاح المحاسبي

التي تمكن المحاسبین من التعبیر عن جھودھم في توفیر الإفصاح المحاسبي ھو "المرحلة 

وقد اجمع المحاسبون على  ،المعلومات المحاسبیة وھو من أھم المبادئ المحاسبیة المتعارف علیھا

تبني ھذا المبدأ عند اعداد القوائم المالیة المنشورة مما ساعد المھتمین من خارج المشروعات على 

  "(ویكیبیدیا).تي یحصلون علیھا من تلك القوائموء المعلومات الاتخاذ القرارات السلیمة في ض
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بانھ "عرض للقوائم المالیة بكل  )AICPA(وقد عرفھ المعھد الأمریكي للمحاسبین القانونیین

وضوح طبقا للمبادئ المحاسبیة المقبولة، ویتعلق ذلك بشكل وتصنیف المعلومات الواردة في القوائم 

  .الواردة فیھا" المالیة ومعاني المصطلحات

ویعرف الإفصاح انھ یعني" الإفصاح عن جمیع الأحداث المالیة والتقریر عن أي تغییر یحدث في 

السیاسات المحاسبیة، مثل سیاسة تقییم المخزون، وسیاسة الاھلاك، وطرق تكوین الاحتیاطیات 

 تقاریر بشكل الشركة توصلت إلیھا التي المعلومات عن عبارة فصاحالا وأن ،المخصصاتو

ً  المحاسبة وباعتبار وقوائم،  المعلومات بتوفیر تقوم أن ھي أھدافھا أھم من فإن للمعلومات نظاما

  ).2002اتخاذ القرارات" (الخطیب،  في قةدال أجل من التقاریر من بالاستفادة یقوم من لكل الملائمة

ھو الأداة التي تفسر القوائم المالیة وتخبر عما تحتویھ وانھ ھو المدخل  :كما ویعرف بأن الإفصاح

  ).2006الأخلاقي لمھنتي المحاسبة والمراجعة وھو أحد أركان القوائم المالیة (وادي، 

"ھو الإفصاح عن جمیع المعلومات والبیانات  ) أن الإفصاح المحاسبي2008 ،وقد عرف (العلول

الفئات التي تستخدمھا، والتي یتم نشرھا من خلال القوائم المالیة أو في المالیة اللازمة لجمیع 

الملاحظات الملحقة بھا، وكذلك الإفصاح عن السیاسات المحاسبیة المتبعة وعن أي تغیر طرأ 

ة والمستفیدة لھا باتخاذ القرارات ادة منھا لتساعد الجھات المستخدمعلیھا، وذلك من أجل الاستف

  الأھداف المرجوة". المناسبة ولتحقیق

الافصاح عن البیانات المالیة من خلال  وبناء على ما سبق یرى الباحث ان الافصاح المحاسبي ھو:

والتي تقوم الجھات المختلفة والمستخدمین الداخلیین والخارجیین  ،القوائم المختلفة الخاصة بالشركة

ت بكل سھولة ویسر ومن اجل بالاطلاع علیھا كل حسب اھتمامھ من اجل الوصول الى المعلوما

  ت بناء على المعلومات المنشورة .اتخاذ القرارا

  

  أھمیة الإفصاح المحاسبي

ق تظھر أھمیة الإفصاح من خلال ازدیاد حاجة الشركات المساھمة إلى التمویل عن طریق أسوا

مال كفؤ، ، فالإفصاح یعد شرطا ً أساسیا ً لتأسیس وإدارة أسواق المال وبورصات الأسھم والسندات

وغالبا ما تشرف على تلك الأسواق ھیئات مھنیة أو شبھ حكومیة تلزم الشركات المتعاملة بإتباع 

، وذلك حتى ات الصادرة عن الھیئات الإشراقیةوإتباع التعلیم ،اعد الأساسیة التي تحددھا المھنةالقو

  یكتسب الإفصاح والتقاریر المالیة المنشورة مصداقیة لدى المستخدمین،
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محاسبیة التي تم ال إن مدقق الحسابات یجب أن یصادق على عدالة القوائم المالیة والمعلومات و 

  .)2003الإفصاح عنھا لتأكید موثوقیة ذلك الإفصاح (حنان، 

توفیر المعلومات الھامة والسلیمة على الشركات یلزم  نھبأوایضا تظھر اھمیة الافصاح المحاسبي 

 في الإفصاحوان ، خاذ القرارات الاقتصادیة السلیمةتساعدھا على اتفي تقاریرھا المالیة التي 

 أكثر من كونھا التي" الضرائب مصلحة "خصوصا و حكومیة جھات ویخدم یساعد المالیة البیانات

  .)2008 ،للشركات (العلول المالیة القوائم على اطلاعا الجھات

ً في لبوتعد الشركات موضوع الدراسة من القطاعات المھمة في أي  ً ھاما د، حیث تشكل عاملا

اد وذلك من خلال علاقتھا الوثیقة مع صازدھار الأعمال وتقوم على الثقة في الاستثمار والاقت

الھیئات المشرعة والحكومیة، ومن خلال تقیدھا بالتشریعات والأنظمة المفروضة علیھا، لذلك تعد 

للمعلومات بالنسبة لمتخذي القرارات البیانات المالیة لشركات الصناعیة من المصادرة الھامة 

الاقتصادیة، وسوف یساعد الإفصاح الكافي في ھذه البیانات متخذي القرارات الاقتصادیة في تقییم 

المیزات المالي والأعمال والإنجازات التي تقوم بھا الشركات الصناعیة، وفھم المواصفات 

  .والمیزات الخاصة لطبیعة أعمال ھذه الشركات

ً للأسباب الآتیة وقد ازداد   :ت أھمیة الإفصاح في البیانات المالیة للشركات الصناعیة حدیثا

إصدار تشریعات لضمان حقوق المستثمرین حیث لم یبق ھناك مبررات لإدارات الشركات 1- 

ة الحرص على حمایة مصالح جالمساھمة الصناعیة للتھرب من الإفصاح عن المعلومات بح

   .المساھمین

الشركات المساھمة الصناعیة من حیث شروط وقواعد الإفصاح لوائح التي تصدرھا لجنة التزام 2- 

الإفصاح عن  بشأن :Commission Exchange and Securities البورصة الأمریكیة

  المعلومات في البیانات المالیة المنشورة للشركات المساھمة الأخرى المدرجة فیھا.

  

ّل حالة الغموض لدى  تكمن أھمیة الإفصاح في كونھ یقدمو معلومات مھمة عن الشركات بما یقل

  إذ یرجع السبب الرئیسي للإفصاح في: ،المساعدة في اتخاذ قرارات رشیدة المستخدمین بغرض

تقلیل مخاطر ممولي رأس المال حتى یتمكنوا من تقییم العائد المتوقع لكل فرص الاستثمار  -1

 مقابل المخاطر المصاحبة لتلك الفرص.
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إعلام الأفراد والمجموعات والذین تؤثر نشاطات وعملیات الكیان على حیاتھم ومستوى  -2

معیشتھم وذلك لتمكینھم من التأثیر على تصرفات الكیان إذا رغبوا في ذلك بعد استعراض الإفصاح 

  .)2013 ،(تومي بالقوائم المالیة

لم یقف الامر على الإفصاح التقلیدي على شبكھ الانترنت ولكن انتشر على الانترنت فى السنوات 

ع مواقع التواصل  الأخیرة مواقع التواصل الاجتماعي واستخدامھا في الإفصاح المحاسبي و تتنوّ

وھذا  )Facebook  ،Twiteer،Linkdin ، Intaram ،YouTube(الاجتماعي فھناك موقع 

ع الموادّ التي تعرض على ھذه المواقع، وفیما یلي بعض التفاصیل المتعلقة  بفیس بوك أدّى إلى  تنوّ

  وتویتر.

الفیسبوك: یعتبر موقع التواصل الاجتماعي الأشھر على الإطلاق والأكثر استعمالا من قبل  -1

مكتوبة، مرتادي مثل ھذه المواقع، حیث یتیح ھذا الموقع تناقل الأفكار بالعدید من الوسائل، ال

والمرئیة، والمسموعة، بالإضافة إلى توفیره لإمكانیة المحادثة الفوریة وإرسال الرسائل، عدا عن 

  إمكانیة الكتابة على الحائط، وتحدید المواقع.

تویتر: یحتل التویتر مكانة كبیرة بین مواقع التواصل الاجتماعي المختلفة، وھو یتقاطع إلى حد  -2

ویمتاز التویتر بتوفیره للخدمة المعروفة باسم خدمة التدوین المصغر  بعید مع موقع الفیس بوك،

(التغرید)، حیث یمكن كتابة تغریده ونشرھا، حیث لا یتجاوز عدد الأحرف في التغریدة الواحدة 

ً (المعصراوي   .)2015 ،المئة وأربعین حرفا

الى كونھ احد الاسس الرئیسیة تعود أھمیھ الافصاح المحاسبي كمبدأ ثابت في اعداد التقاریر المالیة 

). وتدعو ھذه المبادئ الى الافصاح  GAAPالتي ترتكز علیھا المبادئ المحاسبیة المتعارف علیھا (

الكامل عن جمیع المعلومات المحاسبیة والمالیة وغیرھا من المعلومات الھامة ذات العلاقة بنشاط 

  .علوماتالح المستفیدین الاخرین من ھذه الموالواردة في بیاناتھا المالیة وذلك لص الجھة المعنیة

كما وان الافصاح المحاسبي یستمد اھمیتھ من تنوع وتعدد الجھات المستفیدة من ھذه المعلومات 

. والاجھزة الحكومیة وغیرھم ،والمحاسبین ،والمقرضین ،والمستثمرین ،والتي تضم المصرفیین

المتخذة من قبل ھذه الجھات بناء على ھذه  ھذا بالإضافة الى الاثار المترتبة على القرارات

المعلومات. ولذلك فان الافصاح غیر الكامل او غیر الدقیق قد یؤدي الى تشویھ القرارات التي 

  ).2007 ،( لایقة تتخذھا ھذه الجھات الامر الذي من شانھ ان یكون لھ اثار سلبیة
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 تطور الافصاح المحاسبي

تطور الافصاح المحاسبي عند بدایة ظھوره الى الان ومر بمراحل عده وتخلص ھذه المراحل في 

  ):2015 ،(المعصراوي خمس فترات مختلفة 

المعلومات المحاسبیة بالكامل سریة لا یطلع علیھا الا ملاك حیث كانت  ، 1845قبل عام : ما اولا

  الوحدة الاقتصادیة.

حیث كان یتم الإفصاح عن مجموعھ  ،الى ستینات القرن العشرین 1845: الفترة ما بعد عام ثانیا

  من القوائم المالیة خلال ھذه الفترة .

  OBJECTIVESاھداف التقاریر المالیة مفاھیم ةوھو تاریخ اصدار قائم 1978ثالثا: منذ عام 

OF FINANCIAL REPORTING BY BUSINESS ENTERPRISES )SFAC 

No. 1(  لیةحیث تطور الإفصاح لیشمل التقاریر المالیة بدلا من القوائم الما ،المتحدةفي الولایات ،

وكذلك شملت التقاریر المالیة التقاریر القطاعیة التي صدر  ،عتبر التقاریر المالیة اعم واشملوت

ار المحاسبي یبالمع  2009تم استبدالھ عام  (الذي 1981 عام IAS14  الدولي  بخصوصھا المعیار

  ).IFRS8الدولي 

بالإضافة الى الإفصاح عن  الإفصاح عن التقاریر المالیة حیث بدأ ،رابعا: أواخر القرن العشرین

بعض المعلومات بشكل اختیاري و الإفصاح باستخدام الأدوات التقلیدیة الورقیة بالإضافة الى 

  الإفصاح المحاسبي عبر شبكھ الانترنت عن طریق المواقع الالكترونیة .

باستخدام   عن التقاریر المالیة حیث اصبح الإفصاح ،ا: بدایات القرن الواحد والعشرینخامس

الأدوات التقلیدیة الورقیة بالإضافة الى الإفصاح المحاسبي عبر شبكھ الانترنت عن طریق المواقع 

  الالكترونیة و /أو عن طریق مواقع التواصل الاجتماعي.

  

  اھداف الافصاح المحاسبي

توافر المعلومات الدقیقة والموثوق أن أھداف الإفصاح المحاسبي في التقاریر المالیة تكمن في مدى  

بھا التي یعتمد علیھا في اتخاذ القرارات، وأن تكون المعلومات خالیة من الغش والخداع، و أن 

یكون تقدیمھا في المواعید المحددة لیتم نشرھا حتى تتم الاستفادة منھا جمیع الجھات المعنیة سواء 

  ).2008 ،العلولجھات رقابیة أو حكومیة ( مستثمرین أو
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بین كافة مستخدمي البیانات المالیة ویساعد على تعزیز المساواة  الىالافصاح بشكل عام  ویھدف

الشفافیة التي یؤدي غیابھا إلى وجود حالة من عدم العدالة فیستأثر المدارء بكافة المنافع بالشركة 

وعلیھ فإن الشركات كبیرة الحجم تسعى دوما إلى زیادة حجم الافصاح لدیھا في  ،دون سائر الملاك

اشارة منھا إلى أدائھا الجید مما یساعدھا على استقطاب المزید من المستثمرین وتحقیق طلب أعلى 

  ). 2017(السرطاوي،على اسعار أسھمھا الأمر الذي من شأنھ ان یحسن من قیمھا السوقیة

  

  المحاسبياشكال الافصاح 

یعتبر الإفصاح عملیة إظھار المعلومات المالیة، سواء كانت كمیة أو وصفیة في القوائم المالیة أو 

في الھوامش والملاحظات والجداول المكملة في الوقت المناسب، مما یجعل القوائم المالیة غیر 

 لھا سلطة الاطلاعمضللة وملائمة لمستخدمي القوائم المالیة من الأطراف الخارجیة، والتي لیس 

  المحاسبي منھا: للإفصاحوبھذا ھناك انواع مختلفة ومتعددة ، على الدفاتر والسجلات للشركات

  الافصاح الإجباري:  - 1

 قوانین: مثل واللوائح، للتعلیمات وفقا عنھا الإفصاح المطلوب المعلومات جمیع یتضمن وھو

 النوع ھذا أھمیة وترجع. للتطبیق القابلة المحاسبة ومعاییر المال، رأس أسواق لوائح الشركات،

 إخفائھا في ترغب قد التي المعلومات عن بالإفصاح الكیانات إلزام إلى الإفصاح من

  . 2013)،(تومي

  

  الافصاح الاختیاري : - 2

وھو الافصاح الذى تقوم بھ الشركة طوعا دون الزام الجھات الرقابیة مثل تنبؤات الادارة 

  ).2007 وعبید، بالأرباح وغیرھا (الصادق،

داء منشئاتھم المالیة والخطط المستقبلیة اكثر من غیرھم، ویتوافر لدى المدیرین معلومات عن ا

ات الاختیاریة، ومن فصاح عن المعلومان لدى المدیرین الحوافز لللا حیث افادة عدة دراسات

لین اھتمام المحلالیة للمنشأة وزیادة لاوراق المخفاض تكلفة معاملات تبادل اھذه اللحوافز ان

  ).Choi et al 2004والمستثمرین وانخفاض تكلفة راس المال (

  

  : (الملائم) الإفصاح الكافي - 3

  ).2007 ،یشیر الافصاح الكافي الى الحد الادنى من المعلومات الواجب اشھاره (لایقة     
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                                                             المالیةالقوائم  نشره من المعلومات بشرط أن تشمل:وعرف بانھ الحد الأدنى الواجب 

 والملاحظات والمعلومات الإضافیة المرفقة بھا كل المعلومات المتاحة المتعلقة بالمنظمة لتجنب

، ویعد الإفصاح الكافي من أھم المبادئ الرئیسیة لإعداد القوائم تضلیل الأطراف المھتمة بالمنظمة

  ).2003الیة (حنان، الم

  

  الإفصاح العادل: - 4

أن الإفصاح العادل یتمثل بالإفصاح عن المعلومات بطریقة تضمن وصولھا بنفس القدر إلى 

  ).2006كافة المستفیدین دون تحیز إلى جھة معینة (جربوع، 

  ) علي أن الإفصاح15المعدل في الفقرة رقم ( )IAS1(نص المعیار المحاسبي الدولي الاول

  یتطلب ما یلي: العادل

 الإدارة اختیار وتطبیق السیاسات اختیار وتطبیق السیاسات المحاسبیة والتي توجب على -أ

المحاسبیة لمنشأة بحیث تمثل البیانات المالیة لكافة المتطلبات الخاصة على الإدارة تطویر سیاسات 

  لضمان توفیر البیانات المالیة.

وموثوقة  بیة بطریقة توفر معلومات محاسبیةت المحاستقدیم المعلومات بما في ذلك السیاسا -ب

  للمقارنة ومن الممكن فھمھا.

كافیة لتمكین  تقدیم إفصاحات إضافیة عندما تكون المتطلبات في معاییر المحاسبة الد ولیة غیر -ج

  المالي والأداء المالي للمنشأة. المستخدمین من فھم تأثیر عملیات أو أحداث معیبة علي المركز

  

  الإفصاح الكامل: - 5

یشیر الى مدى شمولیة التقاریر المالیة واھمیة تغطیتھا لأي معلومات ذات اثر محسوس 

 ).2007 ،لایقھعلى القارئ لكن مفھوم الكمال غیر ممكن حالیا (

ویتطلب الإفصاح الكامل أن تصمم وتعد القوائم المالیة الموجھة إلى عامة المستخدمین 

تي أثرت على المنشأة خلال اث والحقائق المالیة الجوھریة البشكل یعكس بدقة جمیع الأحد

أي أن الإفصاح الكامل یشیر إلى مدى شمولیة التقاریر المالیة وأھمیة تغطیتھا لأي  ،الفترة

ً بأن  معلومات ذات تأثیر محسوس على قرارات مستخدم تلك التقاریر، مع الاعتراف مسبقا

عرض كل المعلومات الجوھریة عن القوائم المالیة (دخل، مركز مالي، تدفقات نقدیة، 

ً صعب المنالتغیرات حقوق المساھمین)    ).2008 ،(العالول یبقى ھدفا

  

  



  
14 

 

 الافصاح الوقائي: - 6

یجعلھا غیر مضللھ لأصحاب  ویعني ان التقاریر المالیة یجب الافصاح بھا عن كل ما 

ویھدف الافصاح الوقائي الى حمایة المجتمع المالي وبصفة خاصة المستثمر العادي ، الشأن

  .)2007 ،المحاسبیة (لایقھ الذي لھ قدرة محدودة على استخدام المعلومات
  

أن ھذا النوع من الإفصاح یعتمد مفھوم الإفصاح الشامل كما ھو مطبق في النموذج و

ین یالمستثمرین الخارج( المحاسبي المعاصر، وتمثل فئة المساھمین والمقرضین أو الدائنین

  ).2003 ،(حنان المحور الأساسي لتحدید مضمون وأدوات ھذا الإفصاح ا)عموم

  

 الافصاح التثقیفي (الاعلامي): - 7

والمفیدة لأغراض اتخاذ القرارات مثل  عن المعلومات الملائمة یشیر الى الافصاح 

 ).2014 الافصاح عن التنبؤات المالیة (دسوقى،

وكما ان ھذا الإفصاح یفترض مستثمرا حصیفا ذا درایة وإطلاع واسعین، ویمتلك القدرة  

وإجراء التنبؤات بطریقة مھنیة، ویتسم ھذا الإفصاح عموما على التحلیل وعقد المقارنات 

ز لیس فقط على باتجاه متزاید نحو التوسع في الإفصاح والتعدد في مجالاتھ وبالتركی

ا معلومات غیر مالیة كمیة ووصفیة، مثل معلومات ، وإنما یشمل أیضالمعلومات المالیة

ومؤھلات العاملین، وتطور كفاءتھم  عن الطاقة الإنتاجیة للوحدة المحاسبیة، وعن كفایة

  ).2003 ،(حنان وإنتاجیتھم

  

 الافصاح الكمي:  - 8

 القوائم جعل ھدف  مع للتوافق  عرضھ یجب الذي المعلومات من الأدنى الحد إلى یشیر

 (تومي، الاستخدام في شیوعا المفاھیم أكثر الكمي الإفصاح ویعتبر مضللة، غیر المالیة

(2013.  

  

 :الافصاح الوصفي   - 9

ویقصد بھ أي افصاح اخر یتضمنھ التقریر المالي السنوي بخلاف القوائم المالیة مثل 

  .)2007 وعبید، ،(الصادق مناقشات وتحلیلات الادارة
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 :التام الإفصاح- 10

أشار إلى ھذا النوع من الإفصاح ھناك إجماع عام في المحاسبة حول ضرورة توفیر 

الإفصاح التام أن تصمم وتعد القوائم المالیة  الإفصاح التام والصادق والمناسب، ویتطلب

الدوریة الموجھة إلى عامة المستخدمین بشكل یعكس بدقة الأحداث الاقتصادیة التي أثرت 

على المنشأة خلال الدورة، وأن تتضمن ھذه القوائم المالیة معلومات كافیة لجعل ھذه القوائم 

وعدم حذف أو كتمان معلومات جوھریة مفیدة وغیر مضللة للمستثمر العادي أو المتوسط،  

  ).2003 ،(حنان أو ذات منفعة لھذا المستثمر العادي

  

  الافصاح الشامل : - 11

 ن المعلومات كثیرة وتفصیلیة، ووقد عرف الإفصاح الشامل: الإفصاح الشامل أن تكو 

یقصد بھ أن یوصل إلى مستخدمي المعلومات المحاسبیة كل الحقائق الھامة والملائمة 

والمتعلقة بنتیجة العملیات والمركز المالي وأن الإفصاح الشامل یمتد فیما وراء الأرقام 

المحاسبیة فھو لا یقتصر على مخرجات النظام المحاسبي من بیانات مالیة ولكن یمتد الأمر 

معلومات وصفیة قد یكون لھا تأثیر جوھري على القرارات (أبو  إلى الإفصاح عن

  ).2000المكارم، 

  

  مزایا وعیوب الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي

من خلال الدراسات السابقة وكما یرى الباحث نستطیع حصر بعض مزایا وعیوب الافصاح 

  المحاسبي عبر مواقع التواصل الاجتماعي .

  سبي عبر مواقع التواصل الاجتماعي :مزایا الافصاح المحا

 توفر الوقت والجھد للوصول الى المعلومات المطلوبة من قبل المھتمین بھا. -

توفر فرصة التعامل المباشر مع المستثمرین والمھتمین لأخذ التغذیة الراجعة والقیام  -

 بمعالجة الاخطاء بشكل مباشر.

 لا یوجد تكالیف مادیة تذكر لأنشاء حسابات على مواقع التواصل الاجتماعي.  -
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  عیوب الافصاح المحاسبي عبر مواقع التواصل الاجتماعي :

غالبا تقوم الشركات بالإفصاح عن المعلومات والاخبار الایجابیة عنھا واخفاء الاخبار  -

 السلبیة.

 الى درجة من التفاعل الجید .تحتاج الحسابات الى وقت والى ترویج حتى تصل  -

نشر معلومات  في كثیر من الاحیان تكون الحسابات عرضة للاختراق مما قد یؤدي الى -

 مغلوطة بشكل متعمد.

  

  المعاییر الدولیة في الافصاح:

.( International Accounting Standards Committee "Disclosure Of 

Accounting Policies, p5) 

  ): (Disclosure of Accounting Policies ي الأولالدول المعیار المحاسبي - 1

یتناول ھذا المعیار الإفصاح عن جمیع السیاسات المحاسبیة الھامة التي تتبع لإعـداد وتصـویر 

والخسـائر والإیضـاحات  القـوائم المالیـة، حیث تشمل المیزانیة ونتیجة الأعمـال أو حسـاب الإربـاح

  .ةوأیـة قـوائم أخـري أو بیانـات تفسـیریة یمكن أن تعد جزء من القوائم المال

  

 Unusual and Period Items and Changes in المعیار المحاسبي الدولي الثامن:( - 2

Accounting Policies.(.  

رة السـابقة وكـذلك التغـیرات في یتناول ھذا المعیـار معالجـة البنـود غـیر العادیـة وبنـود الفـت

في التقدیرات المحاسبیة ، وكذلك أثر المعالجـة الضـریبیة علـي البنـود غـیر والسیاسـات المحاسـبیة 

ـادة ولا یتنـاول ھـذا المعیـار معالجـة الزیـادة الناتجـة عـن اع ،دیـة أو بنـود الفـترات السـابقةالعا

ـا الأربـاح آو الخسـائر الناتجة نھمعیـار البنـود غـیر العادیـة بأویعـرف ال ،تقـدیر التكلفـة التاریخیـة

، لا یتوقـع حـدوثھا بشـكل متكـرر ذلكبتبطـة بالنشـاط العـادي للمنشـاة، وعن أحـداث غـیر مر

ت أو الإضافات التي تظھـر في ھـي التحویلاا نھبنود الفـترات السـابقة بأوكـذلك یعـرف المعیـار 

  .لمالیة في الفترات السابقةداد القوائم اعد إترة الحالیة نتیجة أخطاء أو سھو عالف
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 Contingencies and events Accounting المعیار المحاسبي الدولي العاشر:( - 3

After the Balance Sheet Date( 

ــب علـي مؤكـدة یترتا بنـود تتعلــق بأحـداث مسـتقبلیة غــیر نھالمعیـار البنــود الطارئـة بأ یعـرف

اللاحقة  داثوكذلك یعرف المعیار الأح ،لخسائر محتملة أو أرباح محتملةاة وقوعھا تحـل المنش

تي تقـع في الفترة ما بین انتھاء السنة المالیة والتاریخ الذي تلك الأحداث الا نھلتاریخ المیزانیة بأ

  .تعتمد وتنشر فیھ المیزاني
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  الفصل الثالث

  الدراسات السابقة

  

  مقدمة

  الدراسات العربیة

  الدراسات الاجنبیة

  ملخص الدراسات السابقة

  ما یمیز الدراسة عن الدراسات السابقة

  تطویر فرضیات الدراسة
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، الدراسةیھدف ھذا الفصل الى استعراض العدید من الدراسات السابقة الملائمة لموضوع ھذه 
جدول یحتوي على  وسیتضمن ایضا دراسات اجنبیة ودراسات عربیةوسوف یتم تقسیمھا الى 

  . عرض لفرضیات الدراسة ملخص للدراسات واھم ما یمیز الدراسة عن الدراسات السابقة و

  

  العربیة: باللغة الدراسات

المساھمة  ) بعنوان "الإفصاح المحاسبي في التقاریر المالیة للشركات2002 ،دراسة (الخطیب
  ".1الأردنیة في ظل معیار المحاسبة الدولي رقم العامة 

ھدفت ھذه الدراسة إلى جمع البیانات والمعلومات الضروریة المتعلقة ببیان أساس عرض البیانات 

المالیة في الشركات المساھمة العامة في الأردن المتعلقة بمبدأ الإفصاح للأغراض العامة لضمان 

ة الخاصة بالمنشأة للفترات السابقة، والبیانات المالیة للمنشآت إمكانیة مقارنتھا مع البیانات المالی

الأخرى المشابھة، وطرق الإفصاح المتعارف علیھا، وما یطلبھ ھذا المبدأ من إیضاحات مرفقة 

بالقوائم المالیة التي تؤدي إلى وسیلة ھامة من وسائل اتخاذ القرارات من قبل مستخدمي القوائم 

ً المالیة في الشركات الم عنھا بشكل سلیم بالقوائم ساھمة العامة عندما تكون البیانات المالیة مفصحا

  .المالیة

المدرجة في سوق  الأردنیة العامة المساھمة الصناعیة الشركات من الدراسة مجتمع وقد تكون

حیث تم اختیار شركة صناعیة مساھمة عامة واحدة واجریت علیھا  ،1999المالي لسنة عمان 

  الدراسة المطلوبة.

ة التقاریر المالیة سوقد اعتمدت ھذه الدراسة على الأسلوب الاستنباطي الذي یقوم على درا

للشركات المساھمة العامة الصناعیة الأردنیة المدرجة في سوق عمان المالي إلى نھایة عام 

  م.1999برت تقاریر إحدى الشركات المساھمة العامة الصناعیة لعام م، وقد اخت1999

  وقد خلصت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:

ان الافصاح في المیزانیة العمومیة وبیان الارباح والخسائر وقائمة التغیرات في حقوق المساھمین 

محاسبة عام ومعیار الیتطابق بشكل تام مع متطلبات معاییر الافصاح المحاسبیة الدولیة بشكل 

وتعكس نتیجة اعمال المشروع بصورة تعبر عن الواقع العملي  ) بشكل خاص،1الدولیة رقم (

  للشركة المختارة عینة الدراسة .
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  انتقاد الدراسة:

الصناعیة المدرجة في  اعتمد الباحث في ھذه الدراسة على بیانات شركة واحد من الشركات

  لبحث غیر قابلة للتعمیم الا على عینة قلیلة من الشركات .مما یجعل نتائج ا ،بورصة عمان

  

القیاس والافصاح المحاسبي في القوائم المالیة للمصارف  ) بعنوان"2007 ،دراسة (لایقة

  ودورھا في ترشید قرارات الاستثمار".

ھدفت الدراسة الى توضیح اھمیة التقاریر المالیة في اتخاذ القرارات على المستوى الداخلي 

م على كودراسة مستوى التزام المصارف بنشر القوائم المالیة الالزامیة والح ،والخارجي للمصرف

) الخاص 30درجة الافصاح فیھا من خلال الاعتماد على ما جاء في المعیار المحاسبي رقم (

وبیان قصور القوائم المالیة المنشورة من قبل المصارف  ،ھةبالمصارف والمؤسسات المالیة المشاب

  ).30( وضرورة اعدادھا وفقا لمعیار المحاسبي الدولي رقم

  .2002المصرف التجاري السوري (المدیریة العامة) لعام اجریت الدراسة على وقد 

ستند بشكل المھذه الدراسة على الأسلوب الاستنباطي  فيومن اجل تحقیق الاھداف اعتمدت الباحثة 

ت والابحاث والدراسات السابقة والمجلا مباشرة من المراجع  تم جمعھااساسي على معلومات 

  .العلمیة المتعلقة بھذا الموضوع

  صت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:وقد خل

للعناصر خارج  المتضمنة لم یفصح المصرف عن الالتزامات الطارئة والاحداث اللاحقة انھ 

) اكد على 30( والتي یمكن ان ینشأ عنھا التزامات طارئة على الرغم من ان المعیار رقم، المیزانیة

عن  بالإفصاحلم یقم المصرف التجاري السوري ، ثل ھذه المعلوماتمضرورة الافصاح عن 

على الرغم من ان القوائم المالیة تبین ان المصرف  والخصوم للأصولتوزیع المخاطر المصرفیة 

  .عالیة من الودائع من القطاع الخاص یحصل على نسبة 
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) بعنوان "دور الإفصاح المحاسبي في دعم نظام الرقابة والمساءلة في 2008 ،دراسة (العلول

  فلسطین".-الشركات المساھمة العامة قطاع غزة

لبیانات المالیة في الشركات المساھمة في اھدفت ھذه الدراسة إلى معرفة دور الإفصاح المحاسبي 

مبادئ والسیاسات لالعامة الفلسطینیة في دعم نظام الرقابة الداخلیة ومدى تطبیق الشركات ل

كما وھدفت الى الوقوف على  ،ة وفاعلیة نظام الرقابة الداخلیةالمحاسبیة التي تساھم في زیاد

   .المقومات الأساسیة اللازمة للإفصاح في التقاریر المالیة للشركات المساھمة العامة الفلسطینیة

 الدراسة عینة أما الفلسطینیة العامة المساھمة الشركات إدارات كافة من الدراسة مجتمع وقد تكون

العامة  المساھمة الشركات كافة في والرقابیة والاداریة المالیة الشؤن في العاملین من فھي

  .الفلسطینیة

 خلال من الأولیة المعلومات على الحصول تم كما التحلیلي الوصفي المنھج حثاالب وقد اعتمد

  شخص.  (39)استبانة تم اعدادھا حیث بلغ حجم العینة 

العامة الفلسطینیة وجد اھتمام من الشركات المساھمة  صت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:وقد خل

ان ، ولي بالقدر الكافي وبدون استثناءبالإفصاح المحاسبي عن جمیع بنود عناصر المركز الما

إفصاح الشركات عن البنود الإضافیة لقائمة المركز المالي والأرصدة المدینة والدائنة بشكل مستقل 

ز المالي یدل علي وجود وطبیعة ودرجة سیولة الموجودات والبنود غیر العادیة في قائمة المرك

  عن مثل ھذه البنود. بالإفصاحاھتمام والتزام الشركات 

 

الافصاح الاختیاري لدى الشركات الاردنیة المدرجة في " ) بعنوان2009 ،دراسة (الحسن

   .بورصة عمان"

ھدفت ھذه الدراسة الى قیاس مستوى الافصاح الاختیاري في تقاریر الشركات الاردنیة المدرجة 

في بورصة عمان وبیان العوامل المؤثرة على درجة الافصاح الاختیاري في ھذه الشركات وھي 

(حجم الشركھ ونوع القطاع والرفع المالي وحجم شركة التدقیق وھیكل حقوق الملكیة). كما 

دراسة وجود اوعدم وجود فروقات ذات دلالھ احصائیة في مستوى الافصاح الاختیاري وتفحص ال

  ما بین السوقین الاول و الثاني.
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وقد اعتمدت الدراسة المنھج الوصفي التحلیلي حیث تكون مجتمع الدراسة من جمیع الشركات 

 ،البنوك وشركات التامینما عدا  272المدرجة في بورصة عمان في السوق الثانویة والبالغ عددھا 

  شركھ مدرجھ في السوقین الاول والثاني. 67حیث تم اخذ عینھ طبقیھ عشوائیة مكونھ من 

وجود افصاح اختیاري في الشركات الاردنیة ھو  النتائج التي توصل الیھا البحث :وكانت اھم 

ت الدراسة كما اظھر، %36.65نسبة الافصاح الاختیاري المدرجة في بورصة عمان حیث بلغت 

ختیاري وحجم الشركة عند مستوى وجود علاقة ایجابیة ذات دلالھ احصائیة ما بین الافصاح الا

) بالإضافة الى عدم وجود علاقة ذات 0.057) ونوع القطاع عند مستوى الدلالة (0.021دلالة (ال

  ھیكل الملكیة.دلالھ احصائیة ما بین مستوى الافصاح الاختیاري وبین حجم المدقق والرفع المالي و

  

بعنوان" العوامل المؤثرة في الافصاح عن التقاریر المالیة على  ) 2011،دراسة (عبیدات

  الانترنت من قبل الشركات المساھمة العامة الاردنیة"

التي تمتلك  المساھمة العامة الاردنیة ھدفت ھذه الدراسة الى معرفة الخصائص التي تمیز الشركات

من الخصائص في  عددوالى اختبار اثر  على الشبكة العنكبوتیة، لاتملكمواقع الكترونیة والتي 

یث كان ح، بند 16تفسیر الاختلافات في مستوى افصاح الشركات التي تملك مواقع الكترونیة عن 

  ونوع الشركة. عمر الشركة،ومن ھذه البنود حجم الشركة، ربحیة الشركة، سیولة الشركة، 

وقد قام الباحث بتطبیق الدراسة على جمیع الشركات الارنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق 

شركات لعدم توفر البیانات  4شركة  وتم استبعاد  274والبالغ عددھا  2011عمان المالي لسنة 

  .شركة 270لھا لتصبح عینة الدراسة اللازمة 

عملیات التحلیل الاحصائي اللازمة للوصول  وقد اتبع الباحث اسلوب تحلیل المحتوى ثم اجراء

  للنتائج.

% من الشركات الاردنیة عینة الدراسة لدیھا 58وكانت اھم النتائج التي توصلت الیھا الدراسة ان 

موقع الكتروني على الانترنت كما وجدت ان حجم الشركة وربحیة الشركة لھا تأثیر ایجابي في 

  صاح عن التقاریر من خلالھ.امتلاك الشركة لموقع الكتروني والاف
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) بعنوان "الافصاح المحاسبي والعوامل المؤثرة علیھ في الشركات 2011 دراسة (عیسى،

  المساھمة السوریة".

ھدفت الدراسة الى وصف نموذج الافصاح عن المعلومات المحاسبیة في التقاریر المالیة السنویة 

وتحدید العوامل المؤثرة في مدى الافصاح عن لشركة المجموعة المتحدة للنشر والاعلان والتسویق 

(كالحجم، نوع النشاط، ھیكل  ة السنویة لشركة المجموعةالمعلومات المحاسبیة في التقاریر المالی

  الربحیة). الملكیة، نوع مراجع الحسابات الخارجي،

والتسویق وقد كانت عینة الدراسة عبارة عن شركة واحدة وھي المجموعة المتحدة للنشر والاعلان 

  السوریة .

وقد انتھجت الباحثة المنھج الوصفي التحلیلي خلال عرضھا لمفھوم الافصاح والعوامل المؤثرة فیھ 

  كما اعتمدت على منھج دراسة الحالة حیث یقدم امكانیة لفھم نموذج الافصاح المحاسبي.

تطبق تعلیمات الافصاح وعة المتحدة مومن اھم النتائج التي توصلت الیھا الباحثة ان شركة المج   

مساھما الى جانب اعضاء مجلس الادارة  315وان وجود  بة من قبل ھیئة الاوراق المالیة،المطو

  یعد احد العوامل الاساسیة المؤثرة في عملیة الافصاح.

  

توى الافصاح المحاسبي عن مل المؤثرة في مسالعوا) بعنوان "2012المطیري، دراسة (

المعلومات المالیة على الانترنت في القوائم المالیة الصادرة عن الشركات المساھمھ العامھ 

  .الكویتیھ"

دفت ھذه الدراسة الى معرفة العوامل التي تمیز الشركات التي لھا مواقع الكترونیة، كذلك تھدف ھ

لاف في مستوى افصاح الشركات التي لدیھا الى اختبار اثر العدید من العوامل في تفسیر الاخت

  مواقع الكترونیة عن مجموعھ من المعلومات في مواقعھا الالكترونیة.

وقد تكون مجتمع الدراسة من جمیع الشركات المساھمھ العامھ الكویتیھ المدرجة في سوق الكویت 

  شركة.  202والبالغ عددھا   2011المالي لعام 

، حیث تم البحث عن مواقع الشركات على الدراسة طریقة تحلیل المحتوىوقد اتبع الباحث في ھذه 

  الانترنت وتحلیل محتویاتھا بما یتناسب مع اھداف الدراسة.
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من الشركات عینة الدراسة لھا مواقع الكترونیة على الانترنت،  %77وقد خلصت الدراسة الى ان 

ع الكتروني وافصاحھا من خلالھ، وان وان حجم الشركة لھ تاثیر ایجابي في امتلاك الشركة لموق

ولكن لیس لھا تاثیر على  في امتلاك الشركة لموقع الكترونيربحیة الشركة لھا تاثیر ایجابي 

افصاح الشركة، وان عمر الشركة وقطاعھا لیس لھ اي تاثیر على امتلاك الشركة لمواقع الكترونیة 

  ولیس لھ تاثیر على مستوى افصاحھا.

  

العوامل المؤثرة على مستوى الإفصاح ) بعنوان" 2014(عبدالجلیل، وابونصار، دراسة 

  " الاختیاري في التقاریر المالیة السنویة للشركات المساھمة العامة الأردنیة

العوامل المؤثرة في مستوى الافصاح الاختیاري في التقاریر المالیة ھدفت ھذه الدراسة الى معرفة 

بقناعات  یتاثر مستوى الافصاح ومعرفة اذا كان ،الأردنیةة العامة السنویة للشركات المساھم

ورغبات الادارة، وتلبیة احتیاجات مستخدمي البیانات المحاسبیة، والمنافع المتوقعة ً إلى تكلفة إعداد 

 البیانات. 

استبانة على عینة عشوائیة من الشركات  82، وزع منھا ولمناقشة ھذه العوامل تم تصمیم إستبانة

تم استخدام الأسالیب  حیث ،في سوق عمان المالي الصناعیة والخدمیةالأردنیة المساھمة العامة 

   %. 95مستوى ثقة لملائمة لاختبار فرضیات الدراسة عند الاحصائیة ا

ي في التقاریر المالیة السنویة ظھرت نتائج الدراسة وجود أثر على مستوى الافصاح الاختیاراو

كل عامل من العوامل ل  % 5للشركات المساھمة العامة  ذي دلالة إحصائیة عند مستوى معنویة 

وجود فروقات ذات دلالة إحصائیة عند مستوى  كما اظھرت النتائج .المؤثرة الواردة في البحث

وأظھرت نتائج ، لنوع النشاط تبعا في أثر تلبیة احتیاجات مستخدمي البیانات المحاسبیة %5معنویة 

بین أثر النشاط  % 1ذات دلالة إحصائیة عند مستوى معنویة و وجود علاقة موجبھ أیضا الدراسة 

    .تلبیة حاجات مستخدمي البیانات المحاسبیة وأثر المنافع المتوقعةو
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الاختیاري وتطبیقھ في نموذج مقترح لقیاس الإفصاح ) بعنوان "2015 ،و حماد ،دحدوحدراسة (

  بیئة الأعمال السوریة".

ھدفت ھذه الدراسة الى إعداد نموذج یمكن من قیاس كمیة الإفصاح الاختیاري ونوعیتھ في التقاریر 

و تطبیق ھذا النموذج على  السنویة للشركات المساھمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالیة

وقیاس درجة   2012التقاریر المالیة للشركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالیة لعام 

  .الإفصاح الاختیاري لدى تلك الشركات

على المنھج الوصفي التحلیلي من خلال الرجوع إلى ما جاء في الدراسات  اعتمدت الدراسةوقد 

الصلة بموضوع البحث، لوضع نموذج مقترح لقیاس الإفصاح السابقة، والبحوث العلمیة ذات 

الاختیاري، ومن ثم تطبیق ھذا النموذج على التقاریر المالیة للشركات المدرجة في سوق دمشق 

أفاد حیث  حجم الإفصاح الاختیاري ونوعیتھ في ھذه الشركات م لمعرفة2012 للأوراق المالیة لعام

ً  الباحثان في إعداد ھذا النموذج من ْ وضعت ھذه الدراسات عددا ذ ِ مجموعة من الدراسات السابقة إ

ً مبوبة ضمن ثلاث مجموعات،  75إلى  60من عناصر الإفصاح الاختیاري یتراوح بین  عنصرا

) عاملاً 120في حین النموذج المقترح لقیاس الإفصاح الاختیاري، مكون من قائمة تتضمن (

  .اتالعوامل إلى تسع مجموع قسمت ھذهللتعبیر عن الإفصاح الاختیاري، و

ً بین الشركات  ً ونوعیة وخلصت الدراسة الى ان ھناك تباین في نسبة الإفصاح الاختیاري حجما

 ) 2012المساھمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالیة بالنسبة إلى تقاریرھا المالیة لعام (

ْ بلغت أقصى نسبة إفص ذ ِ ملاءمة وبینت %)  10اح (وكانت نسب الإفصاح الاختیاري منخفضة، إ

استخدام النموذج المقترح لقیاس درجة الإفصاح الاختیاري في الشركات المساھمة في بیئة الأعمال 

  .السوریة

  

  .الالكتروني" المحاسبي الإفصاح مستوى في المؤثرة العوامل) بعنوان " 2015،دراسة (قرطالي

 عن الالكتروني المحاسبي الإفصاح مستوى في المؤثرة العوامل أثر دراسةھدفت ھذه الدراسة الى 

 الشركة، حجم وتشمل البحث محل الشركات عن الصادرة المالیة التقاریر في المالیة المعلومات

 الإفصاح مستوى على الشركة وعمر الشركة، نشاط وطبیعة الشركة، ومدیونیة الشركة، وربحیة

  .الإنترنت شبكة على المالیة المعلومات عن
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 المالیة للأوراق دمشق سوق في المدرجة التأمین وشركات المصارف من الدراسة مجتمع یتمثلو

  اما عینة الدراسة فكانت الشركات التي  لھا موقع خاص على شبكة الانترنت.

 عن بالفعل المتاحة والحقائق المعلومات تحلیل بھدف التحلیلي المنھج وقد استخدم الباحث

 نوعیة ضوء على التطبیقیة الدراسة في المحتوى تحلیل أسلوب استخدام تم المتغیرات، حیث

ً  عنھا المفصح المعلومات عرض وأسلوب  على المتغیرات تلك أثر واختبار الإنترنت على الكترونیا

  .المالیة للأوراق دمشق سوق في المدرجة الشركات من لعینة المقترح الإفصاح نموذج

 المفصح المعلومات ونوعیة عرض أسلوب یتحسنانھ ومن اھم النتائج التي خلص الیھا البحث 

 المدیونیة ارتفعت الشركات و كلما أرباح زادت  كلما المساھمة الشركات في الإنترنت على عنھا

 في الإنترنت على عنھا المفصح المعلومات ونوعیة عرض أسلوب یتأثر ولا الشركات، تلك في

  الشركات.الشركات وبعمر تلك  رأسمال بحجم المساھمة الشركات

  

أثر الافصاح المالي الالكتروني على القیمة السوقیة ) بعنوان " 2017،دراسة (السرطاوي

  للمصارف الاسلامیة الخلیجیة"

ھدفت ھذه الدراسة إلى بیان أثر الافصاح الإلكتروني على القیمة السوقیة المضافة للمصارف 

مستوى الافصاح المالي الإلكتروني في المصارف الاسلامیة الخلیجیة   ومعرفةالإسلامیة الخلیجیة 

الى معرفة  طبیعة العلاقة بین الافصاح المالي الالكتروني في المصارف الاسلامیة  بالإضافة

  . الخلیجیة وقیمتھا السوقیة 

 من ربعةلأ المالیة الأسواق في المدرجة الاسلامیة المصارف كافة على الدارسة مجتمع وقد اشتمل

 عینة واقتصرت، وقطر والكویت، والبحرین، السعودیة، وھي الخلیجي التعاون مجلس دول

وقد قام الباحث  ،الدارسة مجتمع لدول المالیة الاسواق في مدرجا اسلامیة مصرفا 22 على الدارسة

المالي بتطویر نموذج  قیاسي للدارسة  لتمثیل طبیعة العلاقة بین المتغیر المستقل (الافصاح 

حیث انھ وبعد التاكد ، ( القیمة السوقیة المضافة للمصرف الاسلامي) الإلكتروني) والمتغیر التابع

  من مدى ملائمة النموذج تم اختبار نموذج الدراسة عن طریق استخدام الانحدار المتعدد  

 الإحصاء بمرحلة الأولى المرحلة تمثلت إذ مراحل، ثلاثة على المالیة البیانات تحلیل تم وقد

 المرحلة أما العلاقة، لاختبار البیانات صلاحیة من مدى التأكد مرحلة الثانیة والمرحلة الوصفي،

وقد خلصت الدراسة الى وجود مستوى مقبول ، الدراسة نموذج باختبار تمثلت فقد والأخیرة الثالثة
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النتائج وجود علاقة  اظھرت، كما في المصارف الإسلامیة الخلیجیة من الافصاح المالي الإلكتروني

فة في ایجابیة ودالة إحصائیا بین مستوى الافصاح المالي الإلكتروني والقیمة السوقیة المضا

  .ةالمصارف الإسلامیة الخلیجی

  

  الدراسات  الاجنبیة :

(Schamberger, 2013) بعنوان: دراسة   -  

 "Social Media: Opportunities and Risks for Tax Practices" 

 

 أعضاء قبل من الاجتماعي التواصل مواقع استخدام خطورةمدى  على التعرف الى  الدراسة ھدفت

 التطور التكنولوجيوذلك لان  العملاء معلومات تسرب بسبب امكانیة المحاسبیة مكاتب التدقیق 

والتي من الممكن ان تعرض  المعلومات على مواقع التواصل الاجتماعي نشر السھل من جعل

  الشركات للمسائلة القانونیة والضریبیة.

من الصفحات التحلیلي من خلال جمع البیانات الوصفي استخدم الباحث المنھج  للوصل الى النتائجو

قبل الشركات  بالبیانات المفصح عنھا منحلیل الجوانب المختلفة المتعلقة وتالخاصة بالشركات 

 مواقع على والتي لھا حسابات مكاتب التدقیقمن  عینھوقد تم جمع البیانات من  عینة الدراسة،

   .% منھا تستخدم مواقع التواصل الاجتماعي بشكل فاعل90والتي تبین ان  ،الاجتماعي التواصل

انھ مع التطور المتسارع في التكنولوجیا اصبح من السھل الوصل الى وقد خلصت الدراسة الى 

بعض المعلومات الحساسة للعملاء من خلال الاختراقات او من خلال التساھل من بعض الموظفین 

مما یضر بالشركات بشكل واسع خصوصا في حال المنافسة الكبیرة بین الشركات، لذلك اوصت 

  الدراسة بما یلي:

الخاطئة،  الاطراف الي الوصول من المعلومات لمنع تطویر سیاسات التدقیق مكاتب على یجب

یؤدي   بشكل خاطئ الشركة في الموظفین قبل من نشر المعلومات احتمال من وضع قوانین للحد

علي مواقع  المعلوماتلامتناع عن نشر لیجب تدریب الموظفین ، والتنظیمیة القواعد الى انتھاك

  . عشوائي بشكل الاجتماعيالتواصل 
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(Trinkle, and Crossler, 2013)  بعنوان: دراسة   – 

  "Voluntary Disclosures via Social Media and the Role of    

Comments" 

 

 وتاثرھم مواقع التواصل الاجتماعي مع اخبار الشركاترواد  تفاعلھدفت الدراسة الى معرفة مدى 

ومدى مقدرتھم على التأثیر على قراراتھا واختبار مصداقیة الشركات في نشر  اتالشرك بمنشورات

 الاخبار عبر ھذه الوسائل.

وقد استخدم الباحث في ھذه الدراسة اسلوب تحلیل المحتوى، حیث تم اختیار عینھ مكونھ من       

 من المشاركین افراد العینةوقد تم إعطاء مستثمر من المستثمرین الفرنسیین، 50

               :وذلك في ضوء الحالات التالیة   عيعبر مواقع التواصل الاجتما افصاحات المستثمرین

              

  .الى جانب الإفصاحات   وجود تعلیقات ایجابیة -   

  .الى جانب الإفصاحات   وجود تعلیقات سلبیة - 

  .وسلبیة (مزیج) الى جانب الإفصاحات   وجود تعلیقات ایجابیة - 

  .الى جانب الإفصاحات    عدم وجود تعلیقات - 

وقد خلصت الدراسة الى عدة نتائج ، وقد تم العمل على تحلیل ردود الافعال للوصول الى النتائج

  اھمھا:

، فعندما یتسلم المشاركین مواقع التواصل الاجتماعي ىبیة علان المشاركین یتأثرون بتعلیقات الأغل 

كذلك اثبتت ، ة والسیئة یتجھون اتجاه الاغلبیةالتجربة تعلیقات ایجابیة مرتبطة بالأخبار الجید في

التجربة انھ عندما یكون ھناك أخبار سیئة تكون ردود أفعال المستثمرین المشاركین في 

ووجدت الدراسة ، ع التعلیقات ایجابیة والعكس صحیحاضعف مما یجب عندما كانت جمی   التجربة

ً علي مصداقیة الادارة بالتلاعب في التعلیقاتان ھ من اجل التأثیر على المستثمرین    ناك اثر ایضا

  واتخاذ القرارات، وبالتالي یمكن التلاعب في الافصاح عن طریق ومواقع التواصل الاجتماعي.
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  - دراسة  (Blankespoor, et. al.  2013) بعنوان : 

  "The Role of Dissemination in Market Liquidity: Evidence From 

Firms’ Use of Twitter" 

ھدفت الدراسة الى بیان مدى قدرة الشركات على التقلیل من التباین في المعلومات من خلال نشرھا 

وفیما إذا كانت الشركات یمكن أن تستخدم  ،استخدام مواقع التواصل الاجتماعيعلى نطاق واسع ب

 موقع تویتر كقناة اتصال تكمیلیة لتحسین نشر المعلومات المالیة. 

شركة مختصھ بتكنولوجیا المعلومات وتقوم بالإفصاح عن  141وقد قام الباحثون بدراسة علي 

لتغریدات  واتبع الباحثون اسلوب التحلیل ل ،خلال تویتر والمؤتمرات الصحفیة البیانات من

  ركة.المنشورة وحجم اعادة نشرھا على موقع تویتر من قبل المھتمین والمستثمرین في الش

ان الإفصاحات المحاسبیة من خلال تویتر او مواقع  صت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:وقد خل

تالي ؤثر بشكل ایجابي على وصول المعلومات لعدد كبیر من المستثمرین وبالتالتواصل الاجتماعي 

تبط و أن النشر عبر تویتر من خلال النوافذ الإخباریة مر، مل على تخفیف التباین بالمعلوماتیع

ویؤدي الى نسبة سیولة أعلى بعد معرفة محتوى المعلومات من  ،بانخفاض العرض وزیادة الطلب

   .الأخبار

 للإفصاح وقد اوصت الدراسة العمل على بحوث مستقبلیة لاستكشاف كل من الاستخدامات البدیلة 

  ومعرفة العواقب الاقتصادیة لھا.

  

بعنوان   :  (Jung, et. al.  2015)  -   دراسة 

"Corporate Use of Social Media" 

عبر مواقع التواصل الاجتماعي لھا دور   ھدفت ھذه الدراسة الى معرفة فیما اذا كانت الإفصاحات

توثیق عدد الشركات الى  و ،ومات المفصح عنھا الخاصة بالشركةالمعلطبیعة في التغیرات في 

التي تعتمد وسائل التواصل الاجتماعي وفي الولایات المتحدة  المالي السوق في اسھمھا المتداولة

  لنشر المعلومات المالیة للمستثمرین.
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 Standard "شركة من خلال  1500وقد قام الباحثون بعمل دراسة مسحیة لعینة كبیرة تتكون من 

& Poor's وقد تم جمع البیانات من خلال البحث عن الشركات التي تملك حساب او اكثر على "

  .تواصل الاجتماعي ودراسة تقاریرھامواقع ال

ن بیئة وسائل التواصل الاجتماعي یحس ان استخدام صت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:وقد خل 

% من الشركات عینة 50، سین عملیة التواصل مع المستثمرینمن خلال تح المعلومات للشركة

وجود علاقة سلبیة بین اعي كأداة لنشر البیانات المالیة، و الدراسة تعتمد وسائل التواصل الاجتم

وھذا یشیر الى ان وسائل  ،للأعلامدیة استخدام وسائل التواصل الاجتماعي وبین الوسائل التقلی

  ون بدیل عن الوسائل الاعلامیة التقلیدیة الاخرى .كالتواصل الاجتماعي من الممكن ان ت

 

دراسة  (Lee, and Shu, 2015) بعنوان:  - 

"The Role of Social Media in the Capital Market: Evidence from 

Consumer Product Recalls" 

الدراسة الى معرفة كیف تؤثر وسائل التواصل الاجتماعي على الارباح من خلال الافصاح هدفت 

عن المنتجات الاستهلاكیة التي یتم سحبها من السوق و الخاصة بالشركة والتي غالبا ما تسحب 

ومعرفة اهمیة وسائل  بقته للمواصفات المطلوبة،لأسباب مثل وجود خلل في المنتج وعدم مطا

  .ال المعلومات الى الجهات المعنیةجتماعي لإیصالتواصل الا

من  منتجات استهلاكیة مفصح عنها 405وقد تم جمع البیانات من خلال اخذ عینة مكونة من 

مع العلم ان عملیات سحب المنتجات تشكل أزمة للشركة وقد  خلال تویتر والوسائل الاخرى،

وقد اتبع الباحث اسلوب التحلیل  ة الشركة،محتملة تؤدي للضرر بسمعتعرضها للمسائلة القانونیة ال

من خلال  متابعة الإفصاحات عن المنتجات المسحوبة وتحلیل ردود الافعال وكیف یكون تعامل 

  الشركات معها .
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ان استخدام وسائل التواصل الاجتماعي لنشر الاخبار  صت الدراسة الى عدة نتائج اهمها:وقد خل

ردود الفعل السلبیة تجاه ایجابي على الارباح ویخفف من عن المنتجات المسحوبة ینعكس بشكل 

أصبحت وسائل التواصل الاجتماعي وسیلة متزایدة الأهمیة للشركات لكي تنشر وكذلك الشركة، 

  المعلومات مباشرة إلى فئة كبیرة من المهتمین في الوقت المناسب.

  

(Miller, and Skinner, 2015) بعنوان:  دراسة   -  

"The Evolving Disclosure Landscape: How Changes in Technology, 

the Media, and Capital Markets are Affecting Disclosure" 

ھدفت الدراسة الى معرفة مدى تأثر قرارات الافصاح الاداریة بالتطورات التكنولوجیة المستمرة  

التواصل الاجتماعي قادرة على وبیان فیما اذا كانت وسائل  ،التطور في وسائل الاعلام المختلفوب

 تغییر اسالیب تعامل الشركات مع المساھمین.

وقد تم جمع البیانات من خلال مؤتمر للمحاسبة عقد لھذا الخصوص و تم مناقشة خمسة اوراق 

وتلخص ھذه الاوراق فھم لطرق الافصاح المحاسبي في  ،مجتمعینبحثیة خلالھ  قدمت لبیان اراء ال

لأسالیب المختلفة وكیف تغیر وسائل التواصل الاجتماعیة الطریقة التي تتفاعل بھا الاسواق المالیة با

  .شخص 150لناس وكان عدد الحاضرین الشركات مع المستثمرین وكذلك عامة ا

  وقد خلصت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:

ان التطورات التكنولوجیة  والتطور في وسائل التواصل الاجتماعي تعتبر من القنوات المھمة 

ان ، على الشركةوالمؤثرة في الإفصاحات المحاسبیة  والتي تنعكس نتائجھا بصورة ایجابیة 

القرارات الاداریة المبنیة على استطلاع اراء المستثمرین ومعرفة احتیاجاتھم یمكن معرفتھا بشكل 

  .اسھل من خلال وسائل التواصل الاجتماعي وبسرعة اكبر
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  بعنوان : (Prokofieva,  2015 )دراسة  -

"Twitter-Based Dissemination of Corporate Disclosure and the 

Intervening Effects of Firm’s Visibility: Evidence from Australian-

Listed Companies"  

واذا ما ، اسبیة عبر تویتر على سوق الاسھمھدفت ھذه الدراسة لبیان مدى تأثیر الإفصاحات المح

 ر تعمل على جذب المستثمرین وتكون ذات شفافیة عالیة.تكانت الإفصاحات عبر موقع توی

بورصة الأوراق المالیة الاسترالیة من شركة مدرجھ في  200بتجمیع البیانات من وقد قام الباحث 

خلال التقاریر المنشورة واتباع المنھج التحلیلي مع العلم  ان ھذه الشركات تقوم  باستخدام تویتر 

  .للإفصاح عن البیانات المحاسبیة

ان ھناك علاقھ عكسیھ بین العرض والطلب غیر المنتظم  : صت الدراسة الى عدة نتائج اھمھاوقد خل

صاح عن طریق وسائل التواصل الاجتماعي وان الافصاح عن طریق وسائل التواصل وبین الاف

وتتفق ھذه النتیجة مع فرضیة  ،ه على التقاریر المالیة الداخلیةالاجتماعي تعتبر اداه قویھ ومؤثر

الاعتراف  بالمستثمرین، وتشیر الى أنھ على الرغم من أن إعلانات الشركات متاحة للجمھور 

من خلال منصة سوق الأسھم، فإن النشر لإعلانات الشركات عبر تویتر یسمح والمستثمرین 

للشركات بتوسیع نطاق اعتراف المستثمرین والمساھمة في الحد من عدم تماثل المعلومات.  كما 

  المالي عبر الانترنت . للإبلاغوتظھر ھذه النتیجة أن وسائل الإعلام الاجتماعیة ھي أداة قویة 

(Cade, et. al.  2016) بعنوان:  دراسة   - 

"Corporate Social Media: How Two-Way Disclosure Channels 

Influence Investors" 

ھدفت الدراسة الى معرفة ما اذا كانت مشاركة الاشخاص والتفاعل مع اخبار وافصاحات الشركة 

ومدى  ،جاذبیتھا للمستثمرینة ویزید من على مواقع التواصل الاجتماعي یؤثر على سمعة  الشرك

 تأثیر المدیرین على سلوك المحللین تجاه المعلومات المنشورة. 

وقد تم جمع البیانات من خلال اخذ عینة من الشركات التي تملك حسابات على موقع تویتر 

وملاحظة مدى تفاعل المستثمرین مع تغریدات الشركة وعدد التغریدات التي یعاد مشاركتھا من 

  وكیف تجیب الشركة  على آرائھم وتتفاعل معھم .خلالھم 
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  وقد خلصت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:

اعادة ، الشركات التي یوجد على مواقعھا تفاعل كبیر تكون اكثر جاذبیة للاستثمار من غیرھا

 ان عدم الرد او السكوت، بشأن المستثمرین من العوامل الھامةالتغرید للانتقادات الموجھة للشركة 

ان ینعكس بشكل سلبى على  على الانتقادات المقدمة من المستثمرین بشكل تراكمي یمكن

المستثمرین باستخدام تویتر او    یستطیع مدیر الشركات النجاح في ادارة تصورات ،الشركة

  بمعالجھ الانتقادات مباشره او توجیھ الانتباه بشكل مباشر او غیر مباشر.

 

(Yang,  et. al. 2016) بعنوان: دراسة   - 

 "Voluntary Financial Disclosure on Social Media: Does Corporate 

Governance Matter?" 

ما اذا كانت حوكمة الشركات من العوامل التي تدفع الشركة الى فی ھدفت الدراسة الى معرفة

أن یؤثر  ومعرفة كیف یمكن ،لیة عبر وسائل التواصل الاجتماعيالافصاح عن المعلومات الما

 استخدام الشركة لتكنولوجیا الاتصالات على قرارات المستثمرین الاستثماریة.

 350ر (فوتسي)  وھي عبارة عنوقد تم جمع البیانات من خلال الشركات المدرجة على مؤش

وقد تم اخذ العینة اعتمادا على وجود حسابات لھذه الشركات على مواقع التواصل  ،شركة

وقد قام الباحثون بالعمل على تحلیل البیانات  ،ات فاعلة او لاكانت ھذه الحساب الاجتماعي وفیما اذا

  .من خلال ملاحظة مدى التفاعل الموجود

  وقد خلصت الدراسة الى عدة نتائج اھمھا:

ان الشركات التي تعتمد الحوكمة  بشكل اكبر تكون اكثر نشاطا وفعالیة بالإفصاح عبر مواقع 

لمستثمرین قادرون على معرفة شخصیة الشركة والطریقة التي أن ا، التواصل الاجتماعي

عند وجود وصول مباشر ، للمستثمرین وبانھا مناسبة او لا تستخدمھا للاتصال وایصال المعلومات

  من الشركة للمستثمرین ویكون ھناك سھولھ في الوصول الیھم یكون ضمان استمرارھم اكبر.

  

  

السابقة العربیة والاجنبیة یحتوي على بلد الدراسة والھدف ویبین الجدول التالي ملخص للدراسات 
  والمنھجیة واھم النتائج التي توصلت الیھا الدراسة.
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یتطابق مع متطلبات المعیار الدولي 

  المحاسبي رقم

) وكان التقریر یقدم رأیاً فنیاً محایداً  ١(

البیانات الختامیة في عن 

٣١/١٢/١٩٩٩. 
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معرفة دور الإفصاح 
المحاسبي للبیانات المالیة في 

العامة الشركات المساھمة 
الفلسطینیة في دعم نظام 

الرقابة الداخلیة ومدى تطبیق 
الشركات لمبادئ والسیاسات 
المحاسبیة التي تساھم في 
زیادة وفاعلیة نظام الرقابة 

 .الداخلیة

اعتمد الباحث المنھج الوصفي 
التحلیلي كما تم الحصول على 
المعلومات الثانویة من خلال 
الدراسات السابقة والمراجع 

یة والدوریات كما تم العلم
الحصول على المعلومات 

الأولیة  من خلال الاستبانة التي 
تم إعدادھا، لھذا الغرض عن 
طریق البرنامج الاحصائي 

)SPSS(. 

یوجد اھتمام من الشركات المساھمة 

العامة الفلسطینیة بالإفصاح المحاسبي 

عن جمیع بنود عناصر المركز المالي 

  اء .بالقدر الكافي وبدون استثن

ان إفصاح الشركات عن البنود و

الإضافیة لقائمة المركز المالي 

والأرصدة المدینة والدائنة یدل علي 

وجود اھتمام والتزام الشركات بالإفصاح 

 عن مثل ھذه البنود.
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توضیح اھمیة التقاریر 

المالیة في اتخاذ القرارات 
على المستوى الداخلي 

للمصرف ودراسة والخارجي 
مستوى التزام المصارف 

بنشر القوائم المالیة الالزامیة 
والحم على درجة الافصاح 

 فیھا.

  
اعتمدت الباحثة المنھج 

الاستنباطي المستند بشكل 
اساسي على معلومات مستقاه 
مباشرة من المراجع والابحاث 
 والدراسات السابقة والمجلات

 العلمیة المتعلقة بھذا الموضوع 

  
یفصح المصرف عن الالتزامات لم 

 الطارئة والاحداث اللاحقة المتضمنة
  للعناصر خارج المیزانیة.

غیاب الایضاحات والملاحظات المرافقة 
للقوائم المالیة للمصرف والتي یمكن ان 
توضح الكثیر من الامور الغامضة في 
المیزانیة وقائمة الدخل والتي لایمكن 

 ذكرھا ضمن ھذه القوائم المالیة .
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قیاس مستوى الافصاح 
الاختیاري في تقاریر 

الشركات الاردنیة المدرجة 
في بورصة عمان وبیان 

العوامل المؤثرة على درجة 
الافصاح الاختیاري في ھذه 

 .الشركات

اعتمدت الدراسة المنھج 

الوصفي التحلیلي حیث تكون 

مجتمع الدراسة من جمیع 

بورصة الشركات المدرجة في 

  عمان.

 

وجود افصاح اختیاري في الشركات 
الاردنیة المدرجة في بورصة عمان 

نسبة الافصاح الاختیاري حیث بلغت 
36.65.%  
  

كما بینت عدم وجود فروقات ذات دلالة 
احصائیة  بین مستوى الافصاح في 

 السوقین الاول والثاني.
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التعرف على الاطار 
للإفصاح والتعرف  المفاھیمي

على الجھود المبذولة من 
ھیئة الاوراق المالیة لزیادة 
وتحقیق الافصاح والتعرف 

على الالیات التي یمكن خلالھا 
تحقیق الافصاح في سوق 

 .عمان المالي

اعتمد الباحث اعلى الاسلوب 
النوعي باستخدام الاسلوب 

التطبیقي الذي یقوم على دراسة 
قوم الاسلوب التطبیقي الذي ی

على دراسة التقاریر المالیة 
للشركات المساھمة العامة 

الصناعیة الاردنیة المدرجة في 
سوق عمان المالي الى نھایة 

 عام.

تقوم  الشركات الصناعیة محل الدراسة 

بالإفصاح والتطبیق لبنود قائمة المركز 

المالي لثلاث سنوات وبمتوسط حسابي 

)3.73.(  

لدراسة تقوم  الشركات الصناعیة محل ا

بالإفصاح والتطبیق لبنود قائمة الدخل 

لثلاث سنوات وبمتوسط حسابي 

)3.56.( 
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ھدفت ھذه الدراسة الى 
معرفة الخصائص التي تمیز 
الشركات التي تمتلك مواقع 

الكترونیة والتي لا تملك والى 
اختبار اثر العدید من 
الخصائص في تفسیر 
 الاختلافات في مستوى

افصاح الشركات التي تملك 
بند  16مواقع الكترونیة عن 

او مجموعھ من المعلومات 
  في مواقعھا الالكترونیة .

قام الباحث بتطبیق الدراسة 

على جمیع الشركات الارنیة 

المساھمة العامة المدرجة في 

  سوق عمان المالي

وقد اتبع الباحث اسلوب تحلیل 

  المحتوى للوصول للنتائج.

لنتائج التي توصلت الیھا وكانت اھم ا

% من الشركات الاردنیة 58الدراسة ان 

عینة الدراسة لدیھا موقع الكتروني على 

الانترنت كما وجدت ان حجم الشركة 

وربحیة الشركة لھا تأثیر ایجابي في 

امتلاك الشركة لموقع الكتروني 

  والافصاح عن التقاریر من خلالھ.
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الى وصف ھدفت الدراسة   

نموذج الافصاح عن 
المعلومات المحاسبیة في 
التقاریر المالیة السنویة 

لشركة المجموعة المتحدة 
للنشر والاعلان والتسویق 
وتحدید العوامل المؤثرة في 

مدى الافصاح عن المعلومات 
المحاسبیة في التقاریر المالیة 

  السنویة.

وقد انتھجت الباحثة المنھج 

عرضھا  الوصفي التحلیلي خلال

لمفھوم الافصاح والعوامل 

  المؤثرة فیھ.

ومن اھم النتائج التي توصلت الیھا ان 

شركة المجوعة المتحدة تطبق تعلیمات 

بة من قبل ھیئة الاوراق الافصاح المطو

مساھما الى  315وان وجود  المالیة،

جانب اعضاء مجلس الادارة یعد احد 

العوامل الاساسیة المؤثرة في عملیة 

 الافصاح.
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ھددفت ھذه الدراسة الى 

معرفة العوامل التي تمیز 

لھا مواقع  الشركات التي

الى اختبار اثر الكترونیة، و

العدید من العوامل في تفسیر 

في افصاح الشركات الاختلاف 

التي لدیھا مواقع الكترونیة 

  عن.

وقد تكون مجتمع الدراسة من 

جمیع الشركات المساھمھ 

والبالغ عددھا العامھ الكویتیھ ا

  شركة.  202

وقد اتبع الباحث في ھذه 

  الدراسة طریقة تحلیل المحتوى.

من  %77وقد خلصت الدراسة الى ان 

الشركات عینة الدراسة لھا مواقع 

رونیة على الانترنت، وان حجم الكت

الشركة لھ تاثیر ایجابي في امتلاك 

الشركة لموقع الكتروني وافصاحھا من 

خلالھ، وان ربحیة الشركة لھا تاثیر 

ایجابي في امتلاك الشركة لموقع 

الكتروني ولكن لیس لھا تاثیر على 

  افصاح الشركة.
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ھدفت ھذه الدراسة الى 

معرفة العوامل المؤثرة في 

مستوى الافصاح الاختیاري 

في التقاریر المالیة السنویة 

للشركات المساھمة العامة 

الأردنیة، ومعرفة اذا كان 

مستوى الافصاح یتاثر 

 بقناعات ورغبات الادارة.

  

ولمناقشة ھذه العوامل تم 

 82تصمیم إستبانة، وزع منھا 

ینة عشوائیة من استبانة على ع

الشركات الأردنیة المساھمة 

تم استخدام  حیثالعامة ، 

الأسالیب الاحصائیة الملائمة 

لاختبار فرضیات الدراسة عند 

 %. 95مستوى ثقة 

واظھرت نتائج الدراسة وجود أثر على 

مستوى الافصاح الاختیاري في التقاریر 

المالیة السنویة للشركات المساھمة 

إحصائیة عند مستوى العامة  ذي دلالة 

لعوامل %  لكل عامل من ا 5معنویة 

كما اظھرت  المؤثرة الواردة في البحث، 

النتائج وجود فروقات ذات دلالة 

% في 5إحصائیة عند مستوى معنویة 

أثر تلبیة احتیاجات مستخدمي البیانات 

  المحاسبیة تبعا لنوع النشاط.
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البحث إلى صیاغة ھدف 
نموذج متكامل لمعلومات 

الإفصاح الاختیاري في بیئة 
الأعمال السوریة، ومن ثم 
اختبار مدى تطبیق النموذج 
المقترح في التقاریر المالیة 

)المدرجة في 22للشركات الـ(
سوق دمشق للأوراق المالیة 

 . 2012لعام 

ولتحقیق أھداف البحث تم 
الرجوع إلى الدراسات السابقة 

البحوث ذات الصلة، لصیاغة و
النموذج، ومن ثم تم التأكد من 

  صلاحیتھ للتطبیق.

قد توصل البحث إلى مجموعة من 

النتائج أھمھا، صلاحیة النموذج الذي 

وضعھ الباحثان لقیاس مستوى الإفصاح 

الاختیاري، كما أن الشركات المساھمة 

المدرجة في سوق دمشق للأوراق 

مات الواردة المالیة لم تفصح عن المعلو

  بالنموذج بالشكل المقبول.
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ھدفت ھذه الدراسة الى 

دراسة أثر العوامل المؤثرة 

في مستوى الإفصاح 

المحاسبي الالكتروني عن 

المالیة في التقاریر  المعلومات

 المالیة الصادرة عن الشركات

المدرجة في سوق دمشق 

  المالي.

وقد استخدم الباحث المنھج 
بھدف تحلیل  التحلیلي

المعلومات والحقائق المتاحة 
بالفعل عن المتغیرات، حیث تم 

استخدام أسلوب تحلیل المحتوى 
التطبیقیة على  في الدراسة

ضوء نوعیة وأسلوب عرض 
المعلومات المفصح عنھا 

الكترونیاً على الإنترنت واختبار 
على نموذج  أثر تلك المتغیرات

الإفصاح المقترح لعینة من 
الشركات المدرجة في سوق 

  .دمشق للأوراق المالیة

ومن اھم النتائج التي خلص الیھا البحث 

انھ یتحسن أسلوب عرض ونوعیة 

المعلومات المفصح عنھا على الإنترنت 

في الشركات المساھمة كلما  زادت 

أرباح الشركات و كلما ارتفعت 

بحجم رأسمال ولا یتاثر، ھاالمدیونیة فی

  ھاالشركات وبعمر
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بیان أثر الافصاح الإلكتروني 
على القیمة السوقیة المضافة 
للمصارف الإسلامیة الخلیجیة 

ومعرفة  مستوى الافصاح 
المالي الإلكتروني في 
المصارف الاسلامیة 

 .الخلیجیة

وقد اعتمدت الد راسة على 
البیانات المالیة المنشورة 
في  للمصارف الاسلامیة الداخلة

 92عینة الدراسة وعددھا 
مصرفا إسلامیا مدرجا في 
الاسواق المالیة لدول عینة 

 .الدارسة

وجود مستوى مقبول من الافصاح 

المالي الإلكتروني في المصارف 

  الإسلامیة الخلیجیة.

اظھرت النتائج وجود علاقة ایجابیة 

ودالة إحصائیا بین مستوى الافصاح 

وقیة المالي الإلكتروني والقیمة الس

المضافة في المصارف الإسلامیة 

  الخلیجیة.
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ھدفت الدراسة  الى التعرف 
خطورة استخدام مدى على  

مواقع التواصل الاجتماعي 
 من قبل أعضاء شركات  

CPA المحاسبیة  بسبب امكانیة
 معلومات العملاء.تسرب 

وللوصل الى النتائج استخدم 
الباحث المنھج الوصفي 

التحلیلي من خلال جمع البیانات 
من الصفحات الخاصة 

بالشركات  وتحلیل الجوانب 
المختلفة المتعلقة  بالبیانات 

المفصح عنھا من قبل الشركات 
 عینة الدراسة.

انھ مع التطور المتسارع في 
السھل الوصل التكنولوجیا اصبح من 

الى بعض المعلومات الحساسة للعملاء 
من خلال الاختراقات او من خلال 

التساھل من بعض الموظفین مما یضر 
بالشركات بشكل واسع خصوصا في 
 .حال المنافسة الكبیرة بین الشركات
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 معرفة مدى تأثر المتفاعلین
على مواقع التواصل 

الاجتماعي مع اخبار الشركات 
 بقرارات الشركة.

تحلیل ردود الافعال من خلال 
المشاركین من  إعطاء الإفراد
ت عبر افصاحا   المستثمرین

مواقع التواصل 
وذلك في ضوء    الاجتماعي

حالات  من الافصاح لبیان ردود 
افعالھم تجاه كل حالة من 

 الحلات وتحلیلھا.

ان المشاركین یتأثرون بتعلیقات 
الأغلبیة علي مواقع التواصل 

الاجتماعي، فعندما یتسلم المشاركین فى 
التجربة تعلیقات ایجابیة مرتبطة 

بالأخبار الجیدة والسیئة یتجھون اتجاه 
  الاغلبیة .

انھ عندما یكون ھناك أخبار سیئة  و
تكون ردود أفعال المستثمرین 

ضعف مما ا   المشاركین في التجربة
یجب عندما كانت جمیع التعلیقات 

 .  ایجابیة والعكس صحیح
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بیان مدى قدرة الشركات على 

التقلیل من التباین في 
المعلومات من خلال نشرھا 
على نطاق واسع باستخدام 

 التواصل الاجتماعي. مواقع

  
شركة مختصھ  141دراسة علي 

بتكنولوجیا المعلومات وتقوم 
خلال  بالإفصاح عن البیانات من

 تویتر والمؤتمرات الصحفیة،
واتبع الباحثون اسلوب التحلیل 

للغریدات  المنشورة وحجم 
اعادة نشرھا على موقع تویتر 
من قبل المھتمین والمستثمرین 

 في الشركة.

  
الإفصاحات المحاسبیة من خلال ان 

تویتر او مواقع التواصل الاجتماعي 
یؤثر بشكل ایجابي على وصول 

المعلومات لعدد كبیر من المستثمرین 
وبالتالي یعمل على تخفیف التباین 

  بالمعلومات.
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معرفة فیما اذا كانت 
الإفصاحات  عبر مواقع 

التواصل الاجتماعي لھا دور 
في التغیرات في بیئة 

المعلومات المفصح عنھا 
 الخاصة بالشركة.

عمل دراسة مسحیة لعینة كبیرة 
شركة من  1500تتكون من 

"    Standard & Poor's "خلال 
وقد تم جمع البیانات من خلال 

ملك البحث عن الشركات التي ت
حساب او اكثر على مواقع 

التواصل الاجتماعي ودراسة 
 تقاریرھا.

ان استخدام وسائل التواصل الاجتماعي 

یحسن بیئة المعلومات للشركة  من 

خلال تحسین عملیة التواصل مع 

  المستثمرین .

قد تكون ھناك بعض العواقب السلبیة 

على الشركات التي تعتمد على التواصل 

صل الاجتماعي من خلال مواقع التوا

 متمثلة بخطر الفیروسات والاختراقات.
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معرفة كیف تؤثر وسائل 
التواصل الاجتماعي على 

راس المال من خلال الافصاح 
عن المنتجات الاستھلاكیة 

التي یتم سحبھا من السوق و 
 الخاصة بالشركة.

جمع البیانات من خلال اخذ 

منتجات 405عینة مكونة من 

استھلاكیة مفصح عنھا من 

خلال تویتر والوسائل الاخرى، 

وقد اتبع الباحث اسلوب التحلیل 

من خلال متابعة الإفصاحات عن 

المنتجات المسحوبة وتحلیل 

 ردود الافعال.

ان استخدام وسائل التواصل الاجتماعي 

المسحوبة  لنشر الاخبار عن المنتجات

ینعكس بشكل ایجابي على راس المال 

ویخفف من ردود الفعل السلبیة تجاه 

  الشركة.

أصبحت وسائل التواصل الاجتماعي 

وسیلة متزایدة الأھمیة للشركات لكي 

تنشر المعلومات المادیة مباشرة إلى 

شبكة كبیرة من أصحاب المصلحة في 

 الوقت المناسب.
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معرفة مدى تأثر قرارات 
الافصاح الاداریة بالتطورات 

التكنولوجیة المستمرة  
وبالتطور في وسائل الاعلام 

 المختلف.

عقد مؤتمر للمحاسبة و تم 
مناقشة خمسة اوراق بحثیة 

خلالھ  قدمت لبیان اراء 
وكان عدد  عین،المجتم

 شخص. 150الحاضرین 

تكنولوجیة والتطور في ان التطورات ال

وسائل التواصل الاجتماعي تعتبر من 

القنوات المھمة والمؤثرة في 

الإفصاحات المحاسبیة  والتي تنعكس 

  نتائجھا بصورة ایجابیة على الشركة.

ان القرارات الاداریة المبنیة على 

استطلاع اراء المستثمرین ومعرفة 

احتیاجاتھم یمكن معرفتھا بشكل اسھل 

ائل التواصل الاجتماعي من خلال وس

 وبسرعة اكبر.
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بیان مدى تأثیر الإفصاحات 
المحاسبیة عبر تویتر على 
سوق الاسھم، واذا ما كانت 
الإفصاحات عبر موقع تویتر 
تعمل على جذب المستثمرین 

 وتكون ذات شفافیة عالیة.

شركة  200تجمیع البیانات من 
الأوراق بورصة مدرجھ في 

المالیة الاسترالیة من خلال 
التقاریر المنشورة واتباع 
المنھج التحلیلي للوصول 

 .للنتائج

ان ھناك علاقھ عكسیھ بین العرض 

والطلب غیر المنتظم  وبین الافصاح 

عن طریق وسائل التواصل الاجتماعي 

وان الافصاح عن طریق وسائل 

التواصل الاجتماعي یعتبر اداه قویھ 

 ى التقاریر المالیة الداخلیة.ومؤثره عل
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معرفة ما اذا كانت مشاركة 
الاشخاص والتفاعل مع اخبار 

وافصاحات الشركة على 
مواقع التواصل الاجتماعي 
یؤثر على سمعة  الشركة 

ویزید من جاذبیتھا 
 للمستثمرین.

وقد تم جمع البیانات من خلال 
اخذ عینة من الشركات التي 

تملك حسابات على موقع تویتر 
وملاحظة مدى تفاعل 

المستثمرین مع تغریدات 
الشركة وعدد التغریدات التي 
یعاد مشاركتھا من خلالھم 
وكیف تجیب الشركة  على 

 آرائھم وتتفاعل معھم.

الشركات التي یوجد على مواقعھا تفاعل 

كون اكثر جاذبیة للاستثمار من كبیر ت

  غیرھا

اعادة التغرید للانتقادات الموجھة 

للشركة من العوامل الھامة بشأن 

  المستثمرین.

ان عدم الرد او السكوت على الانتقادات 

المقدمة من المستثمرین بشكل تراكمي 

یمكن ان ینعكس بشكل سلبى على 

 الشركة.
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معرفة كیف یمكن أن یؤثر 
استخدام الشركة لتكنولوجیا 

الاتصالات على قرارات 
 المستثمرین الاستثماریة.

وقد تم جمع البیانات من خلال 
الشركات المدرجة على مؤشر 

 350(فوتسي)  وھي عبارة عن
شركة، وقد تم اخذ العینة 
 اعتمادا على وجود حسابات
لھذه الشركات على مواقع 

وقد قام الباحثون  اصل،التو
بالعمل على تحلیل البیانات من 

خلال ملاحظة مدى التفاعل 
 الموجود.

أن المستثمرین قادرون على معرفة 

شخصیة الشركة والطریقة التي 

تستخدمھا للاتصال وایصال المعلومات 

  للمستثمرین وبانھا مناسبة او لا.

عند وجود وصول مباشر من الشركة 

ناك سھولھ في للمستثمرین ویكون ھ

الوصول الیھم یكون ضمان استمرارھم 

 اكبر.

  

  

  

  

  

  

  

  



  
40 

 

  ما یمیز ھذه الدراسة عن الدراسات السابقة :

یلاحظ من خلال استعراض الدراسات السابقة في هذا الموضوع ان هذه الدراسة من الدراسات 

ومن خلال البحث فهذه الدراسة تعتبر الاولى  وایضا العالم العربي،الحدیثة جدا وقلیلة البحث في 

في الاردن حسب علم الباحث والتي تتناول هذا الموضوع من الابحاث والتي ستبحث في جمیع 

الشركات المدرجة في بورصة عمان من مختلف القطاعات التي تمتلك حسابات خاصة على مواقع 

)  2011راسة عن دراسة (عبیدات،، وایضا تمیزت هذه الدفیسبوك وتویتر التواصل الاجتماعي

عن امتلاك الشركات الاردنیة المساهمة العامة المدرجة في بورصة عمان  دراسته حیث بحثت

لمواقع الكترونیة عبر شبكة الانترنت، وبحثت فیما اذا كانت هذه الشركات تستعمل مواقعها 

نود الافصاح بند من ب 16حیث ان الباحث درس من خلالها  لاغراض الافصاح المحاسبي

تمیزت ایضا عن دراسة  بینما، الاجباري ولیس الافصاح الاختیاري كما هو في هذه الدراسة

(Schamberger, and Steven, 2013)   و دراسة(Trinkle, and Crossler, 2013)  

ان هذه الدراسات لم تبحث عن اثر عدة عوامل كحجم ومدیونیة وقطاع وعمر وربحیة الشركة على 

ت ، وایضا ان هذه الدراسة تتناول جمیع الشركاالافصاحات عبر مواقع التواصل الاجتماعي

 )2014وقد تمیزت ایضا عن دراسة (عبدالجلیل، وابونصار،  ،الاردنیة المدرجة في بورصة عمان

تأثیر الجهات الداخلیة و الخارجیة  للشركات، و تأثیر تلبیة حاجات في ان هذه الدراسة تم قیاس 

الاختیاري في  خدمي المعلومات، و تاثیرالمنافع المتوقعة على مستوى الافصاح المحاسبيمست

)، بان هذه الدراسة بحثت عن امتلاك 2012دراسة (المطیري، ، وقد تمیزت عن التقاریر المالیة

الشركات لمواقع الكترونیة على شبكة الانترنت ولیس على مواقع التواصل الاجتماعي، وبان هذه 

ولم تاخذ متغیر المدیونیة اسلوب الانحدار المتعدد من دون استخدام اللوغاریتم  ستخدمتالدراسة ا

 .من ضمن المتغیرات المدروسة، وقد كانت عینة الدراسة من السوق الكویتي
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  فرضیات الدراسة:

  الفرضیات الاتیة: تم صیاغة ومن خلال البحث والاطلاع بناء على الدراسات السابقة

لا تقوم الشركات المساھمة العامة الاردنیة المدرجة في بورصة عمان باستعمال مواقع اولا: 

  التواصل الاجتماعي.

لا تقوم الشركات المساھمة العامة الاردنیة المدرجة في بورصة عمان والتي تمتلك ثانیا: 

 لإفصاحاتلباستعمالھا  على مواقع التواصل الاجتماعي "فیسبوك وتویتر" او اكثر حساب

 .الاختیاریة

     ھناك مجموعة من العوامل تؤثر في مستوى الافصاح الاختیاري على مواقع التواصل ثالثا:   

الاجتماعي لدى الشركات المساھمة العامة الاردنیة. وینبثق من ھذه الفرضیة الفرضیات 

 الفرعیة التالیة:

- :H01 الافصاح المحاسبي مستوى على  لحجم الشركةدلالة إحصائیة  ذو ایجابياثر  یوجد

  على مواقع التواصل الاجتماعي .

- :H02 مستوى الافصاح المحاسبي على  لعمر الشركةدلالة إحصائیة  ذو ایجابي اثر یوجد

  على مواقع التواصل الاجتماعي

- H03مستوى الافصاح المحاسبي على  لقطاع الشركةدلالة إحصائیة  ذو سلبي : یوجد اثر

  على مواقع التواصل الاجتماعي.

- :H04 مستوى الافصاح على  لمدیونیة  الشركةدلالة إحصائیة  ذو ایجابي یوجد اثر

  المحاسبي على مواقع التواصل الاجتماعي.

- :H05 مستوى الافصاح على  لأداء (ربحیة) الشركةدلالة إحصائیة  ذو ایجابي یوجد اثر

 ي.المحاسبي على مواقع التواصل الاجتماع
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  الفصل الرابع 

  الدراسةمنھجیة 

  

  مقدمة

  منھج الدراسة

   مجتمع الدراسة

  عینة الدراسة

  ادوات الدراسة ومصادر جمع البیانات

  تحقیق اھداف الدراسة

  

  نموذج ومتغیرات الدراسة

  المعالجة الاحصائیة المستخدمة
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  مقدمة:

ومجتمع  منھج الدراسة،تناول یس حیث ،یتضمن ھذا الفصل عرضا مفصلا لمنھجیة الدراسة

و تحقیق اھداف الدراسة،  ،مصادر جمع البیاناتوادوات الدراسة و ،وعینة الدراسة ،الدراسة

  واسالیب التحلیل الاحصائي المستخدمة لمعالجة البیانات. ونموذج ومتغیرات الدراسة،

  

  الدراسة: یةمنھج

و التحلیلي حیث سیتم  ب البحث الوصفي في عرض البیانات،تستند ھذه الدراسة إلى استخدام أسلو

تحلیل محتوى مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة بالشركات المدرجة في بورصة عمان للأوراق 

وسیتم اختبار مدى تأثیر مجموعة من  ،)2012-2016( عام من المالیة من مختلف القطاعات

 ،(قرطاليبالاعتماد على دراسة العوامل على مستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

استخدم الباحث في ھذه الدراسة المنھج التحلیلي، حیث تم استخدام أسلوب تحلیل  حیث )2015

المحتوى في الدراسة التطبیقیة على ضوء نوعیة وأسلوب عرض المعلومات المفصح عنھا 

ً على الإنترنت واختبار أثر تلك المتغیرات على نموذج الإفصاح المقترح لعینة من  الكترونیا

ومن ثم القیام بتحلیل نتائج الدارسة وتقدیم  ،ركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالیةالش

، وایضا بلاعتماد على دراسة ل الانحدار الخطي المتعددلیوب تحلأسمن خلال  میةلت العالتفسیرا

باستخدام اسلوب تحلیل الانحدار الباحث اسلوب تحلیل المحتوى حیث استخدم   )2011(عبیدات، 

  .المتعدد

  

  مجتمع الدراسة:

یتكون مجتمع الدراسة من جمیع الشركات الاردنیة المدرجة في بورصة عمان من مختلف 

) قطاع 19وضمن ( مصنفة ضمن اربع قطاعات رئیسة، شركة، )190القطاعات والبالغ عددھا (

  .للسوق الاول )2015( عامل حسب تصنیف بورصة عمان فرعي
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  عینة الدراسة:

التي تمتلك حساب او اكثر عینة الدراسة من جمیع الشركات المدرجة في بورصة عمان وتتكون 

) شركة من مختلف 65لغ عددھا(" فیسبوك وتویتر" حیث بمواقع التواصل الاجتماعي على

ولا تستخدمھا لاغراض شركة من العینة كونھا تمتلك حسابات  (12)، وقد تم استناء القطاعات

تم قیاس ثاثیر بعض العامل علیھا، ) شركة تمثل عینة الدراسة حیث سی53حیث یتبقى(، الافصاح

  كما ھو بالجدول التالي.

 190  مجتمع الدراسة

 65   تملك حساباتالتي الشركات 

الشركات التي لا تستعمل حساباتھا لاغراض الافصاح 

  المحاسبي
12  

 53  عینة الدراسة

  

  ادوات الدراسة ومصادر جمع البیانات:

محتوى الصفحات الالكترونیة الخاصة بالشركات  تحلیلتم : لمعلومات الاولیةمصادر ا -

والتي تملك حساب او اكثر على احد مواقع  ،مانالمساھمة العامة والمدرجة في بورصة ع

 حیث سیتم تحلیل مستوى الافصاح فیھا. ،" فیسبوك وتویتر"التواصل الاجتماعي

في ھذه الدراسة على جمع البیانات الثانویة عن تم الاعتماد : مصادر المعلومات الثانویة -

طریق الكتب والدراسات السابقة والرسائل الجامعیة والمقالات التي تتناول موضوع 

 الافصاح المحاسبي.

  

  تحقیق اھداف الدراسة:

  الھدف الاول:

التعرف على مدى استعمال وسائل التواصل الاجتماعي من قبل الشركات المساھمة العامة تم سی

الاردنیة من خلال عمل جدول یحتوي على جمیع الشركات المدرجة في بورصة عمان وسیتم 

فیما  البحث عن كل شركة على مواقع التواصل الاجتماعي الاكثر شھرة بالأردن "فیسبوك وتویتر"

لتحدید الشركات التي تملك حساب من اجل استكمال اجراءات الدراسة  ساب او لا،اذا كانت تملك ح

 علیھا.
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  الھدف الثاني:

) بعنوان "نموذج مقترح لقیاس الافصاح 2015 لاعتماد على دراسة (دحدوح وحماده،وبعد ذلك وبا

بند مشمولة في  (120)من اجمالي  بندا من بنود الافصاح الاختیاري (16)الاختیاري" تم اختیار 

تلقى اھتماما یرى الباحث ومن خلال الدراسة انھا اكثر البنود التي من الممكن ان  حیث الدراسة

 اسعارمما یدفع الشركات للاھتمام بھا لنشرھا على الحسابات الخاصة بھا وھي ( لدى المستثمرین

 ،التداول حجم، الیومیة بالتداولات السھم سعر ارتفاع، الیومیة بالتداولات السھم سعر ھبوط ،الاسھم

 سیاسیة ،الدخل قائمة ،المال راس ،الكلي المساھمین عدد ،السنة نھایة في للسھم السوقیة القیمة

 الھیكل ،الدعاوى القضائیة ،الخسائر ،الحالي للعام) الموزع الربح نسبة ذكر( الأرباح توزیع

 ،الاجل طویلة الالتزامات ،الاجل قصیرة الالتزامات ،المستقبلیة الشركة خطط ،للشركة التنظیمي

سیتم التعبیر عن وجود الافصاح بالرقم . وقد تم بناء مؤشر بناءا علیھ، حیث )الأجل طویلة الأصول

لسنوات من ) شركة ل(65 حیث سیتم تطبیق المؤشر على )0) وعن عدم وجود الافصاح بالرقم (1(

  .2012-2016عام 

 

  :الثالثالھدف 

من اجل معرفة العوامل المؤثرة في مستوى الافصاح الاختیاري على مواقع التواصل الاجتماعي 

 و(عبیدات، )2015 (قرطالي،لدى الشركات المساھمة العامة الاردنیة و بالاعتماد على دراسة 

) سیتم اختیار بعض العوامل التي قد تؤثر على مستوى الافصاح المحاسبي على مواقع 2011

ومن  والعمر والمدیونیة وربحیة الشركة،الاجتماعي الخاصة بالشركات وھي الحجم التواصل 

ل وركة سیتم الوصخلال الجداول الخاصة بالھدف الثاني والتي تحتوي على نسبة افصاح كل ش

نة الدراسة في تحلیل ھذه ) شركة من الشركات عی12علما انھ سیتم استثناء ( لنتائج ھذا الھدف،

واقع التواصل على مولا تستعملھا للافصاح  كون ھذه الشركات تمتلك حسابات الفرضیة،

  .الدراسة باستخدام نموذج الانحدار اللوغاریتمي متغیراتوسیتم فحص  ،الاجتماعي
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"بعض العوامل المؤثرة في مستوى  الثالثةالخاصة بالفرضیة  الدراسة ونموذج  متغیرات

 : الافصاح"

 متغیرات الدراسة :

المتغیر التابع: ویتمثل في مستوى الافصاح عن المعلومات المالیة عبر مواقع التواصل  - 1

  الاجتماعي.

على مواقع  المعلومات المالیةطریقة تحلیل المحتوى لقیاس مستوى الإفصاح عن  لقد تم اتباع

ع توجھ تم اختیار ھذه الطریقة لأنھا أكثر انسجاما م وقد، تواصل الاجتماعي الخاصة بالشركاتال

تم اعتماد ھذه الطریقة بشكل واسع في  وقدالدراسة حیث أنھا تعنى بكمیة الإفصاح ولیست نوعیتھ، 

  .)2015) و(قرطالي، 2011مثل دراسة (عبیدات،  لدراسات المتعلقة بإفصاح الشركاتا

المستقلة بناء على الدراسات السابقة وتحدیدا من  تم اختبار النتغیراتحیث المتغیرات المستقلة:  - 2

 :)2011) و(عبیدات، 2015(قرطالي،  خلال دراسة

  : )  Performance(  الشركةأداء   - أ

ذو دلالة احصائیة على مستوى الافصاح عبر مواقع  ثاثیر یتوقع ان یكون لمتغیر الربحیة

عبر مواقع التواصل الاجتماعي قد تعمل  ، وذلك لان الافصاحاتالتواصل الاجتماعي

ان هذا یتوافق حیث ، على جذب المستثمرین وهذا ینعكس على اداء الشركة بشكل ایجابي

  .)2011) و (عبیدات، 2015مع نتائج دراسة (قرطالي، 

  تم قیاسه بعدة مقاییس هي :سیو 

في  الشركاتاستخدامه لقیاس مدى كفاءة  یتم: حیث (ROA)معدل العائد على الأصول  - 1

  .وغریتم الطبیعيل، حیث تم احتسابها بالاستخدام أصولها لتولید الأرباح

وبعد ذلك تم  .حسابها من خلال قسمة صافي الربح بعد الضریبة على اجمالي الاصول وقد تم

صافي  قیم من قیمةبإضافة اقل  (صافي الربح بعد الضریبة واجمالي الاصول)توحید المقامات
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، وذلك لانه تم تم تجنب القیم السالبةبحیث  لجمیع القیم الربح بعد الضریبة على البسط والمقام

     .للبیانات بحیث انه لایمكن اخذها بالقیم السالبه لوغاریتمتحیلل البیانات من خلال عمل 

: یقیس مقدار ربحیة أموال المساهمین مقابل (ROE)معدل العائد على حقوق الملكیة  - 2

  .حیث تم احتسابها بالوغریتم الطبیعي، الشركاتاستثماراتهم في 

. وبعد ذلك حقوق الملكیةوقد تم حسابها من خلال قسمة صافي الربح بعد الضریبة على اجمالي 

) بإضافة اقل قیمة من قیم حقوق الملكیةتم توحید المقامات(صافي الربح بعد الضریبة واجمالي 

صافي الربح بعد الضریبة على البسط والمقام لجمیع القیم بحیث تم تجنب القیم السالبة، وذلك لانه 

  بحیث انه لایمكن اخذها بالقیم السالبه .    للبیانات لوغاریتمتم تحیلل البیانات من خلال عمل 

 2016حساب العمر من سنة التأسیس إلى نهایة سنة حیث تم  :)Age( الشركةعمر  -ب

  .بالوغریتم الطبیعي

بناء على الفرضیة ان یكون لعمر الشركة تاثیر ایجابي ذو دلالة احصائیة و حیث انه من المتوقع 

التي تتمتع بها الشركات  لخبرة، وذلك لعلى مستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي

   .الاخرى حدیثة الانشاء القدیمة اكثر من الشركات

ه لا ، وذلك لان) للعمر للتمكن من قیاس الاستقرار للمتغیرindexتم حسابها من خلال عمل ( وقد

قیمة العمر ثابته بحیث انها تعطي نفس الفرق لكل و  یمكن قیاسها من خلال عمل لوغاریتم

  وهكذا، 2015في  38سیكون عمرها  2016سنة في  39مثلا لو كان عمر الشركة  السنوات،

تم  وبعد ذلك شركة على عمر الشركة لجمیع الشركات،بحیث تم قسمة الرقم واحد وهو یمثل ال

افصاحات الشركة لكل سنة  عدد(ضرب هذه النسبة بوزن الشركة والذي تم حسابه من خلال قسمة 

ثم بقسمة  )،فصاحات لكل الشركات في نفس القطاع وفي نفس السنةمجموع الإعلى حدا على 

  على عدد الإفصاحات لجمیع الشركات لنفس السنة. حاصل الضرب
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لدیون على استخدام ا الشركاتحیث تبین مدى اعتماد : )  Debt Ratio( مدیونیة الشركة - ج

، حیث على إجمالي الأصولتم احتسابه بقسمة إجمالي الدیون وسی، كمصدر تمویلي لاستثماراتها

  .تم احتسابها بالوغریتم الطبیعي

ذو دلالة احصائیة على مستوى الافصاح عبر  ایجابي ثاثیر المدیونیةحیث یتوقع ان یكون لمتغیر 

، وذلك لان الشركات بحاجة الى سیولة بشكل مستمر مما یجعلها تبذل مواقع التواصل الاجتماعي

  .)2011نتائج دراسة (عبیدات،  ن، وهذا یتوافق معالمزید من الجهد لجذب المستثمری

  

، في نهایة كل سنة الشركاتتم قیاسه من خلال مجموع موجودات سی: )Size( الشركةحجم  -د

  .حیث تم احتسابها بالوغریتم الطبیعي

ذو دلالة احصائیة على مستوى الافصاح عبر مواقع ایجابي ثاثیر  الحجمیتوقع ان یكون لمتغیر 

الشركات كبیرة الحجم قد یكون لدیها عدد كاف من الكوادر بحیث  الاجتماعي، وذلك لانالتواصل 

هذا یتوافق مع  بشكل جید الافصاحات عبر مواقع التواصل الاجتماعي یكون باستطاعتهم بادارة

  ).2011نتائج دراسة (عبیدات، 

هي في سوق  اقطاع فرعي كم 19وقد تم تقسیم القطاعات الى Sector): قطاع الشركة(-ه

  .، حیث تم احتسابها بالوغریتم الطبیعيعمان المالي

ذو دلالة احصائیة  سلبيحیث انه من المتوقع بناء على الفرضیة ان یكون لقطاع الشركة تاثیر 

قد تهتم  وذلك لان البنود المختارة للافصاحعلى مستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

  . بها جمیع القطاعات بغض النظر عن طبیعة نشاطها

) للقطاع للتمكن من قیاس الاستقرار للمتغیر، وذلك لانه لا indexتم حسابها من خلال عمل ( وقد

یمكن قیاسها من خلال عمل لوغاریتم وقیمة القطاع ثابته لجمیع الشركات التي في القطاع، مثلا 
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وهكذا، بحیث تم قسمة الرقم واحد وهو  1تحت قطاع رقم  درجتینة اجمیع البنوك الممثلة في الع

یمثل الشركة على عدد الشركات في القطاع لجمیع الشركات في القطاعات المختلفة، وبعد ذلك تم 

ضرب هذه النسبة بوزن الشركة والذي تم حسابه من خلال قسمة (عدد افصاحات الشركة لكل سنة 

لكل الشركات في نفس القطاع وفي نفس السنة)، ثم بقسمة  على حدا على مجموع الإفصاحات

  فصاحات لجمیع الشركات لنفس السنة.حاصل الضرب على عدد الإ

  

  نموذج الدراسة:

على مواقع  المعلومات المالیةعن الاختیاري التي تؤثر على مستوى الإفصاح  العوامللقیاس 

تم فحص سیالأردنیة المدرجة في بورصة عمان التواصل الاجتماعي للشركات المساهمة العامة 

  :(log linear model)نموذج الانحدار اللوغاریتمي نموذج الدراسة التالي باستخدام 

LnD =β1LnROEit +β2LnAGEit +β3LnDEBTit+ β4LnSIZEit +   

β5 LnSEC. it +eit  

LnD =β1LnROAit +β2LnAGEit +β3LnDEBTit+ β4LnSIZEit + 

β5LnSEC. it+eit 

  

  حیث ان :

LDلكل لكل شركة و  : مستوى الافصاح عن المعلومات المالیة عبر مواقع التواصل الاجتماعي

  .سنه

ROA: .العائد على الاصول  

ROE.العائد على حقوق الملیكة :  

AGE.عمر الشركة :  
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DEBT.معدل المدیونیة :  

:SIZE .حجم الشركة  

SEC..قطاع الشركة :  

e ،الخطأ العشوائي :β بیتا: متغیر.  

Itتمثل الشركات والسنوات :  

  :وفیما یلي الاشارات المتوقعه للمعاملات

β1, β2, β4, β5 >0  

β3<0  

  :المستخدمة المعالجة الاحصائیة

لدراسة الاحصائي في تحلیل بیانات ا) E-viewsوبرنامج () SPSSسیتم استخدام برنامج (

  :التتالیةوقد تم اتتباع الاسالیب الاحصائیة  ،واختبار فرضیاتھا

 . الاحصاء الوصفي -

"قیام الشركات المساھمة  المتعلقة بقیام الفرضیة الثانیةلعینة واحدة لاختبار  Tاختبار  -

 العامة الاردنیة بلافصاحاتت الاختیاریة" 

 .اللوغاریتمي اسلوب تحلیل الانحدار -

 GLS) (Generalized(العامة المربعات الصغرى  وفق نموذج فحص استقرار البیانات -

(Least Squares حیث تم استخدام تحلیل اختبار ،UNIT ROOT TEST (URT) 

 ).E-viewsمن خلال برنامج التحلیل الاحصائي (
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 الفصل الخامس

 تحلیل البیانات واختبار الفرضیات

  

  

  مقدمة

  

  تحلیل البیانات

  

  اختبار الفرضیات
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  المقدمة:

 لبیانات الدراسة التي تم جمعھا لنتائج التحلیل الاحصائي یتضمن ھذا الفصل عرضا تفصیلیا

بواسطة البحث عن الشركات التي تمتلك حسابات على مواقع اتواصل الاجتماعي وتحلیل محتوى 

ھذه الحسابات، كما یتضمن اختبار فرضیات الدراسة التي تمت الاشارة الیھا في الفصول السابقة 

  .المناسبة وذلك باستخدام الاسالیب الاحصائیة

  :البیاناتتحلیل 

  .مدى استعمال مواقع التواصل الاجتماعياولا: 

  تنص الفرضیة الاولى على انھ:

لا تقوم الشركات المساھمة العامة الاردنیة المدرجة في بورصة عمان باستعمال مواقع " -

  ."التواصل الاجتماعي

تم البحث عن كل شركة على موقعي التواصل الاجتماعي "فیسبوك وتویتر"  ولفحص الفرضیة فقد

  .لكل شركةالخاص لكلا الموقعین للتأكد من وجود حساب  موقع الشركةمن خلال 

مواقع  على او اكثرحساب حیث امتلاك او عدم امتلاك ) توزیع الشركات من 2رقم (یبین الجدول و

شركة من اصل ) (65حیث یبین الجدول ان  ،او كلیھما تواصل الاجتماعي "فیسبوك وتویتر"ال

، وان  %34بنسبة ""فیسبوكقع موشركة مدرجة في سوق عمان المالي تمتلك حساب على  (190)

، بینما كانت الشركات التي تمتلك حساب على %29شركة تمتلك حساب على "تویتر" بنسبة  (55)

 (10)الموقعین  على احد حسابوالشركات التي تمتلك  %29بنسبة  شركة  (55)كلا الموقعین

  .)1، كما ھو بالمحلق رقم(شركات فقط

  )2جدول (

  الاجتماعي توزیع شركات العینة حسب استعمالھا لمواقع التواصل

  احداھما اوكلیھما  كلیھما  تویتر  فیسبوك

  النسبة  العدد  النسبة  العدد  النسبة  العدد  النسبة  العدد

65 34% 55 29% 55 29% 65  34% 
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  اختبار الفرضیة: 

تم اعطاء ) ومن خلال الاحصاء الوصفي نتائج اختبار الفرضیة الاولى حیث 3یبین الجدول رقم (و

للشركات التي لا تستعمل ) و2ل مواقع التواصل الاجتماعي (وزن للإجابة للشركات التي تستعم

المتوسط العام لأوزان الاجابات ) وبناء علیھ سیتم حساب 1مواقع التواصل الاجتماعي (

 ان غالبیة الشركات  1.5والتي تعني انھ اذا كان المتوسط العام للفرضیة اعلى من  1.5= 2)/1+2(

 لا تقومفھذا یعني ان غالبیة الشركات  1.5تستعمل مواقع التواصل الاجتماعي اما اذا كانت اقل من 

  .مال احد مواقع التواصل الاجتماعي باستع

  )3رقم (جدول 

  قیاس المتوسط الحسابي لاختبار الفرضیة الاولى

الوزن  Frequency  البیان

  للإجابة

مجموع 

  الاوزان

Mean 

تمتلك حساب على الشركات التي 

  احد مواقع التواصل الاجتماعي

65  

  

2  130    

الشركات التي لا تستعمل مواقع 

  التواصل للإفصاح

125  1  124    

  1.33  254    190  الجموع

      1.5    المتوسط العام

  

 254ان مجموع الاوزان ھو عد ان تم تطبیق القاعدة السابقة نلاحظ من خلال الجدول السابق وب

الشركات  غالبیة اي ان 1.5من  اقلوھو  1.33یعطي المتوسط  190وبقسمتھا على عدد الشركات 

الاجتماعي وعلیھ نقبل الفرضیة لا تقوم باستعمال مواقع التواصل المدرجة في سوق عمان المالي 

وبناء باستعمال مواقع التواصل الاجتماعي" لا تقوم الشركات المدرجة في بورصة عمان الاولى "

على الشركات التي تملك حساب على مواقع التواصل الفرضیة الثانیة  تطبیقتم  على ذلك

والبنود التي تھتم بالإفصاح  للوقوف على طبیعة افصاحاتھا شركة 65الاجتماعي والبالغ عددھا 

یر بعض طاع الذي تتبع لھ الشركة وقیاس تأثذا كان ھناك رابط بین الافصاح والقاعنھا وفیما 

  العوامل على نسبة الافصاح.
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  :مدى الافصاح من خلال مواقع التواصل الاجتماعيثانیا: 

  تنص الفرضیة الثانیة على انھ:

 حساب تمتلك والتي عمان بورصة في المدرجة الاردنیة العامة المساھمة الشركات تقوم لا"-
  . "الاختیاریة بالإفصاحات"وتویتر فیسبوك" الاجتماعي التواصل مواقع احد على

قترح لقیاس الافصاح ) بعنوان "نموذج م2015 لاعتماد على دراسة (دحدوح وحماده،با

والتي یرى الباحث  بند  120البالغة  بندا من بنود الافصاح الاختیاري 16تم اختیار الاختیاري" 

ومن خلال الدراسة انھا اكثر البنود التي من الممكن ان یعطیھا المستثمرون اھتمام مما یدفع 

كما ھي موضحة بالجدول  ،والافصاح عنھا على الحسابات الخاصة بھا الشركات للاھتمام بھا

ك حساب على احد مواقع حیث تم البحث في  محتوى صفحات الشركات التي تمتل )،4رقم(

  التواصل الاجتماعي  لمعرفة مدى افصاحھا عن البنود المختارة.

  

   )4( رقم جدول
  الاجتماعي التواصل مواقع عبر الإفصاح بنود

  بنود الافصاح  الرقم

  اسعار الاسھم  1

  ھبوط سعر السھم بالتداولات الیومیة  2

3  
  

  ارتفاع سعر السھم بالتداولات الیومیة

  التداولحجم   4

  القیمة السوقیة للسھم في نھایة السنة  5

  عدد المساھمین الكلي  6

   المال راس  7

  قائمة الدخل  8

  سیاسیة توزیع الأرباح (ذكر نسبة الربح الموزع) للعام الحالي  9

  الخسائر  10

  الدعاوى القضائیة  11

  الھیكل التنظیمي للشركة  12
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  خطط الشركة المستقبلیة  13

  الالتزامات قصیرة الاجل  14

  الالتزامات طویلة الاجل  15

  الأصول طویلة الأجل  16

  .)من اختیارالباحث(

 وعدد الشركات التي افصحت بنسبة معینةالبنود المفصح عنھا  نسبة) 5جدول رقم (یبین الو

من خلال الرجوع الى محتوى  حیث تم البحث عن ھذه الإفصاحات ،ونسبتھا من اجمالي العینة

   .2016-2012الصفحات الخاصة لكل شركة من الشركات عینة الدراسة منذ بدایة 

  )5( رقم جدول

  معدل ونسبة الافصاح على مواقع التواصل الاجتماعي لشركات العینة مرتبة تنازلیا

  النسبة من العینة  عدد الشركات  نسبة الافصاح

50% 4 8% 

44% 5 9% 

37% 12 23% 

31%  11  21% 

25% 12 23% 

19% 6 11%  

13% 3  5% 

 %100 53  المجموع

متوسط الافصاح لجمیع 
  الشركات

53  25%  
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ونلاحظ من خلال الجدول ان ھناك نسب افصاح متفاوتة بین الشركات على صفحاتھا الخاصة 

شركات بھذه النسبة  اربع% من اجمالي البنود حیث افصحت 50حیث بلغت اعلى نسبة افصاح 

 ،رم للوساطة المالیة ،أساس للصناعات الخرسانیة ،فقط وھي: (العربیة للاستثمارات المالیة

شركات  5وتلتھا  ،بند تم البحث عنھا 16من اجمالي  8) بعدد افصاحات مسافات للنقل المتخصص

قل نسبة افصاح وبلغت ا ،بند تم البحث عنھا 16من اجمالي  7% بعدد افصاحات44بنسبة افصاح 

حیث  )زارة للاستثمار القابضة ،دارس الاتحادم ،اتحاد النساجون العربلثلاث شركات وھي: (

، وبشكل عام فإن جمیع الشركات عینة % من اجمالي الإفصاحات5بنسبة  بندین فقطافصحت عن 

  .)3 (ملحق رقمكما ھو بالالدراسة افصحت بنسبة اقل او یساوي نصف عدد البنود المختارة 

) قطاع 19والبالغ عددھا ( كامل القطاعات الموجودة في بورصة عمان )6رقم(ویبین الجدول 

ومن تم اعطاء كل قطاع عدد الشركات الممثلة لھ بالعینة ونسبتھا الى باقي القطاعات فرعي حیث 

المختارة في الھدف الثاني  عن البنود تم عمل جدول لكل قطاع على حدا لمعرفة نسبة الافصاحثم 

) شركة من العینة تمتلك حسابات 12)، علما بانھ تم استثناء (3( ملحق رقم  لكل شركة في القطاع

، حیث ان نسبة الشركات التي تستخدم مواقعھا لاغراض ولا تستخدمھا لاغراض الافصاح

مواقع التواصل  % من اجمالي عینة الشركة التي تملك حسابات على81الافصاح المحاسبي ھي 

  .%19الاجتماعي، ونسبة الشركات التي لاتستخدم مواقعھا لاغراض الافصاح المحاسبي ھي 

ویلاحظ من خلال الجدول ان ھناك نسب متفاوتة  بین القطاعات من حیث عدد الشركات التي 

وك تمتلك حسابات خاصة وفاعلة على احد مواقع التواصل الاجتماعي حیث بلغ اعلى قطاع ھو البن

% في حین كانت نسبة تمثیل شركات التامین للعینة 14والذي بلغت نسبتھ من اجمالي العینة 

قطاعات من  )6( % حیث مثلت ھذه النسبة2%، وكانت ادنى نسبة تمثیل 12بالمرتبة الثانیة بنسبة 

   قطاع. (19)اجمالي 

  )6جدول رقم (

  كل قطاع تمثیل على القطاعات ونسبة عینة الشركاتتوزیع  

  للعینة القطاع مننسبة تمثیل   عدد الشركات بالعینة  القطاع
  

  %14  8  البنوك

  %12  7  التامین

  %9  5  الخدمات المالیة
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  للعینة القطاع مننسبة تمثیل   عدد الشركات بالعینة  القطاع
  

 الاستخراجیة الصناعات
  والتعدینیة

5  9%  

  %8  4  العقارات

 و الھندسیة الصناعات
  الانشائیھ

4  8%  

  %4  2  الخدمات التعلیمیة

  %4  2  الفنادق والسیاحة

  %4  2  النقل

  %4  2  الطاقة والمنافع

  %4  2  الخدمات التجاریة

  %4  2  الصناعات الكھربائیة

  %4  2  الصناعات الكیماویة

  %2  1  الطباعة والتغلیف

  %2  1  الاعلام

  %2  1  الخدمات الصحیة

  %2  1  الاغذیة والمشروبات

  %2  1  الطبیھ الصناعات و الأدویھ

 و الجلود و الملابس صناعات
  النسیج

1  2%  

  %100  53  الاجمالي 

  

حیث  كل بند من بنود الافصاح المختارة،) عدد الشركات التي افصحت عن 7جدول رقم (یبین الو

شركة  44شركة قامت  53نلاحظ ان بند قائمة الدخل من اكثر البنود تكرار حیث انھ من اجمالي 

ومن ثم تلاھا راس  ،مواقع التواصل الاجتماعي حساباتھا على بنشر قوائم الدخل الخاصة بھا على

وكان البند الاقل تكرار ھو بند القیمة  حساباتھالإفصاح عنھ من خلال اشركة ب 42المال حیث قامت 

الا شركة  حیث لم تفصح عن ھذه البنود الالتزامات قصیرة الاجلو بند السوقیة للسھم نھایة السنة 

  .ةشرك 53من اجمال  لكل بند واحدة فقط
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  )7( جدول رقم

  ونسبتھا من العینة بندعدد الشركات التي أفصحت عن كل 

التي  عدد الشركات  بند الافصاح 

  افصحت عنھ

نسبة الشركات المفصحة عن البند 

 الى اجمالي شركات العینة%

  %83  44  قائمة الدخل

  %79  42  راس المال 

  %60  32  اسعار الاسھم

  %52  28  الھیكل التنظیمي للشركة

  %37  19  عدد المساھمین الكلي

  %34  18  حجم التداول

ارتفاع سعر السھم بالتداولات 
  الیومیة

16  30%  

ھبوط سعر السھم بالتداولات 
  الیومیة

15  29%  

  %25  13  القضایا

سیاسیة توزیع الأرباح (ذكر 
نسبة الربح الموزع) للعام 

  الحالي

7  14%  

  %14  7  الخسائر

  %14  7  طویلة الأجل الأصول

  %10  5  الالتزامات طویلة الاجل

  %7  3  خطط الشركة المستقبلیة

القیمة السوقیة للسھم في نھایة 
  السنة

1  2%  

  %2  1  الالتزامات قصیرة الاجل

  

حیث تم تطبیقھ على الشركات  على البیانات Tومن اجل اثبات الفرضیة او نفیھا تم عمل اختبار 

) 8جدول رقم (الحیث یبین النظر عن نسبة الافصاح ،بغض  التي تفصح عن البیانات الاختاریة

المحسوبة  t و ) 0.05(حیث ان قاعدة القرار اذا كان مستوى الدلالة اقل من  نتائج ھذا الاختبار،

  .وقبول الفرضیة البدیلةالعدم فرضیة الجدولیة یتم رفض  tاكبر من 
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  )8جدول رقم (

  للفرضیة الثانیة t اختبار 

t  الجدولیة  t النتیجة  مستوى الدلالة /الاھمیة  المحسوبة  

  رفض 002. 16.683 1.96

  

  t) وان0.05) اقل من (.sigوبتطبیق القاعدة على الفرضیة الثانیة نلاحظ ان مستوى الدلالة ( 

تقوم  لا الجدولیة وبناء علیھ نرفض فرضیة العدم التي تنص على انھ " tالمحسوبة اكبر من 

بورصة عمان والتي تمتلك حساب على مواقع التواصل الاجتماعي الشركات المدرجة في 

تقوم الشركات  ونقبل الفرضیة البدیلة التي تنص على انھ "" بالإفصاح عن البیانات المالیة

عي بالإفصاح عن المدرجة في بورصة عمان والتي تمتلك حساب على مواقع التواصل الاجتما

من حجم   %81 ما نسبتھ ي تقوم بالافصاح تمثلالت ین ان الشركاتحیث تب البیانات المالیة"

 ,Schamberger, and Steven)اختلفت ھذه النتیجة مع دراسة  وقد ).2، انظر ملحق رقم (العینھ

من الشركات عینة الدراسة تقوم باستعمال مواقعھا للافصاح  %90حیث وجد ان  (2013 

  .المحاسبي عبر وسائل التواصل الاجتماعي

  

متوسط الافصاح بشكل عام تم عمل الجدول التالي والذي یبین متوسط الافصاح لكل قطاع ولقیاس 

من قطاعات العینة حیث تتفاوت النسبة بین القطاعات، حیث بلغت اعلى نسبة لثلاث قطاعات 

) بنود بنسبة 7وھي: (الخدمات الطبیة والطباعة والتغلیف والاغذیة والمشروبات) بمتوسط افصاح (

ود، في حین تمثلت اقل نسبة في قطاع (صناعة النسیج والملابس) من اجمالي عدد البن 44%

من اجمالي عدد البنود. وبلغ المعدل العام لمتوسط  %13) بندین بنسبة 2بمتوسط افصاح  (

من اجمالي عدد البنود حیث لم تتجاوز ھذه النسبة نصف عدد   %31) بنود فقط بنسبة 5الافصاح (

  ارة وقد یرجع سبب ذلك الى التنوع في بنود الافصاح المختارة للقیاس.البنود المخت
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  )9جدول رقم(

  (تنازلیا) متوسط نسبة الافصاح للقطاعات

  بند 16 يالنسبة من اجمال  متوسط الافصاح  القطاع
  

  %44 7  الخدمات المالیة

  %44  7  الطباعة والتغلیف

  %44 7  الاغذیة والمشروبات

 و الھندسیة الصناعات
  الانشائیھ

6  38%  

  %38 6  النقل

  %38  6  الطاقة والمنافع

  %31 5  البنوك

  %31  5  التامین

 الاستخراجیة الصناعات
  والتعدینیة

5  31%  

  %31 5  العقارات

  %31  5  الخدمات التجاریة

  %31  5  الصناعات الكیماویة

  %25  4  الخدمات التعلیمیة

  %25 4  الخدمات الصحیة

  %25  4  الطبیھ الصناعات و الأدویھ

  %25  4  الصناعات الكھربائیة

  %19  3  الفنادق والسیاحة

  %19  3  الاعلام

 و الجلود و الملابس صناعات
  النسیج

2  13%  

  31% 5  المجموع (المتوسط العام)
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  :والتي تنص على ان الثالثةالفرضیة  اختبار

مواقع التواصل الاجتماعي ھناك مجموعة من العوامل تؤثر في مستوى الافصاح الاختیاري على 

  لدى الشركات المساھمة العامة الاردنیة.

 وینبثق من ھذه الفرضیة الفرضیات الفرعیة التالیة: 

 :H01مستوى الافصاح المحاسبي على  حجم الشركةلدلالة إحصائیة  ذو ایجابي یوجد اثر

  .اصل الاجتماعيعلى مواقع التو

:H02  مستوى الافصاح المحاسبي على  لعمر الشركةدلالة إحصائیة  ذوایجابي یوجد اثر

  على مواقع التواصل الاجتماعي

H03مستوى الافصاح المحاسبي على  لقطاع الشركةدلالة إحصائیة  ذو سلبي : یوجد اثر

  على مواقع التواصل الاجتماعي.

:H04 مستوى الافصاح على  لمدیونیة  الشركةدلالة إحصائیة  ذو ایجابي یوجد اثر

  .على مواقع التواصل الاجتماعيالمحاسبي 

:H05  مستوى الافصاح على  (ربحیة) الشركةلأداء دلالة إحصائیة  ذو ایجابيیوجد اثر

  .المحاسبي على مواقع التواصل الاجتماعي0

  

  : التحلیل الاحصائي المستخدم

للتخلص من  (GLS)تم استخدام طریقة المربعات الصغرى العامھ  الفرضیةھذه  من اجل اختبار

حیث تعتبر مشكلة  ،للحصول على ادق مقدرات للنموذجوالارتباط الذاتي بین قیم المتغیرات مشكلة 

التي الارتباط الذاتي من المشاكل الھامھ التي تظھر خلال التحلیل الاحصائي وتتركز في البیانات 

ر ایضا نتیجة التشخیص وتظھ ،البحوث التي تاخذ بیانات مقطعیة وفي، تاخذ طابع السلاسل الزمنیة

). ھذا 2006 ،الغیر دقیق بین المتغیر التابع والمتغیرات المستقلة في نماذج الانحدار المتعدد(راشد

الذي وجد الحل من خلال  (Aiteken)الامر قاد العدید من الباحثین لحل ھذه المشكلة وعلى راسھم 

  ). 2006،(راشد  (OLS)عتیادیھ الى المربعات الصغرى الا (P)اضافة قیمة الارتباط الذاتي 

 لنموذج المربعات الصغرى العامھ: اقلذا سیتم استخدام اختبار الاستقرار للمتغیرات وف
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  (10)جدول

  اختبار استقرار المتغیرات

Null Hypothesis: Unit root (common unit root process)  
Series: LnD, LnSize, LnAge, LnDebt, LnSec. 
Sample: 2012-2016   
Method: Panel Least Squares 

  Cross-sections included: 53  
Total panel (balanced) observations: 265 

 
Probability Method Variable 
0.0000 Levin, Lin and Chu t* DISCLOSURE  
0.0000 Levin, Lin and Chu t SIZE 
0.0033 Levin, Lin and Chu t AGE 
0.0302 Levin, Lin and Chu t DEBT 
0.0014 Levin, Lin and Chu t  SEC. 

*PROBABLITIES ARE COMPUTED ASSUMING ASYMPTOTIC NORMALITY   
  
  

 ≤ %5 وبناء على نتائج اختبار الاستقرار فجمیع المتغیرات مستقرة عند مستوى الدلالة الاحصائیة

  وبالتالي المتغیرات مستقرة وجاھزه للتحلیل. ،ھناك اي تداخل بینھا ولا یوجد 

لتحدید النموذج الأفضل )  Hausman (م تقدیر اختبار) فقد ت11(رقم  كما یتبین من خلال الجدولو

وبناءا على ھذا الاختبار )  Random effect(والعشوائي   (Fixed effect)بین الأثر الثابت

  ).3 رقم ملحق( ھو المناسب لبیانات الدراسة )(Fixed effect modelیعتبر نموذج الأثر الثابت 

  )11جدول (

  HAUSMANتقدیر اختبار 

Correlated Random Effects - Hausman Test 
Test Summary Chi-Sq. Statistic Chi-Sq. d.f. Prob.  
Cross-section random 36.974424 5  0.0000 

  

یجب تضمین المعادلة للاثر الثابت فانھ  )(Breusch-Paganوایضا وبناء على اختبار 

Fixed effect)( حلیل عند الت) 4ملحق رقم .(  
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 GLS) (Generalized Least( العامھ حیث ان تقدیر النموذج بطریقة المربعات الصغرى

Squares (كون بشكل عام أكثر كفاءة من نظامی (OLS) )حیث ان نظام ،OLSعدم ) یؤدي الى 

تجانس غیر ملحوظ ومن الممكن ان تكون البیانات اكثر تحیز الى متغیر عن اخر وغیر متناسقة. 

ا یعتبر وایضا  ، ) ھو الاثر الثابتPanel Dataالمقطعیة (بیانات لقیاس الالنموذج الأكثر شیوعً

للمتغیرات ان یكون  یمكنبحیث لا  دلة الانحداراوذلك لانھ یعالج قضیة المتغیرات المتعددة في مع

ا ذلا یمكن تحلیل المتغیرات التي لاتتغیر قیمتھا عبر الزمن وھ ومن خلالھ ایضا، بینھا ارتباط

) لبعض المتغیرات التي كانت indexالشيء یتناسب مع التحلیل الذي تم عملھ بحیث انھ تم عمل (

  .قیمھا لاتتغیر عبر السنوات

  

  تحلیل الانحدار:-

ح عبر مواقع ا) الإحصاءات الوصفیة للمتغیر التابع " مستوى الافص12(رقم  ولدالجیبین 

 ،نیة الشركةومدیو ،والاداء المالي ،والمتغیرات المستقلة (حجم الشركةالتواصل الاجتماعي" 

  .وعمر الشركة

  )12جدول(

  الاحصاء الوصفي لمتغیرات الفرضیة

Number .Min  Max. Avg. St.Dev Variables  
53 .06 .63 .30 0.12  D.% 
53  2  25859  944  3528  Size(m) 
53  .00  .82  .23 .18  ROA%  
53 .00  .84  .33 .20  ROE% 
53  .42  .99  .45 .29  Debt% 
53 9 87 30 18.5 Age 

  
الحدود الدنیا والعلیا لكل المتغیرات المستقلة والمتغیر التابع حیث یلاحظ من خلال الجدول  

) 53( مثلة في العینةمالمعیاري حیث ان عدد الشركات ال وایضا المتوسط الحسابي والانحراف

ملیون دینار واصغر ) 25859( شركة وكانت اكبر ھذه الشركات حجما براس مال مقداره



  
64 

 

ملیون دینار  )3528( وبمتوسط حسابي بلغ ملیون دینار) 944( الشركات كانت براس مال مقداره

 )(87تبلغ  مثلة بالعینةالشركات عمرا من الشركات الماكبر وایضا كانت  ،)(53لجمیع الشركات الـ

سنوات منذ تاسیسھا  )(9واصغر الشركات عمرا تبلغ  2016عام منذ تاسیسھا وحتى نھایة عام 

وكانت اعلى قیمة للربحة ممثلة بمعدل العائد على الاصول ومعدل العائد  ،2016وحتى نھایة عام 

وذلك لانھ تم حساب   (0.)ى التوالي واقل قیمة ھي عل ) (84. , 82.على حقوق المساھمین ھي 

من خلال قسمة صافي الربح بعد الضریبة على حقوق المساھمین وعلى صافي الاصول القیمتین 

وبعد ذلك تم توحید المقامات بإضافة اقل قیمة من قیم صافي الربح بعد الضریبة على البسط والمقام 

بحیث تم تجنب القیم السالبة وبما یخص المتغیر التابع فیتبین من خلال الجدول ان اعلى قیمة 

 )(3.بمتوسط حسابي   )(06.وان اقل قیمة افصاح بلغت  (63.)لشركات الممثلة بالعیة ھي افصاح ل

  لكل الشركات اللممثلة بالعینة.

  

حیث تم تطبیق المعادلة مرة  ،اللوغاریتمي) نتائج تحلیل معادلة الانحدار14- 13یبین الجدول رقم (و

باحتساب معدل العائد على الاصول ومرة باحتساب معدل العائد على حقوق الملكیة حیث ان كلا 

و یلاحظ من خلال الجداول ان النتائج لم تختلف  ،(الربحیة) س اداء الشركةالعاملین یستخدمان لقیا

تم  ولذلك ،ثاثیر ذو دلالة احصائةم یكن لھا حیث ان الربحیة ل عند تطبیق اي من المعادلتین

النتائج تحسنت وبعد التحلیل تبین ان  ،فیما اذا كانت النتائج ستتحسن ةاستثنائھا من المعادلة لمعرف

عند نفس مستوى الدلالة كما ھو موضح جمیع المتغیرات المستقلة  بشكل طفیف حیث بقي تاثیر

  .استثناء متغیر الربحیة تم اعتماد نتائج التحلیل بعد وقد )15بالجدول رقم (

  )13جدول (

  ROE)نتائج تحلیل الانحدار (

SIG. LEVEL  Coefficient Std.Error t-Statistic Variable  
0.5476 -0.030836 0.051193 -0.602353 ROE 
0.0000 0.580917 0.094787 6.128632 Size 
0.0774 0.043031 0.024247 1.774708 Debt 
0.0061 0.292799 0.105673 2.770794 Age  
0.0311 -0.271865 0.125279 -2.170074 Sec.  

N=53  
  

Durbin-
Watson stat= 
1.68 

Ad.R2= 
0.956391 

R2=0.965842   
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  )14جدول(

  ROA)نتائج تحلیل الانحدار (

SIG. LEVEL Coefficient Std.Error  t-Statistic  Variable  
0.6476 -0.035766 0.051473 -0.482663 ROA 
0.0000 0.580765 0.094517 6.128423 Size 
0.0875 0.043662 0.034247 1.774187 Debt 
0.0069 0.292441 0.135673 2.770569 Age  
0.0421 -0.271117 0.145279 -2.170002 Sec. 

N=53  
  

Durbin-
Watson stat= 
1.65 

Ad.R2= 
0.956189 

R2=0.962042   

  

  

  )15جدول(

  بعد استثناء متغیر الربحیةنتائج تحلیل الانحدار 
Dependent Variable: LDR 
Method: Panel Least Squares 
Sample: 2012 2016 
Periods included: 5 
Cross-sections included: 53 
Total panel (balanced) observations: 265 
Cross-section fixed (dummy variables)  

SIG. LEVEL  Coefficient  Std.Error  t-Statistic  Variable  
0.0000 0.582224 0.094702 6.147936 Size 
0.0632 0.045146 0.024170 1.867872 Debt 
0.0056 2.798745 0.105599 2.798745 Age  
0.0230 -0.285661 0.124694 -2.290894 Sec. 

Effects Specification  
Cross-section fixed (dummy variables)  

-0.469868 Mean dependent var 0.965547  R2 
0.372066 S.D. dependent var 0.956271  Ad.R2  
1.259131 Sum squared resid 0.077804 S.E. of regression 
1.676566  Durbin-Watson stat  104.0929 F-statistic 
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المحاسبي عبر  یظھر من خلال الجداول السابقة نتائج تحلیل الانحدار للمتغیر التابع "الافصاح

وقطاع  ،المتغیرات المستقلة: (حجم الشركةوتویتر"مع  مواقع التواصل الاجتماعي فیسبوك

  وعمر الشركة). ،ومدیونیة الشركة ،الشركة

من سلوك المتغیر التابع "مستوى الافصاح %) (95ان المتغیرات المستقلة تفسر ما نسبتھ  یلاحظو

وبناء على نتائج التحلیل یمكن  ،لتواصل الاجتماعي فیسبوك وتویتر"الاختیاري عبر موقعي ا

  اختبار فرضیات الدراسة على النحو التالي:

ذو دلالة  ایجابي "یوجد اثریتم قبول الفرضیة الفرعیة الاولى والتي تنص على انھ  -

إحصائیة لحجم الشركة على مستوى الافصاح المحاسبي على مواقع التواصل 

عند مستوى دلالة  انھ یوجد علاقة ایجابیة وذات دلالة احصائیة تبین حیث الاجتماعي"

اصل ) بین حجم الشركة ممثلا في اجمالي الاصول ومستوى الافصاح عبر مواقع التو1%(

تھتم بالإفصاحات عبر كانت  كلما اكبر حجم الشركة كانكلما ھ مما یدل على ان، الاجتماعي

 من غیرھا من الشركات الصغیرة الحجم. وتتفق ھذه ماعي اكثرمواقع التواصل الاجت

) والتي اظھرت وجود اثر ایجابي لحجم الشركة 2011 ،النتیجھ مع نتائج دراسة (عبیدات

 ،وتعارضت مع نتائج دراسة (قرطالي ،على افصاح الشركات عبر مواقعھا الالكترونیة

لبیانات عكسیة بین حجم الشركة وبین اسلوب ونوعیة ا علاقة) والتي اظھرت وجود 2015

) حیث انھا وجدت 2012، وتتفق ایضا مع دراسة (المطیري، المفصح عنھا عبرالانترنت

ان للحجم تاثیر ایجابي في مستوى افصاح الشركة عبر موقعھا الالكتروني، وایضا مع 

جم الشركة ومستوى ) والتي اظھرت وجود علاقة ایجابیة بین ح2009دراسة (الحسن، 

 .الافصاح الاختیاري لھا
  

ذو دلالة إحصائیة  ایجابي "یوجد اثریتم قبول الفرضیة الفرعیة الثانیة والتي تنص على انھ  -

حیث  لعمر الشركة على مستوى الافصاح المحاسبي على مواقع التواصل الاجتماعي"

عمر ) بین %1دلالة (ذات دلالة احصائیة عند مستوى و یجابیةا ھناك علاقة انتبین 

ھ كلما كان عمر ومستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي مما یدل على ان الشركة

لیة عبر مواقع التواصل انات المایلافصاح عن البازاد اھتمامھا بكلما الشركة اكبر 

) والتي اظھرت 2011 ،دراسة (عبیدات نتیجةحیث تعارضت ھذه النتیجة مع  ،الاجتماعي

 ،عكسیة بین عمر الشركة وبین الافصاح عن البیانات عبر مواقعھا الالكترونیة علاقةوجود 

عكسیة بین عمر الشركة وبین  علاقةوالتي اظھرت ایضا  2015) ،ومع دراسة (قرطالي
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، وایضا اختلفت مع دراسة (المطیري، اسلوب ونوعیة البیانات المفصح عنھا عبرالانترنت

) حیث انھا وجدت انھ لیس للعمر تاثیر في مستوى افصاح الشركة عبر موقعھا 2012

  .الالكتروني
  

ذو دلالة إحصائیة  سلبي "یوجد اثریتم قبول الفرضیة الفرعیة الثالثة والتي تنص على انھ  -

حیث  لقطاع الشركة على مستوى الافصاح المحاسبي على مواقع التواصل الاجتماعي"

) بین قطاع الشركة %5ذات دلالة احصائیة عند مستوى دلالة (و سلبیة ان ھناك علاقةتبین 

ھناك تاثیر للقطاع  مما یدل على ان ،ومستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي

قل حجم القطاع من خلال الشركات الممثلة لھ كلما  اي انھ ،على مستوى افصاح الشركة

القطاع على الشركات لاغراض الافصاح المحاسبي عبر مواقع  نسبة تاثیر زادةبالعینة كلما 

 قلتحجم القطاع من خلال الشركات الممثلة لھ بالعینة كلما  زادالتواصل الاجتماعي وكلما 

نسبة تاثیر القطاع على الشركات لاغراض الافصاح المحاسبي عبر مواقع التواصل 

حیث تعارضت  ،اط ھذه القطاعاتسبب الى طبیعة نشالاجتماعي وقد یعود الالاجتماعي 

) والتي اظھرت وجود نتائج عكسیة بین 2011 ،دراسة (عبیدات علاقةھذه النتیجة مع 

، وایضا اختلفت مع قطاع الشركة وبین الافصاح عن البیانات عبر مواقعھا الالكترونیة

في مستوى  ) حیث انھا وجدت انھ لا یوجد لقطاع الشركة تاثیر2012دراسة (المطیري، 

 .افصاح الشركة عبر موقعھا الالكتروني
  

ذو دلالة  ایجابي " یوجد اثریتم قبول الفرضیة الفرعیة الرابعة والتي تنص على انھ  -

إحصائیة لمدیونیة  الشركة على مستوى الافصاح المحاسبي على مواقع التواصل 

احصائیة عند مستوى ذات دلالة ایجابیة ویلاحظ ایضا ان ھناك علاقة حیث  الاجتماعي "

 الشركة ومستوى الافصاح عبر مواقع التواصل الاجتماعي مدیونیةسبة ن) بین %10دلالة (

ات الشركات بالافصاح نسبة المدیونیة كلما زاد اھتمام زادتما یدل على انھ كلما م

وقد یرجع السبب في ذلك الى حاجة ھذه  ،واصل الاجتماعيالمحاسبیة عبر مواقع الت

حیث  ،تبذل المزید من الجھد لجذبھمالشركات للسیولة وللمزید من المستثمرین مما یجعلھا 

) والتي اظھرت وجود اثر ایجابي 2011 ،دراسة (عبیدات علاقةالنتیجھ مع  تتفق ھذه

 .لمستوى مدیونیة الشركة على افصاح الشركات عبر مواقعھا الالكترونیة
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 الفصل السادس

  والتوصیات والاستنتاجات النتائج

  

  مقدمة

  

  نتائج الدراسة

  

  الاستنتاجات

  

  التوصیات
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  مقدمة:

ن یتضمن ھذا الفصل النتائج التي توصلت الیھا الدراسة بعد اختبار الفرضیات ومجموعة م

  .التوصیات التي یقترحھا الباحث

  نتائج الدراسة:

  من النتائج اھمھا :خلصت الدراسة الى عدد 

تمتلك حساب لا الشركات الاردنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق عمان المالي  ان - 1
 . %66بنسبة  خاصة على احد مواقع التواصل الاجتماعي" فیسبوك وتویتر"

 
ان الشركات الاردنیة المساھمة العامة المدرجة في سوق عمان المالي والتي تمتلك حساب  - 2

على احد مواقع التواصل الاجتماعي "فیسبوك وتویتر" تقوم باستعمال حسابھا لأغراض 
وقد بلغت نسبة متوسط الافصاح لجمیع الشركات ، %81بنسبة  الافصاح الاختیاري 

 ) بنود.4بعدد ( 25%
 

) بنود بنسبة  5الافصاح لجمیع القطاعات من اجمالي عدد البنود المبحوثة ( ان متوسط - 3
31 . % 

 
على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة العامة  ایجابي ان حجم الشركة لھ تأثیر - 4

 المالي عن المعلومات الاختیاریة.المدرجة في سوق عمان 
  

ان قطاع الشركة لھ تأثیر سلبي على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة العامة  - 5
 المدرجة في سوق عمان المالي عن المعلومات الاختیاریة. 

 

على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة  ایجابي ان مدیونیة الشركة لھا تأثیر - 6
 الاختیاریة. العامة المدرجة في سوق عمان المالي عن المعلومات 

  
على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة العامة  ایجابي ان عمر الشركة لھ تأثیر - 7

 المدرجة في سوق عمان المالي عن المعلومات الاختیاریة. 
 

على مستوى افصاح الشركات الاردنیة المساھمة  سلبي ان ربحیة الشركة لیس لھا تأثیر - 8
 ي عن المعلومات الاختیاریة.المالالعامة المدرجة في سوق عمان 
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 الاستنتاجات:

  من خلال البحث توصل الباحث الى بعض الاستنتاجات منھا:

ان اغلب الشركات المساھمة العامة الاردنیة والمدرجة في سوق عمان المالي لا یوجد لھا  - 1

حساب على مواقع التواصل الاجتماعي وقد یرجع السبب في ذلك الى عدم انتشار مثل ھذه 

 .الوسائل في بیئة الاعمال

   

العامة الاردنیة المدرجة في سوق عمان المالي والتي تملك  ان اغلب الشركات المساھمة - 2

حساب او اكثر على مواقع التواصل الاجتماعي تقوم باستعمالھا لاغراض الافصاحات 

الافصاحات المحاسبیة، وقد یرجع السبب في ذلك من الاثار الایجابیة الملموسة من ھذه 

من الوصول الى اكبر عدد ممكن من یمكن استخدام مواقع التواصل الاجتماعي  بحیث ان

 المستثمرین وغیرھم مما یجعلھا عامل جذب لھم.

  
بنود من اجمالي عدد ال %50ان افصاحات الشركات جمیعھا لم تتجاوز نسبة افصاح  - 3

 لجمیع القطاعات.  %31المختارة، حیث كان متوسط الافصاحات 

 

ان لحجم الشركة تاثیر ایجابي على الافصاحات عبر مواقع التواصل الاجتماعي، وقد  - 4

یرجع السبب في ذلك الى توفر الكوادر في الشركات الكبیرة التي من الممكن ان تقوم 

 بالمھام الاعلامیة بالشكل الكافي.

 

، وقد یرجع يحات عبر مواقع التواصل الاجتماعان لعمر الشركة تاثیر ایجابي على الافصا - 5

السبب في ذلك الى خبرة الشركة القدیمة وقدرتھا على مواكبة التطورات بشكل افضل من 

 الشركات الحدیثة ذات الخبرة الاقل.

 

ان ربحیة الشركة لیس لھا تاثیر على الافصاحات عبر مواقع التواصل الاجتماعي، وقد  - 6

تسعى لتحقیق الارباح یضا یرجع السبب في ذلك الى ان الشركات ذات الربحیة القلیلة ا

 المستثمرین بكل الطرق. وجذب 
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  التوصیات:

  من خلال النتائج التي تم التوصل الیھا یوصي الباحث :

تشجیعیة لحث الشركات على دخول منصة مواقع  حوافزقیام الجھات التنظیمیة بوضع   - 1

 التواصل الاجتماعي لخلق بیئة تنافسیة في ھذا المجال.

  

العمل على تدریب الكواد في الشركات التي تستعمل مواقع التواصل الاجتماعي لاغراض  - 2

ولاغراض  ر بھذا المجالالافصاح المحاسبي بشكل جید، لیكونو قادرین على مواكبة التطو

، الامتناع عن نشر اي معلومات لا ینبغي الافصاح عنھا عبر مواقع التواصل الاجتماعي

 .التي قد تؤثر على التنافسمثل المعلومات السریة و

  
البحث في بنود اخرى للافصاح غیر المختارة في الدراسة مما قد یؤدي الى وجود نسبة  - 3

  اكبر للافصاح في القطاعات بالمتوسط العام.

 

عمل دراسات على الشركات المتوسطھ والشركات الصغیرة بحیث انھ من الممكن ان  - 4

 مختلفة.یكون ھناك نتائج افضل مع دراسة متغیرات 

 

عمل دراسات على الشركات ذات الاعمار المتوسطھ والصغیرة بحیث انھ من الممكن ان  - 5

  مع دراسة متغیرات مختلفة. مختلفةیكون ھناك نتائج 

 

قیاس الربجیة على قطاع معین من الشركات فقط لانھ قد یكون لھ اثر على الافصاحات  - 6

 بشكل افضل من نتائج ھذه الدراسة.
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  المصادر والمراجع :قائمة 

  المراجع باللغة العربیة :

دراسة العلاقة بین آلیات حوكمة الشركات ونطاق الإفصاح ".)2009( علاء الدین. ،إبراھیم -

جامعھ  ،كلیھ التجارة ،رسالة دكتوراه الاختیاري للتقاریر المالیة المنشورة :دراسة نظریھ میدانیھ"

  طنطا.

، القیاس والتقییم والإفصاح المحاسبي " المحاسبة المتوسطة" .)2000( ، وصفي.أبو المكارم -

  .128- 104 صمن  ، العدد الثاني،المجلد الخامس ،)مجلة دار الجامعة الجدیدة للنشر(

  

الافصاح الاختیاري لدى الشركات الاردنیة المدرجة في بورصة ").2009الحسن، میلینا. ( -

  ماجستیر، كلیة الاقتصاد والعلوم الاداریة، جامعةالیرموك. "رسالةعمان

 للشركات المنشورة المالیة التقاریر في الافصاح تحقیق مدى قیاس ").2010عمر. ( الحواتمة،-

جامعة  "رسالة ماجستیر، كلیة الاعمال، المالي عمان سوق في المتداولة العامة المساھمة الصناعیة

  الشرق الاوسط.

) " الإفصاح المحاسبي في التقاریر المالیة للشركات المساھمة العامة 2002( خالد.، الخطیب -

العدد  ،المجلد الثامن ،)مجلة جامعة دمشق  ( ،ظل معیار المحاسبي الدولي الأول"الاردنیة في 

  .154 -131صمن الثاني 

المنشورة على اثر مستوى الافصاح المحاسبي في البیانات المالیة  ") 2010معتز. ( العكر،-

جامعة  رسالة ماجستیر، كلیة الاعمال، "تداعیات الازمة المالیة في القطاع المصرفي الاردني

  الشرق الاوسط.

 السوقیة القیمة على الالكتروني المالي الافصاح أثر ) "2017. (السرطاوي، عبدالمطلب-

 للتسویق الدولیة الجمعیة ،الإسلامي للتسویق الثامن العالمي المؤتمر" الخلیجیة الاسلامیة للمصارف

  .تركیا  الإسلامي،

مدى أھمیة المعلومات المحاسبیة للمـستثمرین، مـنھج مقتـرح لتطـویر )"1993 .(السید، أحمد-

العدد  المجلد الرابع، ،)مجلة البحوث التجاریة("الإفصاح المحاسبي لتنشیط سوق المال المصري

  .162- 130صمن  ،الاول
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التقاریر المالیة المنشورة:  فيقیاس شفافیة الافصاح    ")2007( .ابراھیم عبید، و زكریا ،الصادق -

 تمر السنوي الرابع لكلیة التجارةؤالم" السوق المصري فيعلى الشركات المتداولة    دراسة میدانیة

  .جامعھ القاھرة

 في والمساءلة الرقابة نظام دعم في المحاسبي الإفصاح "دور )2008( م.المنع عبد ،العلول -

الجامعة الاسلامیة  ،كلیة التجارة ،" رسالة ماجستیر فلسطین-غزة قطاع العامة المساھمة الشركات

  بغزة .

اثر الافصاح الاختیارى عن تنبؤات الادارة بالارباح وعلاقتھ بقدره ) " 2011( .النجار، سامح -

  .جامعھ بنھا - رسالھ ماجستیر، كلیة التجارة" الشركھ على الاستمرار

العوامل المؤثرة في مستوى الافصاح المحاسبي عن المعلومات ) "2012 (المطیري، غزأي. -
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حقلاـالم  

  )1الملحق رقم (

  على احد مواقع التواصل الاجتماعي الشركات التي تملك حساب والتي لاتملك

  
  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

  1 0 1 البنك الإسلامي الأردني
  1  1  1 البنك الاردني الكویتي
  1  1  1 البنك التجاري الأردني

  1  1  1 الاسكان للتجارة والتمویل بنك
    0  0 بنك الاستثمار العربي الاردني

   1  0  1 بنك صفوة الإسلامي
    0  0 الاتحادبنك 

    0  0 بنك المؤسسة العربیة المصرفیة/الاردن
    0  0  البنك الاستثماري
   1  0  1  بنك المال الأردني

    0  0  الأردن -بنك سوسیتھ جنرال 
   1  0 1 بنك القاھرة عمان

    0  0 بنك الاردن
  1  1  1 البنك الاھلي الاردني

  1  1  1 البنك العربي
    0  0 الشرق الأوسط للتأمین

    0  0 النسر العربي للتأمین
   1  0  1 التأمین الاردنیة
    0  0  الأردن -التأمین العربیة 

  1  1  1 دلتا للتأمین
  1  1  1 القدس للتأمین

    0  0 المتحدة للتأمین
  1  1  1 الاردنیة الفرنسیة للتأمین

  1  1  1 المنارة للتأمین
  1  1  1 الشرق العربي للتأمین

    0  0 العرب للتأمین على الحیاة والحوادث
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

  1   1  1 فیلادلفیا للتأمین
    0  0 الاتحاد العربي الدولي للتأمین

  1   1  1 التأمین الوطنیة
   0  0 الاردن الدولیة للتأمین

  1   1  1 المجموعة العربیة الأوروبیة للتأمین
 1   1  1 التأمین الاسلامیة

    0  0 المجموعة العربیة الاردنیة للتأمین
    0  0 الأردن-المتوسط والخلیج للتأمین

  1   1  1 الأولى للتأمین
  1  1  1  المالیة للأوراقالمحفظة الوطنیة 

    0  0 الاستثماریة القابضة للمغتربین الاردنیین
    0  0 الثقة للاستثمارات الاردنیة

   1  0  1 الضمان للاستثمار
    0  0 الاتحاد للاستثمارات المالیة
  1  1  1 العربیة للاستثمارات المالیة

    0  0 الاردنیة لضمان القروض
    0  0الشرق العربي للاستثمارات المالیة 

  1  1  1 الامین للاستثمار
  1  1  1 المتحدة للاستثمارات المالیة

    0  0 الاردنیة لاعادة تمویل الرھن العقاري
    0  0 العالمیة للوساطة والأسواق المالیة

  1  1  1 الأمل للاستثمارات المالیة
    0  0السنابل الدولیة للاستثمارات الاسلامیة 

    0  0 البلاد للأوراق المالیة والاستثمار
  1  1  1 الأولى للتمویل

    0  0 الأردنیة للإدارة والاستشارات
    0  0 تقبل العربیة للاستثمارالمس

    0  0 حدائق بابل المعلقة للاستثمارات
    0  0 البطاقات العالمیة

    0  0 الكفاءة للاستثمارات المالیة والاقتصادیة
    0  0 تھامة للاستثمارات المالیة
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

    0  0 الأردن الأولى للاستثمار
    0  0أبعاد الأردن والإمارات للاستثمار 

  1  1  1 دارات الأردنیة القابضة
    0  0 سبائك للاستثمار

    0  0 للاستثمار والتمویل الإسلاميالإسراء 
  1  1  1 رم للوساطة المالیة

    0  0 الأردنیة للتطویر والاستثمار المالي
    0  0 الشامخة للاستثمارات العقاریة والمالیة

    0  0 الأردن دیكابولس للأملاك
  1  1  1 التجمعات للمشاریع السیاحیة

    0  0 الموارد للتنمیة والاستثمار
    0  0 الاتحاد لتطویر الاراضي

    0  0 التجمعات لخدمات التغذیة والاسكان
    0  0 التجمعات الاستثماریة المتخصصة

    0  0 تطویر العقارات
    0  0 المحفظة العقاریة الاستثماریة

  1  1  1 الشرق العربي للإستثمارات العقاریة
    0  0الانماء العربیة للتجارة والاستثمارات 

  1  1  1 العقاریة الأردنیة للتنمیة
    0  0 عمد للاستثمار والتنمیة العقاریة

    0  0 الإحداثیات العقاریة
    0  0 إعمار للتطویر والاستثمار العقاري

  1  1  1 فینیكس العربیة القابضة
    0  0 میثاق للاستثمارات العقاریة

    0  0 المعاصرون للمشاریع الاسكانیة
    0  0نور كابیتال ماركتس للإستثمارات 

    0  0 الكفاءة للاستثمارات العقاریة
    0  0اتحاد المستثمرون العرب للتطویر 

    0  0 الأردن الدولیة للاستثمار
  1  1  1 الدیرة للاستثمار والتطویر العقاري

    0  0 القصور للمشاریع العقاریة
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

    0  0آفاق للاستثمار والتطویر العقاري 
    0  0 التحدیت للاستثمارات العقاریة

  1  1  1 المھنیة للاستثمارات العقاریة والإسكان
    0  0 الشراع للتطویر العقاري والاستثمارات

    0  0مساكن الأردن لتطویر الأراضي 
    0  0 عمون الدولیة للاستثمارات المتعددة

  1  1  1 الانتقائیة للاستثمار والتطویر العقاري
    0  0 المتكاملة لتطویر الاراضي والاستثمار

    0  0 مجمع الضلیل الصناعي العقاري
    0  0 البلاد للخدمات الطبیة

    0  0 المجموعة الاستشاریة الاستثماریة
  1  1  1 مستشفى ابن الھیثم

    0  0 الدولیة للاستثمارات الطبیة
    0  0 الزرقاء للتعلیم والاستثمار

    0  0 العربیة الدولیة للتعلیم والاستثمار
   1  0  1 مدارس الاتحاد

    0  0 الإسراء للتعلیم والإستثمار
    0  0 البتراء للتعلیم

  1  1  1 فیلادلفیا الدولیة للاستثمارات التعلیمیة
    0  0 الفنادق والسیاحة الاردنیة

    0  0 العربیة الدولیة للفنادق
    0  0 البحر المتوسط للاستثمارات السیاحیة

  1  1  1 زارة للاستثمار القابضة
    0  0 الشرق للمشاریع الاستثماریة

    0  0 الدولیة للفنادق والاسواق التجاریة
  1  1  1 الأردن لتطویر المشاریع السیاحیة

    0  0 الركائز للاستثمار
    0  0 سُرى للتنمیة والاستثمار

    0  0 الخطوط البحریة الوطنیة الاردنیة
    0  0 السلام الدولیة للنقل والتجارة

    0  0 النقلیات السیاحة الاردنیة /جت
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

    0  0 الاردنیة للاستثمار والنقل السیاحي / الفا
   0  0 المقایضة للنقل والاستثمار

  1  1  1 الخطوط الجویة الملكیة الأردنیة-عالیة 
  1  1  1 مسافات للنقل المتخصص

    0  0 مجموعة رم للنقل والاستثمار السیاحي
    0  0 العبور للشحن والنقل

    0  0 العربیة للاستثمار في النقل الجوي
    0  0 الاتصالات الأردنیة

    0  0 الفارس الوطنیة للاستثمار والتصدیر
  1  1  1 المؤسسة الصحفیة الاردنیة /الرأي

  1  1  1 الكھرباء الاردنیة
    0  0 كھرباء محافظة اربد

    0  0 البترول الوطنیة
   1  0  1 الأردنیة /جوبترولمصفاة البترول 

    0  0 الاسواق الحرة الاردنیة
  1  1  1 المركز الاردني للتجارة الدولیة

    0  0 التسھیلات التجاریة الاردنیة
    0  0 المتخصصة للتجارة والاستثمارات
    0  0 الأردنیة للاستثمارات المتخصصة

    0  0 بندار للتجارة والإستثمار
  1  1  1 مجموعة أوفتك القابضة

    0  0 الجنوب للإلكترونیات
    0  0 للتجارة والاستثمار نوبار

    0  0 آفاق للطاقة
    0  0 انجاز للتنمیة والمشاریع المتعددة

  1  1  1 الأردنیة لإنتاج الأدویة
    0  0 الحیاة للصناعات الدوائیة
    0  0 فیلادلفیا لصناعة الأدویة

    0  0 الصناعیة التجاریة الزراعیة / الانتاج
    0  0 المتصدرة للأعمال والمشاریع
  1  1  1 الصناعات الكیماویة الاردنیة
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

  1  1  1 الوطنیة لصناعة الكلورین
    0  0 الموارد الصناعیة الأردنیة

    0  0  المتكاملة للمشاریع المتعددة
    0  0العربیة لصناعة المبیدات والأدویة 
    0  0 الصناعات البتروكیماویة الوسیطة

  1  1  1  الاقبال للطباعة والتغلیف
    0  0الأردنیة لتجھیز وتسویق الدواجن 

    0  0 الآلبان الأردنیة
    0  0 الاستثمارات العامة

    0  0 یثة للزیوت النباتیةالعالمیة الحد
    0  0 الوطنیة للدواجن

    0  0المصانع العربیة الدولیة للأغذیة 
  1  1  1 دار الغذاء

    0  0 مصانع الزیوت النباتیة الأردنیة
    0  0 للصناعات الغذائیة سنیورة

    0  0 الإقبال للاستثمار
    0  0 التبغ والسجائر لإنتاجمصانع الاتحاد 
    0  0 العامة للتعدین

  1  1  1 العربیة لصناعة الالمنیوم/ارال
    0  0 الوطنیة لصناعة الصلب

  1  1  1 مناجم الفوسفات الاردنیة
    0  0 مصانع الاسمنت الأردنیة

  1  1  1 البوتاس العربیة
  1  1  1 حدید الأردن

    0  0  الالمنیومالوطنیة لصناعات 
    0  0 شركة الترافرتین

  1  1  1 المتحدة لصناعة الحدید والصلب
    0 0 اسمنت الشمالیة

    0  0 الاردنیة لصناعة الأنابیب
   1  0  1 الأردنیة للصناعات الخشبیة / جوایكو
    0  0 الباطون الجاھز والتوریدات الانشائیة
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  الشركة

الشركات التي تملك اولاتملك 
 حساب

    

  تویتر  فیسبوك
 احدھما

  او كلیھما 

  كلیھما

  1  1  1 العربیة لصناعة المواسیر المعدنیة
  1  1  1 القدس للصناعات الخرسانیة
  1  1  1 أساس للصناعات الخرسانیة

    0  0 سبأ لسكب المعادن
  1  1  1الوطنیة لصناعة الكوابل والأسلاك 

  1  1  1 العربیة للصناعات الكھربائیة
    0 0 مصانع الكابلات المتحدة

    0  0 مجموعة العصر للاستثمار
    0 0 الاردنیة الأجواخمصانع 

    0 0عقاري للصناعات والاستثمارات 
    0  0 الزي لصناعة الألبسة الجاھزة

   1  0  1 اتحاد النساجون العرب
 55  65 55  65  مجموع الشركات التي تملك حساب

 %29 %34 %29 %34  حساب نسبة الشركات التي تملك

  
  (2)ملحق رقم

للسنوات  نسبة الإفصاح على مواقعھا الخاصةمتوسط ترتیب الشركات عینة الدراسة وفق 

2016-2012  

 الإفصاحات معدل  اسم الشركة
  للسنوات

نسبة 
  الترتیب  الافصاح%

  1  %50  8  العربیة للاستثمارات المالیة
  1  %50  8  أساس للصناعات الخرسانیة

  1  %50  8  للوساطة المالیةرم 
  1  %50  8  مسافات للنقل المتخصص

  2  %44  7  التجمعات لخدمات التغذیة والاسكان
  2  %44  7  دارات الأردنیة القابضة

  2  %44  7  الكھرباء الاردنیة
  2  %44  7  بال للطباعة والتغلیفقالا

  2  %44  7  دار الغذاء
  3  %37  6  بنك الاسكان للتجارة والتمویل
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 الإفصاحات معدل  اسم الشركة
  للسنوات

نسبة 
  الترتیب  الافصاح%

  3  %37  6  العربيالبك 
  3  %37  6  المنارة للتأمین

  3  %37  6  المجموعة العربیة الأوروبیة للتأمین
  3  %37  6  الأولى للتأمین 

  3  %37  6  الأمل للاستثمارات المالیة
  3  %37  6  فیلادلفیا الدولیة للاستثمارات التعلیمیة

  3  %37  6  الخطوط الجویة الملكیة الأردنیة-عالیة 
  3  %37  6  الأردنیة للصناعات الخشبیة / جوایكو

  3  %37  6    المركز الاردني للتجارة الدولیة
  3  %37  6    الوطنیة لصناعة الكلورین
  3  %37  6    مناجم الفوسفات الاردنیة

  4  %31  5 البنك الاردني الكویتي
جو بترولمصفاة البترول الأردنیة /   5  31%  4  

  4  %31  5 العقاریة الأردنیة للتنمیة
  4  %31  5  المحفظة الوطنیة للأوراق المالیة

  4  %31  5 بنك القاھرة عمان
  4  %31  5 دلتا للتامین

والتطویر العقاريالدیرة للاستثمار   5  31%  4  
  4  %31  5 البنك الاھلي الاردني

  4  %31  5    البوتاس العربیة
  4  %31  5    حدید الأردن

  4  %31  5    القدس للصناعات الخرسانیة
  5  %25  4    العربیة للصناعات الكھربائیة

  5  %25  4  المتحدة لصناعة الحدید والصلب
  5  %25  4    العربیة لصناعة الالمنیوم/ارال

  5  %25  4  دار الدواء للتنمیة والاستثمار
  5  %25  4 بنك صفوة الإسلامي

  5  %25  4 المال الأردني
  5  %25  4 القدس للتامین

  5  %25  4  شركة الشرق العربي للتأمین
  5  %25  4  مستشفى ابن الھیثم

  5  %25  4  المشاریع السیاحیةالأردن لتطویر 
  5  %25  4    الصناعات الكیماویة الاردنیة
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 الإفصاحات معدل  اسم الشركة
  للسنوات

نسبة 
  الترتیب  الافصاح%

  5  %25  4  الوطنیة لصناعة الكوابل والأسلاك 
  6  %19  3 البنك التجاري الأردني

ھمجموعة أوفتك القابض   3  19%  6  
  6  %19  3  للتأمینالاردنیة الفرنسیة 

المؤسسة الصحفیة الاردنیة /الرأي
    

3  19%  6  
المھنیة للاستثمارات العقاریة والإسكان

    
3  19%  6  

العربیة لصناعة المواسیر المعدنیة
    

3  19%  6  
  7  %13  2  مدارس الاتحاد

  زارة للاستثمار القابضة 
  

2  13%  7  
  7  %13  2 اتحاد النساجون العرب

الاردنيالبنك الاسلامي   0  0  8  
  8  0  0 التأمین الاردنیة
  فیلادلفیا للتأمین

 
0  0  8  

  8  0  0 التأمین الوطنیة
  لتأمین الاسلامیة

 
0  0  8  

  الضمان للاستثمار
 

0  0  8  
  الامین للاستثمار

 
0  0  8  

  المتحدة للاستثمارات المالیة
 

0  0  8  
  الأولى للتمویل

 
0  0  8  

  العقاریة للاستثماراتالشرق العربي 
 

0  0  8  
  فینیكس العربیة القابضة

 
0  0  8  

  8  0  0 الانتقائیة للاستثمار والتطویر العقاري
      53 مجموع الشركات التي تفصح

    12   تفصحمجموع الشركات التي لا 
    %19  %81  النسبھ

    %25  4  متوسط الافصاح للشركات ونسبتھ
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  )3رقم ( ملحق

  نسبة افصاح كل شركة والقطاع الذي تتبع لھ

  نسبة الافصاح لقطاع البنوك

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم البنك  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %31  16  5 البنك الاردني الكویتي  1

  %19  16  3 البنك التجاري الأردني  2

بنك الاسكان للتجارة   3
 والتمویل

6  16  38%  

  %25  16  4 بنك صفوة الإسلامي  4

  %25  16  4 المال الأردني  5

  %31  16  5 بنك القاھرة عمان  6

  %31  16  5 البنك الاھلي الاردني  7

  %38  16  6 البنك العربي  8

  %30  16  5 المتوسط  
  
  

  نسبة الافصاح لقطاع التامین

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  الشركةاسم   رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %31  16  5  دلتا للتامین  1

  %25  16  4  القدس للتامین  2

  %19  16  3  للتأمین الفرنسیة الاردنیة  3

  %38  16  6  للتأمین المنارة  4

 العربي الشرق شركة  5
  للتأمین

4  16  25%  

 العربیة المجموعة  6
  للتأمین الأوروبیة

6  16  38%  

  %38  16  6  للتأمین  الأولى  7

  %31  16  5  المتوسط  

  نسبة الافصاح لقطاع الخدمات المالیة  
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بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

للأوراق المحفظة الوطنیة   1
  المالیة

5  16  31%  

العربیة للاستثمارات   2
  المالیة

8  16  50%  

  %38  16  6  الأمل للاستثمارات المالیة  3

  %44  16  7  دارات الأردنیة القابضة  4

  %50  16  8  رم للوساطة المالیة  5

  %44  16  7  المتوسط  

  نسبة الافصاح لقطاع العقارات    

الافصاح  بنود  الإفصاحات معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

التجمعات لخدمات التغذیة   1
    والاسكان

7  16  44%  

 العقاریة الأردنیة للتنمیة  2
  

6  16  38%  

الدیرة للاستثمار والتطویر   3
   العقاري

5  16  31%  

المھنیة للاستثمارات   4
    العقاریة والإسكان

3  16  19%  

  %31  16  5  المتوسط  

  نسبة الافصاح لقطاع الخدمات الصحیة  

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %25  16  4  الھیثم ابن مستشفى  1

  نسبة الافصاح لقطاع الخدمات التعلیمیة

الافصاح بنود   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %13  16  2  مدارس الاتحاد  1

فیلادلفیا الدولیة   2
  للاستثمارات التعلیمیة

6  16  38%  

  %25  16  4  المتوسط  

  نسبة الافصاح لقطاع الفنادق والسیاحة
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بنود الافصاح   الإفصاحات  معلم  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %13  16  2   القابضة للاستثمار زارة  1

 المشاریع لتطویر الأردن  2
  السیاحیة

4  16  25%  

  %19  16  3  المتوسط  

  نسبة الافصاح لقطاع النقل

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

الخطوط الجویة - عالیة   1
 الملكیة الأردنیة

6  16  38%  

  %44  16  7 مسافات للنقل المتخصص  2

  %38  16  6  المتوسط  

    نسبة الافصاح لقطاع الاعلام

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

 الصحفیة المؤسسة  1
    الرأي/ الاردنیة

3  16  19%  
  
  
  

    نسبة الافصاح لقطاع المنافع والطاقة

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

الافصاح نسبة 
%  

  %44  16  7    الاردنیة الكھرباء  1

 / الأردنیة البترول مصفاة  2
     جو بترول

5  16  31%  

  %38  16  6  المتوسط  

    نسبة الافصاح لقطاع الخدمات التجاریة

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

 للتجارة الاردني المركز  1
    الدولیة

6  16  38%  

  %19  16  3    القابضة أوفتك مجموعة  2

  %31  16  5  المتوسط  

  الطبیة الصناعات و الأدویةنسبة الافصاح لقطاع 
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بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

 للتنمیة الدواء دار  1
    والاستثمار

4  16  25%  

  الكیماویة الصناعات نسبة الافصاح لقطاع 
  

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

 الكیماویة الصناعات  1
    الاردنیة

4  16  25%  

الكلورین لصناعة الوطنیة  2
    

6  16  37%  

  %31  16  5  المتوسط  

  الطباعة والتغلیفنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

الافصاح نسبة 
%  

  %44  16  7  بال للطباعة والتغلیفالاق  1

  الاغذیة والمشروباتنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %44  16  7    دار الغذاء  1

  والتعدینیة الاستخراجیة الصناعاتنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

العربیة لصناعة   1
    الالمنیوم/ارال

4  16  25%  

  %38  16  6    مناجم الفوسفات الاردنیة  2

  %31  16  5    البوتاس العربیة  3

  %31  16  5    حدید الأردن  4

المتحدة لصناعة الحدید   5
    والصلب

4  16  25%  

  %31  16  5  المتوسط  

  الإنشائیة و الھندسیة الصناعاتنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  
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الأردنیة للصناعات   1
    الخشبیة / جوایكو

6  16  38%  

العربیة لصناعة المواسیر   2
    المعدنیة

3  16  19%  

القدس للصناعات   3
    الخرسانیة

5  16  31%  

للصناعات أساس   4
    الخرسانیة

8  16  50%  

  %38  16  6  المتوسط  

  الكھربائیة الصناعاتنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

الوطنیة لصناعة الكوابل   1
    والأسلاك الكھربائیة

4  16  25%  

العربیة للصناعات   2
    الكھربائیة

4  16  25%  

  %25  16  4  المتوسط  
  
  
  
  
  
  

  النسیج و الجلود و الملابس صناعاتنسبة الافصاح لقطاع 

بنود الافصاح   الإفصاحات  معدل  اسم الشركة  رقم
  الكلیة

نسبة الافصاح 
%  

  %13  16  2 اتحاد النساجون العرب  1

متوسط الافصاح لجمیع   
 القطاعات

5  16  31%  
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  )4ملحق رقم(

  Hausmanاختبار 
Correlated Random Effects - Hausman Test  

Equation: Untitled   
Test cross-section random effects  

     
     

Test Summary 
Chi-Sq. 
Statistic Chi-Sq. d.f. Prob.  

     
     Cross-section random 36.974424 5 0.0000 
     
          

Cross-section random effects test comparisons: 
     

Variable Fixed   Random  Var(Diff.)  Prob.  
     
     LAGE 0.292799 0.057059 0.005583 0.0016 

LSEC -0.271865 -0.017357 0.009542 0.0092 
LROE -0.030836 0.029256 0.000149 0.0000 
LDEBT 0.043031 0.049748 0.000040 0.2875 
LSIZE 0.580917 0.274239 0.007077 0.0003 

     
          

Cross-section random effects test equation:  
Dependent Variable: LDR   
Method: Panel Least Squares   
Date: 03/13/18   Time: 20:48   
Sample: 2012 2016   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 53   

Total panel (unbalanced) observations: 264  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -4.763398 0.733306 -6.495781 0.0000 

LAGE 0.292799 0.105673 2.770794 0.0061 
LSEC -0.271865 0.125279 -2.170074 0.0311 
LROE -0.030836 0.051193 -0.602353 0.5476 
LDEBT 0.043031 0.024247 1.774708 0.0774 
LSIZE 0.580917 0.094787 6.128632 0.0000 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
     R-squared 0.965842     Mean dependent var -0.469976 

Adjusted R-squared 0.956391     S.D. dependent var 0.372768 
S.E. of regression 0.077844     Akaike info criterion -2.076886 
Sum squared resid 1.248312     Schwarz criterion -1.291261 
Log likelihood 332.1490     Hannan-Quinn criter. -1.761198 
F-statistic 102.1901     Durbin-Watson stat 1.684893 
Prob(F-statistic) 0.000000    
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  )5ملحق رقم(

  Breusch-Paganاختبار 
Lagrange Multiplier Tests for Random Effects 

Null hypotheses: No effects  
Alternative hypotheses: Two-sided (Breusch-Pagan) and one-sided 

        (all others) alternatives  
    
     Test Hypothesis 
 Cross-section Time Both 
    
    Breusch-Pagan  386.6540  1.715299  388.3693 
 (0.0000) (0.1903) (0.0000) 
    

Honda  19.66352 -1.309694  12.97811 
 (0.0000) -- (0.0000) 
    

King-Wu  19.66352 -1.309694  3.993244 
 (0.0000) -- (0.0000) 
    

Standardized Honda  20.66944 -1.108118  9.161629 
 (0.0000) -- (0.0000) 
    

Standardized King-Wu  20.66944 -1.108118  1.517633 
 (0.0000) -- (0.0646) 
    

Gourierioux, et al.* -- --  386.6540 
   (< 0.01) 
    
    *Mixed chi-square asymptotic critical values: 

1% 7.289   
5% 4.321   

10% 2.952   
    
    

  
  )6ملحق رقم(

في مستوى الافصاح على مواقع  تحلیل بیانات الفرضیة الثالثة "اثر مجموعه من العمواملنتائج 
  التواصل الاجتماعي"

Dependent Variable: LDR   
Method: Panel Least Squares   
Date: 03/13/18   Time: 20:50   
Sample: 2012 2016   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 53   

Total panel (unbalanced) observations: 264  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -4.763398 0.733306 -6.495781 0.0000 

LAGE 0.292799 0.105673 2.770794 0.0061 
LSEC -0.271865 0.125279 -2.170074 0.0311 
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LROE -0.030836 0.051193 -0.602353 0.5476 
LDEBT 0.043031 0.024247 1.774708 0.0774 
LSIZE 0.580917 0.094787 6.128632 0.0000 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
     R-squared 0.965842     Mean dependent var -0.469976 

Adjusted R-squared 0.956391     S.D. dependent var 0.372768 
S.E. of regression 0.077844     Akaike info criterion -2.076886 
Sum squared resid 1.248312     Schwarz criterion -1.291261 
Log likelihood 332.1490     Hannan-Quinn criter. -1.761198 
F-statistic 102.1901     Durbin-Watson stat 1.684893 
Prob(F-statistic) 0.000000    

     
     

  

  
  )7ملحق رقم(

  نتائج التحلیل بعد استثناء متغیر الربحیة
Dependent Variable: LDR   
Method: Panel Least Squares   
Date: 03/17/18   Time: 22:24 -sd  
Sample: 2012 2016   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 53   

Total panel (balanced) observations: 265  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -4.771366 0.733171 -6.507845 0.0000 

LAGE 0.295544 0.105599 2.798745 0.0056 
LSEC -0.285661 0.124694 -2.290894 0.0230 

LDEBT 0.045146 0.024170 1.867872 0.0632 
LSIZE 0.582224 0.094702 6.147936 0.0000 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
     R-squared 0.965547     Mean dependent var -0.469868 

Adjusted R-squared 0.956271     S.D. dependent var 0.372066 
S.E. of regression 0.077804     Akaike info criterion -2.081243 
Sum squared resid 1.259131     Schwarz criterion -1.311263 
Log likelihood 332.7646     Hannan-Quinn criter. -1.771877 
F-statistic 104.0929     Durbin-Watson stat 1.676566 
Prob(F-statistic) 0.000000    
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  )8ملحق رقم(

  LD(-1)المعادلة مع وجود 
Dependent Variable: LDR   
Method: Panel Least Squares   
Date: 03/13/18   Time: 20:51   
Sample (adjusted): 2013 2016   
Periods included: 4   
Cross-sections included: 53   

Total panel (balanced) observations: 212  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -4.246670 0.962636 -4.411503 0.0000 

LAGE 0.320990 0.135775 2.364128 0.0193 
LSEC -0.299901 0.147021 -2.039848 0.0431 
LROE -0.062318 0.055677 -1.119285 0.2648 
LDEBT 0.026731 0.027637 0.967222 0.3350 
LSIZE 0.522138 0.123359 4.232666 0.0000 

LDR(-1) 0.132480 0.086231 1.536337 0.1265 
     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
     R-squared 0.970420     Mean dependent var -0.467411 

Adjusted R-squared 0.959207     S.D. dependent var 0.367470 
S.E. of regression 0.074219     Akaike info criterion -2.133142 
Sum squared resid 0.842791     Schwarz criterion -1.198998 
Log likelihood 285.1131     Hannan-Quinn criter. -1.755583 
F-statistic 86.54258     Durbin-Watson stat 2.155492 
Prob(F-statistic) 0.000000    
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Abstract:  

Al-Zuobi, Ali Ibrahim, " Voluntary Disclosure on Social Media in the 

Jordanian Companies Listed on the Amman Stock Exchange: An Analytical 

Study", Unpublished Master Thesis, Yarmouk University, Irbid, 2018.            

.                       

 identify the extent of the use of social media by the Jordanian public 

shareholding companies listed on the Amman StockExchange, and their 

use of the social networking sites "Facebook and Twitter" for accounting 

disclosure purposes. as well as to know the factors affecting the level of 

voluntary disclosure on the social networking sites of Jordanian public 

shareholding companies.                                                           .                                                                              

In order to achieve these objectives, the extent of the use of social media 

will be identified by the Jordanian public shareholding companies through 

a table containing all companies listed on the Amman Stock Exchange 

where each company will be searched on the most popular social 

networking sites in Jordan, Facebook and Twitter, and whether they own an 

account or not, and then 16 voluntary disclosure items were selected for 

corporate social networking sites, and then to know the factors affecting the 

level of optional disclosure on the social networking sites of Jordanian 

public shareholding companies. Some factors that may affect the level of 

accounting disclosure will be selected on the company's social networking 

sites: size, age, indebtedness, profitability of the company and the sector to 

which it belongs. The results will be tested through the logarithmic 

regression equation.                                                                                          
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The study concluded a number of results:                                                         

34% of the Jordanian public shareholding companies listed on the Amman 

Stock Exchange have one or more accounts on one of the social media sites 

"Facebook and Twitter".                                                                                   

Jordanian public shareholding companies listed on the Amman Stock 

Exchange, which have an account on a social networking site, Facebook 

and Twitter, use their accounts for voluntary disclosure purposes at an 

average of 81% and The average disclosure of all sectors of the total 

number of 5 items by 31%.                                                                              

The factors of the size, indebtedness and age of the company have a 

significant positive effect on the level of disclosure of the Jordanian public 

shareholding companies listed on the Amman StockExchange  for optional 

information, while the company sector has a negative impact of statistical 

significance and there was no statistically significant factor of profitability. 

                                                                                                     

The study recommends: that regulators set up rules to encourage companies 

to enter the social networking platform to create a competitive environment 

in this field. He has done studies on medium and small companies so that 

there can be better results with different variables.                                         

                      

  

Keywords: Social networking sites, Jordanian public shareholding 

companies, voluntary accounting disclosure.  


